BRASIL

COMUNICAGAO

ILMA. SENHORA TATIANI FREITAS LOBO, PRESIDENTE DA COMISSAO PERMANENTE DE
LICITAGOES DO CONSELHO FEDERAL DE QUIMICA, BRASILIA/DF;

EF.: CONCORRENCIA N2 03/2023.

BRASIL84 PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA, inscrita no CNPJ sob o n.2 17.489.954/0001-
02, com sede na Rua Rio de Janeiro, n° 2.735, Bairro Lourdes, Municipio de Belo Horizonte,
Estado de Minas Gerais, vem, por seu representante constituido que a esta subscreve,
conforme documento em anexo (Anexo — Doc. 1), LUANA CAROLINE ANDRADE COSTA,
brasileira, casada, advogada, portadora do documento de identidade n? MG 16.945.418,
SSP/MG, Inscrita no CPF sob o n? 103.629.346-73, com endereco profissional Rua Rio de
Janeiro, n° 2.735, Bairro Lourdes, Municipio de Belo Horizonte, Estado de Minas Gerais, vem
formalmente e respeitosamente na presenca de V. Sa, com fulcro Lei Federal n2

12.232/2010 e Lei Federal n° 8.666/1993, a fim de interpor,

RECURSO ADMINISTRATIVO

Em face do resultado da analise das propostas técnicas das agéncias MENE E PORTELLA
PUBLICIDADE LTDA e LENCINA MARQUES & JOHANN PUBLICIDADE E CONSULTORIA LTDA,

pelas razoes de fato e de direito a seguir:
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I - DO RESUMO DOS FATOS

O CONSELHO FEDERAL DE QUIMICA, pessoa juridica de Direito Publico, tornou publica a
realizacdo de licitacdo, na modalidade CONCORRENCIA, Tipo Técnica e Preco, objetivando
“contratacdo de empresa especializada da prestagdo de servigos de publicidade prestados
por intermédio de agéncia de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenham por objetivos o estudo, o planejamento, a
conceituagdo, a concep¢do, a criagdo, a execugdo interna, a intermediag¢do e a supervisdo
da execugdo externa e a distribui¢cdo de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgagéo, com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a informagdo,
de difundir ideias, principios, iniciativas ou instituicoes ou de informar a sociedade em
geral, em /especial aos profissionais, empresas, instituicbes e demais organiza¢oes
vinculadas as questées relacionadas a Quimica”, conforme as especificacdes descritas e

detalhadas no Edital de Concorréncia n.2 003/2023 e respectivos anexos.

Aos vinte e um dias do més de setembro de 2023, foi realizada a segunda sessao referente
ao Processo Licitatorio, onde, a Presidente da Comissdo de Licitacdo, apresentou o
julgamento das propostas técnicas e abriu o envelope de nimero 02, realizando assim a

identificacdo das propostas técnicas contidas no envelope 01.

Em razdo das preliminares acima invocadas é que a empresa BRASIL84 PUBLICIDADE E

PROPAGANDA LTDA, vem requerer o recebimento e a apreciagdo do presente recurso e a

reforma da decisdo desta respeitavel Presidente da Comissdo Permanente de Licitacdo.

Il - DA TEMPESTIVIDADE E DO CABIMENTO

Considerando que o prazo para apresentacdo das razbes de recurso é de 05 (cinco) dias
uteis, conforme estabelecido no item 7.9 e respectivos subitens, transcritos a seguir, resta

demonstrada a tempestividade do presente recurso.

22. RECURSOS ADMINISTRATIVOS
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22.1 Eventuais recursos referentes a presente concorréncia deveréo ser

interpostos no prazo mdximo de 05 (cinco) dias uteis a contar da

intimacdo do _ato ou da lavratura da _ata, em peticdo escrita dirigida a

autoridade competente do CFQ, por intermédio da Comissdo Especial de
Licitagcdo, protocolizada no setor/endereco do anunciante, de segunda a
sexta-feira, no hordrio de 8h as 18h.

22.2 Interposto o recurso, o fato serd comunicado as demais licitantes, que
poderdo impugnd-lo no prazo mdximo de 05 (cinco) dias uteis.

22.3 Recebida(s) a(s) impugnagdo(des), ou esgotado o prazo para tanto, a
Comissdo Especial de Licitagdo poderd reconsiderar a sua decisdo, no prazo
de 5 (cinco) dias uteis, ou, no mesmo prazo, submeter o recurso,
devidamente instruido, e respectiva(s) impugnacGo(bes) a autoridade
competente do CFQ, que decidird em 05 (cinco) dias uteis contados de seu

recebimento.

Em relagdo a contagem dos prazos dispde ainda a LEI FEDERAL N.2 12.232, DE 29 de abril de

2020, que “Dispoe sobre as normas gerais para licitagcdo e contratacdo pela administragdo
publica de servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda e dad

outras providéncias”, em aplicacdo subsidiaria:
"Art. 11. Os invdlucros com as propostas técnicas e de precos serdo
entregues a comissdo permanente ou especial na data, local e hordrio

determinados no instrumento convocatorio.

40 O processamento e o julgamento da licitacdo obedecerdo ao sequinte

procedimento:

VIl - publicacdo do resultado do julgamento da proposta técnica, com a

indicacdo dos proponentes desclassificados e da ordem de classificacdo

organizada pelo nome dos licitantes, abrindo-se prazo para interposicdo

de recurso, conforme disposto na alinea b do inciso I do art. 109 da Lei no

8.666, de 21 de junho de 1993;

@ brasil84.com.br| ¢ (31) 3023-4577
R. Rio de Janeiro, 2735 | 11° andar | Lourdes | BH | MG



BRASIL

COMUNICAGAO

Conforme e-mail encaminhado pelo Presidente da Comissdo de Licitacdo, o prazo para o

envio do Recurso se encerra no dia 11/10/2023, conforme verificamos abaixo:

Links - Propostas Tecnicas - Concorréncia n® 03/2023 - CFQ  (Externa)  Caixa de entrada x =
Publicidade & ter, 3deout, 17:46 (ha 8 dias) ¢ €

para Fabiano, Licitagao, Peter, mim, ksulo, Arthur, Arcus, Comercial, Jordana, Raquel, Laila, Andressa, Daniela «

Prezados Licitantes, boa tarde!

Conforme informado seguem os links editados (OneDrive) com toda a documentacdo das 7 (sete) empresas participantes da Concorréncia n?
03/2023 (Invdlucros 1, 2 e 3).

Esclareco que houve uma errada na Ata de Reunifo n? 04/2023, referente &s notas da Subcomiss8o Técnica - Invélucro 3 (anexa).

Por oportuno, informo que a publicagdo com a relagdo das empresas classificadas/desclassificadas serd publicada no DOU de amanh3,

04/10/2023. Desta forma, o prazo de recurso ird iniciar em 05,/10/2023.
Favor acusar o recebimento.

Permanecemos & disposi¢do.

Portanto, é manifesto o cabimento da presente demanda, posto que, além de apresentar-se
tempestiva e de acordo com os ditames constitucionais e legais, se trata de um direito
publico subjetivo, liberto de quaisquer condicionantes, usado com a finalidade de que a
autoridade administrativa competente possa tomar conhecimento dos fatos, coibindo,
assim, a pratica de atos ilegais ou irregulares cometidos pela Administracdo Publica, tais

guais os ensejadores da demanda em pauta.

Devidamente comprovada a tempestividade e o cabimento deste recurso requer o

recebimento do presente para o seu devido processamento e apreciacao legal.

11l - DAS RAZOES DE RECURSO

3.1. DO JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA, DA AGENCIA MENE E PORTELLA

PUBLICIDADE LTDA:

3.1.1. DA FORMATACAO DO PLANO DE COMUNICCAO EM DESCONFORMIDADE COM

AS NORMAS DO EDITAL:
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Conforme estabelecido pelo Edital, a licitante deve apresentar Proposta Técnica que deve
conter no Envelope 1, o Plano de Comunicagdao Publicitdria, em conformidade com as

exigéncias do edital, vejamos:

11. APRESENTAGAO DA PROPOSTA TECNICA

111 A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com o0s
quesitos e subquesitos a seguir:

QUESITOS SUBQUESITOS

I Raciocinio Basico

Il.  Estratégia de Comunicacgédo Publicitaria

1. Plano de Comunicacéo Publicitaria
lll.  Ideia Criativa

V. Estratégia de Midia e Nao Midia

2. Capacidade de Atendimento

3. Repertorio

4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacéo

11.1.1 A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes
técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

112 Quesito 1 - Plano de Comunicac&o Publicitaria — Via N&o |dentificada: para sua
apresentacéo, a licitante devera levar em conta as seguintes orientagdes:

a) em caderno unico com espiral preta colocado a esquerda;

b) capa e contracapa em papel A4, branco, com 75 gr/m2, ambas em branco;

c) contetido impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, orienta¢éo
paisagem;

d) espacamentos de 2 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partir da borda;

e) titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

f) espacamento simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo apods titulos e
entretitulos e entre paragrafos;

g) alinhamento justificado do texto;

h) texto e numeracédo de paginas em fonte Arial, cor preta, tamanho de 12 pontos,
observados os subitens 11.2.1, 11.2.2 e 11.2.3 deste Edital;

i) Numeracédo em todas as paginas sequencialmente, pelo editor de textos, em
algarismos arabicos no canto inferior direito da pagina a partir da primeira pagina
interna;

J) sem identificac&o da licitante.

Observa-se que, o edital exige que o que o conteldo seja impresso na orientacdo paisagem.

Essa exigéncia é importante para que a proposta das Agéncias licitantes ndo sejam
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identificadas, haja vista que, conforme prevé o edital, o envelope 01 n3do pode ser

identificado e nem mesmo conter nenhuma informacgao que o identifique.

10.1.1.2 O Invélucro n® 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica, para preservar, até a
abertura do Involucro n® 2, o sigilo quanto & sua autoria. O Invélucro n® 1 ndo podera:

a) ter nenhuma identificacéo;,

b) apresentar informacédo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
possibilite a identificagéo da licitante;

¢) estar danificado ou deformado pelas pegas, pelos materiais e demais documentos
nele acondicionados, de modo a possibilitar a identificacéo da licitante.

Portanto, o plano de Comunicagao Publicitdrio que compde a proposta técnica deve ser
apresentado em duas vias, uma ndo identificada (Involucro 1) e uma via identificada

(Involucro 2).

Ao conferirmos o Plano de Comunica¢do Publicitdrio da Agéncia MENE E PORTELLA

PUBLICIDADE LTDA, verificamos que, o mesmo foi impresso no modo retrato, ou seja,

diferente do que foi exigido no edital. Vejamos o plano da agéncia recorrida:

Raciocinio Basico
o~ "A csncia e a vida cotidiana nao podem e NS0 devem ser separadas.”

A frase ¢a renomada quimica britanica, Dra. Rosalind Franklin, destaca de forma podercsa
a influéncia da ciéncia na transformacaoc da sociedade. ressallando gue essa mudanga
encontra seu ponto de partida no cotidiano ¢ @ impulsionada pela forgca motrz da céncia
A aplicacao do método centifico tem a capacdade de revolucionar a refagio das pessoas
com navos produlos e senicos, resultando em avangos essencials para a vida modema

Essa perspectiva encontra eco na missao do Conselho Federal de Quimica (CFQ) que

busca incansaveimente “Promover a atividade plena da quimica, com vistas a contribusr para

0 desenvolvimento sustentavel do pais™. Essa missso, em consonancia com o pensamento

de Rosalind Franklin, enfatiza que a quimica & uma ciéncia de aplicaciio abrangente e
-~ fundamental no cenario cotidiano

A convergéncia entre a perspectva do cotidianc e a atuagao do CFQ robustece a influéncia
sgnificativa da guimica no avango da sociedade € da economia Dentro desse panorama
a promocac de praticas éticas, 8 regulamentacac profissional @ a fomentagio da movacio
quiméca por meio da pesquisa e sducaglo ameargem como pilares cruciais para garantir que
o a contribuicao da quimica para a economia seja 1anto sustertavel quanto vantajosa.

Sendo estabelecido como uma autarquia feceral em 18 de junho de 1958 o CFQ, em
parceria com os Conselhos Regionais de Quirnica (CRQs), compde o Sistema CFQ/CRQs
difundindo diretrizes por todas as unidades federativas. No cenfnio nacional sua atuacao
ganha relevincia singular, desempenhando um papel ativo & vital no desenvolvimenio
econdmico, £ notével que a quimica, reconhecida como um dos selores mais influentes
no PIB nacional, assume uma posicBo central nesse contexto, conforme endossado pela
Confederacac Nacional da Indastria — CNI

As diversas dimensdes de atuacso da entidade s80 refletidas em quatro frentes princpais
técnica, politica, social e econdmica

No ambito 1écnico, o Conselho assume um papel de guarda-costas da profissdo, gulando
08 associados Tumo a0 desanvolvimento Através da oferta de cursos. treinamentos e
conhecimentos. ele capacita @ habilita, permitindo que prosperem e s insiram em campos
afins. Um exempio ¢ o Programa Quimico Empreendedor, que llustra a dedicacio da
er a cap a0 profi ~3!

No campo politico, o CFQ engaja-se em debates e colabora com os poderes Executivo /!
Legisiativo & Judicidrio, Essa dimensdo inclui © monitoramento das leis vigentes, que ¢ um
reflexo pratico de sua atuagao politica.

indUstria e parceiros, 0 que abre novos horzontes para 0s Quimicos e expande seu alcance

Sociaimente, o Conseiho desempenha um papel de mediador, fojando conexdes com a /
para dominios até entdo desprovidos de sua expertise

No comexte econdmico, a de se cok coOmo um K da mudanga, alavancando X
transformactes que apnmorem o desempenho te: log om cor o com a céncia A | ¢
prowigao do uso de Cloro Fb == -arcante. evidencsa \) >
a responsabivdade do seto = vidvess

e

y 9

1

. Plano Publicitario.pdf
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Prevé o edital que serd desclassificada a proposta que:

12.4 Ser4 desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma das situacdes
abaixo descritas:
a) nao alcancar, no total, 80 (oitenta) pontos;
b) obtiver pontuacéo zero em qualquer um dos quesitos ou subguesitos;
mmmmm»> C) Propicie que seja identificada sua autoria antes da abertura dos Invélucros n° 2.

(..

1241 Podera ser desclassificada a Proposta Técnica que ndo atender as demais
exigéncias do presente Edital, a depender da gravidade da ocorréncia, observado o disposto no
subitem 20.4 deste Edital.

(...)

204 A Comisséo Especial de Licitagdo e a Subcomisséo Técnica cuidardo para que a
interpretacéo e aplicacdo das regras estabelecidas neste Edital busquem o atingimento das
finalidades da licitagdo e, conforme o caso, poderfo relevar aspectos puramente formais nos
Documentos de Habilitac&o e nas Propostas das licitantes, desde que n&o comprometam a lisura e
o carater competitivo desta concorréncia e contribuam para assegurar a contratacéo da proposta
mais vantajosa, nos termas do art. 3°, caput, da Lei 8.666/1993.

Diante do exposto e do que foi exigido no edital, vemos que a Agéncia Portela apresentou
sua Proposta Técnica divergente ao que o Edital exigiu, principalmente, quando se trata do
Plano de Comunicacdo Publicitario, via ndo identificada, haja vista que, a mesma apresentou

o seu Plano fora dos padrdes definidos pelo edital o que possibilita a sua identificacao.

O item 20.4 do edital traz uma autorizacao a Comissao e a Subcomissao Técnica para que as
mesmas possam “relevar aspectos puramente formais nos documentos de habilitagdo e nas
propostas das licitantes”, acontece que o erro ocorrido no caso em tela, fere a lisura do
certame, isso porque, ndo se trata de um mero formalismo e sim de um padrdo a ser
seguido para que ndo haja identificacdo das propostas técnicas e para que o julgamento

ocorra de forma categérica e em conformidade com o edital.
A Lei 12.232/10, prevé o seguinte:

Art. 62 A elaboracdo do instrumento convocatorio das licitacbes previstas

nesta Lei obedecerd as exigéncias do art. 40 da Lei no 8.666, de 21 de junho
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de 1993, com exceg@io das previstas nos incisos | e Il do seu § 20, e as

seguintes:

I - os documentos de habilitagdo serdo apresentados apenas pelos licitantes
classificados no julgamento final das propostas, nos termos do inciso Xl do

art. 11 desta Lei;

Il - as informacdes suficientes para que os interessados elaborem propostas

serdo estabelecidas em um briefing, de forma precisa, clara e objetiva;

Ill - a proposta técnica serda composta de um plano de comunicacdo

publicitdria, pertinente as informacdes expressas no briefing, e de um

conjunto de informacdes referentes ao proponente;

IV - o plano de comunicacdo publicitdria previsto no inciso lll deste artigo

serd _apresentado em 2 (duas) vias, uma _sem a_identificacéio de sua

autoria e outra com a identificacdo;

V - a proposta de preco conterd quesitos representativos das formas de

remuneragdo vigentes no mercado publicitdrio;

VI - o julgamento das propostas técnicas e de precos e o julgamento final

do certame serdo realizados exclusivamente com base nos critérios

especificados no instrumento convocatorio;

(...)

IX - o _formato para apresentacdo pelos proponentes do plano de

comunicacdo publicitdria_serd padronizado quanto a seu tamanho, a

fontes tipogrdficas, a espacamento de pardgrafos, a quantidades e

formas dos exemplos de pecas e a outros aspectos pertinentes, observada

a excecdio prevista no inciso Xl deste artigo;

(...)
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XIl - serd vedada a aposicdo, a qualquer parte da via ndo identificada do

plano de comunicacéio publicitaria, de marca, sinal ou palavra que

possibilite _a _identificacdo do _seu proponente antes da_abertura do

invdlucro de que trata o § 20 do art. 9o desta Lei;

Xlll - serd vedada a aposigcdo ao invdlucro destinado as informagdes de que
trata o art. 8o desta Lei, assim como dos documentos nele contidos, de
informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
identifique a autoria do plano de comunica¢éo publicitdria, em qualquer
momento anterior a abertura dos invélucros de que trata o § 20 do art. 90

desta Lei;

XV - serd desclassificado o licitante que descumprir o disposto nos incisos

Xll e Xlll deste artigo e demais disposicoes do instrumento convocatorio.

Ainda, o artigo 11, § 49, da Lei 12.232/2010, prevé que:

Art. 11. Os invdlucros com as propostas técnicas e de pregos seréo
entregues a comissd@o permanente ou especial na data, local e hordrio

determinados no instrumento convocatario.

(..)

§ 40 O processamento e o julgamento da licitacdo obedecerdo ao

sequinte procedimento:

Ill - andlise individualizada e julgamento do plano de comunicacédo

publicitdria, desclassificando-se as que desatenderem as exigéncias leqgais

ou estabelecidas no instrumento convocatorio, observado o disposto no

inciso XIV do art. 6o desta Lei;

Portanto, a Proposta Técnica da Agéncia Portella, deve ser desclassificada tendo em vista

gue a mesma nao cumpriu os requisitos impostos pelo edital quanto a formatacdo do Plano

@ brasil84.com.br| ¢ (31) 3023-4577
R. Rio de Janeiro, 2735 | 11° andar | Lourdes | BH | MG



BRASIL

COMUNICAGAO

de Comunicacdo Publicitaria, apresentando o mesmo impresso em formato divergente o que

possibilita a sua identificagdo.

3.1.2. DAS PECAS APRESENTADAS PELA AGENCIA MENE E PORTELLA PUBLICIDADE

LTDA PARA COMPOSICAO DA IDEIA CRIATIVA:

Prevé o edital que,

1133 Subquesito 3 - Ideia Criativa - apresentacio da proposta de campanha publicitaria,
contemplando os seguintes conteldos:

a. Apresentar relacéo de todas as pecas e/ou materiais que julgar necessarios para a execucéo da
sua proposta de estratégia de comunicac&o publicitaria, como previsto no subitem 11.3.2, com
comentarios sobre cada pega e/ou material;

b. Da relacéo prevista na alinea “a” do subitem 11.3.3, escalher e apresentar como exemplos as
pecas e/ou materiais que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua proposta de
solugdo do desafio de comunicagdo e expressar os objetivos descritos no Briefing, conforme
explicitado na estratégia de comunicacéo publicitaria.

11.3.3.1 A descricdo mencionada na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 esta circunscrita a
especificac&o de cada peca publicitéria, & explicitacdo de sua finalidade e suas fungdes taticas que
se pode esperar de cada peca e/ou material.

11332 Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pecas publicitarias superior
ao limite estabelecido no subitem 11.3.3.3, que podem ser apresentadas fisicamente como

exemplos, a relacdo mencionada na alinea "a’ do subitem 11.3.3 devera ser elaborada em dois
blocos: um para as pecas apresentadas como exemplos e outro para o restante.

11333 0Os exemplos de pecas publicitarias e/ou materiais de que trata a alinea ‘b’ do subitem
11.3.3:

a. Estéo limitados a 10 (dez), independentemente do meio de divulgacéo, do tipo ou
caracteristica da peca e/ou material;
b. Podem ser apresentados sob a forma de:
b1. Roteiro, leiaute ou storyboard impressos, para qualquer meio;
‘ b2. Prototipo ou “monstro”, para pegas destinadas a radio e Internet;

b3. Storyboard animado ou animatic, para TV e cinema.

11.3.3.3.1. Na elaborac&o do animatic poderéo ser inseridas fotos e imagens estaticas, além

de trilha, voz de personagens e locug&o. N&o podem ser inseridas imagens em movimento.

11.3.3.3.2. Os storyboards animados ou animatics e os prototipos ou “monstros” poderéo
ser apresentados em PEN DRIVE (que sera fornecido pelo CFQ, é exclusivo para via nao
identificada do Plano de Comunicacdo Publicitaria), executavel em computadores
pessoais, ressalvado que né&o seréo avaliados sob os critérios geralmente utilizados para pecas
finalizadas, mas apenas como referéncia da ideia a ser produzida.

Observou-se que o edital prevé a possibilidade de apresentacdo de pecas em formato de

storyboard animado ou animatic.
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Um storyboard animatic € uma ferramenta de pré-produgcdo amplamente utilizada na
criagdo de animacgdes, filmes, videos e até mesmo producdes televisivas. Essa abordagem
combina elementos de um storyboard, que consiste em uma série de ilustracdes
representando cenas-chave, com elementos de um animatic, que é uma representagao

visual dindmica das cenas.

O storyboard animatic é composto por uma sequéncia de quadros estaticos organizados de
forma a contar a histdria visualmente, assemelhando-se a uma histéria em quadrinhos.
Entretanto, um animatic vai além, pois esses quadros estaticos sdo enriquecidos com
elementos como audio, narracdo, trilha sonora e, em alguns casos, movimentos de cdmera
simples. Isso proporciona uma compreensdao mais detalhada de como a sequéncia se

desenrolard quando animada ou filmada.

Essa ferramenta desempenha um papel fundamental na pré-visualizacdo de uma producao
audiovisual, permitindo que os criadores e a equipe envolvida compreendam de forma
precisa como a histéria sera contada antes de iniciar a producdao completa. Isso ndo apenas
economiza tempo e recursos, mas também garante que a visdo criativa seja claramente

comunicada e compreendida por todos os envolvidos.

Por outro lado, um storyboard animado representa uma evolug¢ao do storyboard tradicional
usado em producdes de animacoes, filmes e videos. Ao contrario do storyboard
convencional, que consiste em uma série de quadros estaticos representando cenas-chave,
o storyboard animado incorpora elementos de movimento e dudio para proporcionar uma

representacdo dinamica das cenas.

A agéncia MENE apresentou trés videos (VT 30" acontece, VT 30" dia do quimico e VT
tematico profissionais), ignorando as orientacdes do edital. Com base na explicacdo anterior
sobre o'que é um storyboard animatic e um storyboard animado, fica evidente que o que a

empresa apresentou difere do que foi estipulado no edital.
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Os videos apresentados pela agéncia podem ser classificados como "stop motion", uma
técnica na qual varias fotos sdo tiradas, alterando a cena em cada foto. Ao combinar todas

as fotos, cria-se a ilusdo de movimento.

Essa técnica permite a agéncia explorar a ideia de forma criativa, conferindo vida e
dinamismo a peca apresentada. No entanto, é importante destacar que essa abordagem nao
corresponde ao conceito de animatic mencionado no edital, que é uma representagdao mais
simples e tradicional. Portanto, a agéncia ndo apenas desviou das orientacdes do edital, mas
também trouxe uma abordagem criativa distinta, que pode ser vista como vantajosa em

termos'de originalidade.

Com base na explicacdo fornecida e no descumprimento dos requisitos do edital, é

justificdvel e apropriado requerer a desclassificacdo da Agéncia MENE E PORTELLA

PUBLICIDADE LTDA, uma vez que os videos apresentados ndo atendem aos critérios
estabelecidos para um storyboard animado ou animatic. A discrepancia entre o que foi
solicitado no edital e o que foi apresentado pela agéncia é evidente, justificando a

solicitacdo de desclassificacao.

3.2. DA PROPOSTA TECNICA DA AGENCIA LENCINA MARQUES & JOHANN PUBLICIDADE E

CONSULTORIA LTDA:

3.2.1. DO PLANO DE MIDIA DA AGENCIA LENCINA MARQUES & JOHANN

PUBLICIDADE E CONSULTORIA LTDA

O Edital prevé que:

11.3.4.1 Todas as pecas e materiais que integrarem a relag@o comentada prevista a alinea
“a” do subitem 11.3.3 deverao constar dessa simulagé&o.

11.3.42 O plano de midia proposto devera apresentar um resumo geral com informacoes
sobre:

a. O periodo de distribuic&o das pecas e/ou mageriais;

b. As quantidades de insercdes das pegas em veiculos de comunicacéo e de

divulgagao,

c. Os valores (absolutos e percentuais) dos Investimentos alocados em veiculos de
comunicacido e de divulgacio, separadamente por meios;

d. Os valores (absolutos e percentuais) alocados na producgéo e/ou na execucgio
teécnica de cada peca destinada a veiculos de comunicacg&o e de divulgacao;

e. As quantidades a serem produzidas de cada pecga e/ou material de nao midia;

f. Os valores (absolutos e percentuais) alocados na produc&o de cada peca e/ou
matenal de nao midia;

g. Os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada peca e/ou
material de ndo midia.
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Porém, como podemos observar no quadro abaixo, a agéncia EURO apresenta somente a
descricdao da peca, os valores absolutos e os percentuais da produ¢do e da midia. Deixando
de apresentar os dados do periodo de distribuicdo das pecas e/ou materiais, as quantidades
de inser¢bes das pecas em veiculos de comunica¢do e de divulgacdo e as quantidades a

serem produzidas de cada pega e/ou material de ndo midia, ou seja, ndo houve

cumprimento do edital em sua totalidade.

RESUMO

PRODUGAD = MIDIA =B
MEIOPEGA " | custoTora % | wTomAL PLATAFORMA CUSTOTOTAL || WMEIO | %TOTAL
Videoconceito Quimica Profissional RS 26 47.18 2% Google Ads RS 3873176 10.5%
Ptataforma/Motsite Quimica Profissional RS 139.017.95 20% Facebook Ads RS 72622,05 19.8%
Transmissdo 80 vivo de Lancamento de RS 10.000.00 1.6% Tik Tok Ads RS 1520735 4.0%
Linkedin Ads RS 24 207,35 6.5% $7.00%
(:', G IR e ol Streaming de Video (YouTube e Giobo Play) RS 14524 41 40%
Aghun Tasties s s m Streaming de Audio (Spotfy @ Amazon Music) RS 6682.9¢ 26%
Neniy DT At 2 Matérias Patrocinadas G1 RS 194 000,00 526%
Video Tk Tok - 60 * [ RS 26.145,00 1% . = —
Videos E Animados Para RS 38 345,00 8.A% LI,
Spots 15" RS 25 261,50 0% 3.00%
Spots 30" RS 23 59245 e
£- Book RS 526842 08%
Caché Influencer | Agio Redes socirs RS 20 000,00 32%
Cards 1200 x 628 RS 16.943.20 2%
Cards 1200 x 1200 RS 1694320 2%
Post Carrossel RS 3303024 | 52%
L] Cards 1080 x 1080 RS 41287 80 6.5%

et tae 000,00 16%

s

DISTRIBUICAO DE VERBAS

- g7

o%
Mide RS 368 976.66 =
4
o 3 RS 631024
[ToTAL £31.00000000" [y Oy

E importante ressaltar a importancia do Plano de Midia para a andlise da Proposta Técnica
da Agéncia. Um plano de midia é um documento estratégico que descreve como uma
empresa ou organizagao pretende distribuir sua mensagem publicitdria para atingir seu
publico-alvo. Ele é uma parte essencial de uma campanha de marketing e publicidade e

envolve a alocacdo de recursos para diferentes canais e veiculos de comunicacao.

O plano de midia ajuda a otimizar o uso dos recursos, a direcionar a mensagem certa para o
publico certo e a mensurar os resultados da campanha. Ele é uma parte fundamental do

planejamento de marketing e publicidade e desempenha um papel crucial na promocao de

produtos e servigos.
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Se, a agéncia ndo elenca todos os elementos exigidos no edital em seu plano de midia,
impossibilita que a analise de sua proposta técnica seja completa. Como serd realizada a
analise e a avaliacdo de um plano de midia que ndo menciona quantidade de insercdes,

quantidade de distribui¢cdes e produgao?

Portanto, requeremos a desclassificacdo da proposta da Agéncia LENCINA MARQUES &

JOHANN PUBLICIDADE E CONSULTORIA LTDA, por ndo ter cumprido com as exigéncias do

edital.

3.2.2. DA CAPACIDADE DE ATENDIMENTO APRESENTADA PELA AGENCIA LENCINA

MARQUES & JOHANN PUBLICIDADE E CONSULTORIA LTDA:

Quanto a Capacidade de Atendimento das agéncias interessadas em participar da licitacdo, o

edital assim dispde:

11.6 A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, quadros, graficos,
planilhas, diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante devera apresentar:

a. Relag&o nominal dos seus principais clientes nos dltimos 5 anos anteriores a
licitag&o, com a especificacéo do inicio e término de atendimento de cada um deles;
b. A quantificacdo e a qualificacéo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo,
nome, formac&o e experiéncia), dos profissionais que poderdo ser colocados a
disposicdo da execucdo do contrato, discriminando-se as areas de estudo e
planejamento, criagio, produgéo de radio, TV, cinema, Internet, producgéo gréfica,
midia, midias sociais e atendimento;

c. As instalacdes, a infraestrutura e os recursos materiais que estardo a disposi¢éo
para a execugéo do contrato;

d. A sistematica de atendimento e a discriminacéo dos prazos a serem praticados,
em condicdes normais de trabalho, na criacéo de peca avulsa ou de campanha e na
elaborac¢éo de plano de midia;

e. A discriminacéo das informacdes de marketing e comunicagéo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagéo e controle de midia que colocara regularmente
a disposicéo do CFQ, sem &nus adicionais, na vigéncia do contrato.

A Agéncia LENCINA MARQUES & JOHANN PUBLICIDADE E CONSULTORIA LTDA, descumpre

o edital quando NAO APRESENTA o item previsto na alinea “d”. “A sistemdtica de
atendimento e a discriminagdo dos prazos a serem praticados, em condigées normais de

trabalho, na cria¢do de peca avulsa ou de campanha e na elaboragdo de plano de midia”.

Na pagina 34 do seu caderno, a agéncia coloca o enunciado do item mas ndo descreve sobre

ele em nenhuma outra pagina do caderno Capacidade de Atendimento.
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@euroagencia

A sistematica de atendimento e os prazos a serem praticados, em
condi¢des normais de trabalho, na criagcdo de pega avulsa ou de
campanha e na elaboragio de plano de midia.

Assertividade e velocidade na execucédo de cada desafio, a partir de
entendimento com profundidade da cultura @ mercados de cada cliente,
associado a tecnologia. Essas sd0 as premissas que nos garante
agilidade ao atendimento dos clientes e que serdo colocados a disposi¢ao
do Conselho Federal de Quimica.

Paralelo ao atendimento das demandas emergenciais e do dia a dia, a
Euro aplica um profundo estudo sobre as necessidades de comunicagéo
de cada cliente. Entendemos, que mais do que comunicar, a construcio
de uma marca forte capacita e qualifica as empresas e instituigdes a
alcangarem seus objetivos e metas. Entdo, como primeiro passo a equipe
de atendimento inicia o seu trabalho. Observamos e estudamos cinco
elementos que compde uma marca forte. S3o eles: Conexdo, Assunto,

A sistematica de atendimento desempenha um papel central na construcdo de
relacionamentos sdlidos com os clientes, na compreensdo das necessidades do cliente e na
entrega de resultados eficazes. E uma parte vital da operacdo de uma agéncia de publicidade
de sucesso. E essencial que a Agéncia apresente como funciona sua sistemdtica de
atendimento para que a Subcomissdo avalie a capacidade da mesma no atendimento do

contrato firmado.
Portanto, requeremos a reducao da pontuac¢ao da Agéncia quanto ao quesito da Capacidade
de Atendimento visto que, houve um erro no momento da descricdo da mesma e a agéncia

recorrida ndo discorreu sobre o assunto.

3.3.DOS PRINCIPIOS BASILARES DAS LICITACOES E CONTRATOS:

Com base no art. 39, caput, da Lei Federal n.2 8.666/1993, podemos identificar como

principios juridicos que sdo aplicaveis as licitacGes: LEGALIDADE; IMPESSOALIDADE;

MORALIDADE; IGUALDADE; PUBLICIDADE; PROBIDADE ADMINISTRATIVA; VINCULACAO

AO INSTRUMENTO CONVOCATORIO; E JULGAMENTO OBJETIVO. Vejamos:
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“Art. 32 A licitagdo destina-se a garantir a observdncia do principio
constitucional da isonomia, a sele¢do da proposta mais vantajosa para a
administracdo e a promog¢do do desenvolvimento nacional sustentdvel e

serd processada e julgada em estrita conformidade com os principios

bdsicos da leqgalidade, da impessoalidade, da moralidade, da iqualdade, da

publicidade, da probidade administrativa, da_vinculacdo ao_instrumento

convocatorio, do julgamento objetivo e dos que lhes sdo correlatos.”

(Grifos nossos)

Boa parte desses preceitos ja se encontra consubstanciada no art. 37 da Constituicdo

Federal.

Vejamos:

“Art. 37. A administracdo publica direta e indireta de qualquer dos Poderes
da Unido, dos Estados, do Distrito Federal e dos Municipios obedecerd aos
principios de legalidade, impessoalidade, moralidade, publicidade e
eficiéencia e, também, ao seguinte: (Redacdo dada pela Emenda

Constitucional n® 19, de 1998)
(...).”

Os principios sdo regras que servem de interpretacdo das demais normas juridicas,
apontando os caminhos que devem ser seguidos pelos aplicadores da lei. Os principios

procuram eliminar lacunas, oferecendo coeréncia e harmonia para o ordenamento juridico.

O PRINCIPIO DA LEGALIDADE representa uma garantia para os administrados, pois,

qualquer ato da Administracdo Publica somente tera validade se respaldado em lei, em sua
acepcdo ampla. Representa um limite para a atuacdo do Estado, visando a protecdo do

administrador em relacao ao abuso de poder.

O Principio da Legalidade é uma das maiores garantias para os gestores frente o Poder
Publico. Ele representa total subordinacdo do Poder Publico a previsao legal, visto que, os

agentes da Administracdo Publica devem atuar sempre conforme a lei.
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Como leciona Hely Lopes Meirelles?:

“A legalidade, como principio de administragdo, significa que o
administrador publico estd, em toda sua atividade funcional, sujeito aos
mandamentos da lei, e as exigéncias do bem comum, e deles ndo se pode
afastar ou desviar, sob pena de praticar ato invdlido e expor-se a
responsabilidade disciplinar, civil e criminal, conforme o caso. Na
Administragdo Publica ndo hd liberdade nem vontade pessoal. Enquanto na
administracdo particular é licito fazer tudo que a lei ndo proibe, na

Administragdo Publica s6 é permitido fazer o que a lei autoriza”.

A Legalidade é intrinseca a ideia de Estado de Direito, pensamento este que faz que ele
proprio se submeta ao direito, fruto de sua criagdo, portanto esse é o motivo desse principio
ser t30 importante, um dos pilares do ordenamento. E na legalidade que cada individuo
encontra o fundamento das suas prerrogativas, assim como a fonte de seus deveres. A
administracdo ndo tem fins proprios, mas busca na lei, assim como, em regra ndao tem

liberdade, escrava que é do ordenamento.

J4 o PRINCIPIO DA VINCULACAO AO INSTRUMENTO CONVOCATORIO, prevé que o edital,

torna-se lei entre as partes, assemelhando-se a um contrato de adesdo cujas clausulas sao
elaboradas unilateralmente pelo Estado. Este mesmo principio dad origem a outro que lhe é

afeto, qual seja, o da inalterabilidade do instrumento convocatdrio.

Nao faz sentido que a Administracado fixe um determinado procedimento e forma no edital e
gue, na hora da andlise, quer da documentacdo, quer das propostas ou mesmo da forma

pré-estabelecida para a sua entrega, venha a admitir que se contrarie o exigido.

A Administracdo Publica, ao realizar a licitacdo, portanto, tem o dever de observar todos os
principios elencados pela Lei, assim como os que lhe sdo correlatos e os principio préprios da
Administracdo Publica, sob pena de ndo alcangar o objetivo de preservacdo da isonomia e

garantia da proposta mais vantajosa, na busca do melhor interesse publico.

I MIRELLES, Hely Lopes. Direito Administrativo Brasileiro. 30. Ed. Sdo Paulo: Malheiros, 2005.

@ brasil84.com.br| ¢ (31) 3023-4577
R. Rio de Janeiro, 2735 | 11° andar | Lourdes | BH | MG



BRASIL

COMUNICAGAO

Cabe lembrar que a atividade administrativa, pelo principio da legalidade, devera se
subordinar sempre aos parametros de a¢ao fixados pela Lei. Assim, enquanto o particular
tem a liberdade de fazer tudo aquilo que a lei ndo proibe, a Administracdo Publica somente

tem permissao de fazer aquilo que a lei lhe autoriza.

Nesse contexto, entende-se que a agéncia AZ3 PUBLICIDADE E PROPAGANDA EIRELI,
descumpriu exigéncias estabelecidas no Edital, além de apresentar informacdes inveridicas,
apresentando documentos e pecas em seu Portfélio e Cases que nao lhe pertencem,
também, ndo comprovou verdadeiramente sua Capacidade de Atendimento. Desta forma, a

agéncia AZ3 PUBLICIDADE E PROPAGANDA EIRELI deve ser desclassificada.

Caso ndo haja a observancia aos ditames aqui narrados, a validade do processo de licitacao
fica comprometida, tornando-o vulnerdvel a sua desconstituicdo por razdes de juridicidade
pela autoridade administrativa ou judicial competente. Ndo é outra a licdo de Celso Anténio

BANDEIRA DE MELLO:

“Violar um principio é muito _mais grave que transqredir uma _norma

qualquer. A desaten¢do ao principio implica ofensa ndo apenas a um
especifico mandamento obrigatdrio, mas a todo o sistema de comandos. E a
mais grave forma de ilegalidade ou inconstitucionalidade, conforme o
escaldo do principio atingido, porque representa insurgéncia contra todo o
sistema, subversdo de seus valores fundamentais, contumélia irremissivel a

seu arcabougo Idgico e corrosdo de sua estrutura mestra”. (Grifos nossos).

Assim, dentre as principais garantias, pode-se destacar a vinculacado da Administracdo ao

edital gue regulamenta o certame licitatorio. Trata-se de uma seguranga para o licitante e

para o interesse publico, extraida do principio do procedimento formal, que determina a

Administracao que observe as regras por ela propria lancadas no instrumento gue convoca

e rege a licitacao.

Segundo Lucas Rocha Furtado, Procurador-Geral do Ministério Publico junto ao Tribunal de

Contas da Unido:
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“O _instrumento _convocatoério é a lei do caso, aquela que ird reqular a

atuacdo tanto da administracdo publica quanto dos licitantes. Esse

principio é mencionado no art. 32 da Lei de Licitagcbes, e enfatizado pelo art.

41 da mesma lei que dispée que “a Administracdo nédo pode descumprir as

normas e condicoes do edital, ao qual se acha estritamente vinculada”.

(Grifos nossos)

Ainda sobre a vinculacdo ao edital, Marcal Justen Filho afirma que:

“Quando o edital impuser comprovacdo de certo requisito ndo cogitado

por_ocasido do cadastramento, serd indispensdvel a apresentacdo dos

documentos correspondentes por ocasiGo da fase de habilitacdo”. (Grifos

nossos)

Como exemplo de violacdo ao referido principio, o referido autor cita a ndo apresentacao

de documento exigido em edital e/ou a apresentacdo de documento em desconformidade

com o edital (como documento enviado por fac-similes em apresentacdo dos originais

posteriormente).

Neste sentido é a licdo de José dos Santos Carvalho Filho:

“A vinculacdo ao instrumento convocatdrio é garantia do administrador e

dos administrados. Significa que as reqras tracadas para o procedimento

devem ser fielmente observadas por todos. Se a reqra fixada ndo é

respeitada, o procedimento se torna invdlido e suscetivel de correcdo na

via administrativa ou judicial.

O principio da vinculagGo tem extrema importdncia. Por ele, evita-se a
alteragdo de critérios de julgamento, além de dar a certeza aos interessados
do que pretende a Administragdo.

E se evita, finalmente, qualquer brecha que provoque violagdo a moralidade
administrativa, a impessoalidade e a probidade administrativa.

Se o instrumento de convoca¢do, normalmente o edital tiver falha, pode ser
corrigido, desde que oportunamente, mas os licitantes deverdo ter

conhecimento da alteragdo e a possibilidade de se amoldarem a ela.
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Vedado a Administracdo e aos licitantes é o descumprimento das reqras

de convocacdo, deixando de considerar o que nele se exige, como, por

exemplo, a dispensa de documento ou a fixacdo de preco fora dos limites

estabelecidos. Em tais hipdteses, deve dar-se a desclassificagcdo do licitante,

como, de resto, impde o art. 48, |, do Estatuto.” (Grifos nossos)

O TRF1 também ja decidiu que a Administracdo deve ser fiel ao principio da vinculacdo ao

instrumento convocatdrio (AC 199934000002288):

“Pelo principio _da vinculacdo ao _instrumento convocatdrio, ‘a

Administracdo ndo pode descumprir as normas e condicoes do edital, ao

qual se acha estritamente vinculada’ (Lei n® 8.666/93, art. 32, 41 e 43, 1). O

edital é a lei da licitacdo. A despeito do procedimento ter suas regras

tracadas pela prépria Administragdo, ndo pode esta se furtar ao seu
cumprimento, estando legalmente vinculada a plena observdncia do

regramento”.

Por fim, para além dos tribunais judiciarios, mister trazer a baila a posicdo do TCU —
TRIBUNAL DE CONTAS DA UNIAO, sobre a matéria aqui discutida. Ha centenas de acérd3os
do TCU que tratam da vinculacdo ao edital, com orientacdo alinhada aquela apresentada
neste parecer e que podem ser sintetizadas na recomendac¢ao apresentada pelo tribunal no

Acérd3o 483/2005:

“Observe com rigor os principios bdsicos que norteiam a realizacéo dos

procedimentos licitatorios, especialmente o da vinculacédo ao instrumento

convocatorio e o do julgamento objetivo, previstos nos artiqos 32, 41, 44 e

45 da Lei n® 8.666/1993”. (Grifos nossos).

Decisdes recentes reforcam essa posicdo do TCU, como se constata no sumario dos acérdaos

a seguir transcritos:

“Acdrddo 4091/2012 - Segunda Cdmara
REPRESENTACAO. PREGAO ELETRONICO PARA REGISTRO DE PRECO.
EXIGENCIA DE ATESTADOS DE CAPACIDADE TECNICA EM PERCENTUAL
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MINIMO DE 50% PARA TODOS OS ITENS LICITADOS. ILEGALIDADE.
ACEITACAO DE ATESTADOS DOS VENCEDORES EM DESACORDO COM O

PROPRIO EDITAL. MALFERIMENTO DOS PRINCIPIOS DA ISONOMIA E DA

VINCULACAO AO INSTRUMENTO CONVOCATORIO. APLICAGAO DE MULTA

AOS  RESPONSAVEIS. DETERMINACOES. PEDIDO DE  REEXAME.
CONHECIMENTO. NEGATIVA DE PROVIMENTO.”

“Acérdédo 966/2011 - Primeira Cdmara

REPRESENTACAO. LICITACAO. POSSIVEIS IRREGULARIDADES EM PREGAO
ELETRONICO. CONSTATACAO DE ALGUMAS FALHAS RELACIONADAS A

INOBSERVANCIA DO PRINCIPIO DA VINCULACAO AO INSTRUMENTO

CONVOCATORIO. PROCEDENCIA PARCIAL. DETERMINACAO.”

Assim, o principio da vinculagdo ao instrumento convocatdrio obriga a Administracdo e o
licitante a observarem as regras e condi¢cGes previamente estabelecidas no edital.
Como bem destaca Fernanda Marinela, o principio da vinculagdo ao instrumento

convocatério leva a assertiva de que o edital é a lei interna da licitacao:

“Como__principio _especifico da licitacdo, tem-se a vinculacdo ao

instrumento convocatdrio. O instrumento, em regra, é o edital que deve

definir tudo que ¢é importante para o certame, ndo podendo o
Administrador exigir nem mais nem menos do que estd previsto nele.

Por essa razdo, € que a doutrina diz que o edital é lei interna da licitacdo,

”

ficando a ele estritamente vinculada, conforme previsto no art. 41 da lei.

(Grifos nossos)

Conclui-se, pois, que a Administracao Publica, no curso do processo de licitacao, ndo pode

se afastar das regras por ela mesma estabelecidas no instrumento convocatdrio, pois, para

garantir seguranca e estabilidade as relagdes juridicas decorrentes do certame licitatério,
bem como para se assegurar o tratamento isondmico entre os licitantes, é necessario

observar estritamente as disposicdes constantes do edital ou instrumento congénere.
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Ensina-nos Celso Anténio Bandeira de Mello? que atos discricionarios sdo "os que a
Administragdo pratica com certa margem de liberdade de avaliagdo ou decisdo segundo
critérios de conveniéncia e oportunidade formulados por ela mesma, ainda que adstrita a lei

reguladora da expedigcdo deles".

No decorrer da licitacdo, que é voltada a uma finalidade especifica, qual seja, a sele¢ao da
proposta mais vantajosa ao interesse publico, o érgdo julgador responsavel pela conducao
dos trabalhos e processamento de todo o certame, seja ele comissdo de licitacdo ou
pregoeiro, poderd, por vezes, deparar-se com dificuldades para tomada de decisdes em face

de questdes incidentais ou até mesmo de obscuridades.

No caso em'tela, deve a Administracdo, pautar sua decisdo com base na exigéncia fixada nos

itens do Instrumento Convocatério, de modo que, conforme vemos, estd exigéncia, foi

realizada pela propria administracdo publica licitante, em um instrumento convocatério do

qual ela mesma encontra-se estritamente vinculada, ndo tendo agora, a opcao de contrariar

0 que ela mesma exigiu.

Portanto, apés demonstrada os possiveis erros nos documentos apresentados pelas
agéncias MENE E PORTELLA PUBLICIDADE LTDA e LENCINA MARQUES & JOHANN
PUBLICIDADE E CONSULTORIA LTDA, solicitamos a desclassificagao das mesmas.

IV-DOS PEDIDOS

Em face do exposto, e, com base nos argumentos acima invocados, legisla¢des,

posicionamentos doutrindrios e jurisprudéncias citadas, REQUEREM na forma da Lei, o
acolhimento e provimento do presente RECURSO ADMINISTRATIVO.

| — Que seja reformada a decisdo da Subcomissdo Técnica, para que seja levado em
consideragao os erros cometidos pelas agéncias MENE E PORTELLA PUBLICIDADE LTDA e
LENCINA MARQUES & JOHANN PUBLICIDADE E CONSULTORIA LTDA;

2 Mello, Celso Bandeira de, Curso de Direito Administrativo, p. 267
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I — Que as agéncias MENE E PORTELLA PUBLICIDADE LTDA e LENCINA MARQUES &
JOHANN PUBLICIDADE E CONSULTORIA LTDA sejam consideradas DESCLASSIFICADAS, por

ndo apresentarem proposta técnica conforme exigido no edital de licitagao;

Il — Que seja reformada a pontuacdo da agéncia LENCINA MARQUES & JOHANN
PUBLICIDADE E CONSULTORIA LTDA, no quesito da Capacidade de Atendiemento;

IV - Seja provido, em todos os seus termos, o presente recurso, e em razao disso, atendidos
os seus pedidos, como forma de imposi¢do e prevaléncia da lei, da doutrina e dos principios

da moralidade administrativa, a publicidade, a legalidade e a ampla defesa.

V - Por fim, seja devidamente motivada a decisdo tomada, caso se entenda pela manutencao
da decisdo deste respeitavel Presidente da Comissdo de Licitacdo, devendo o julgador
apontar os fundamentos de direito e de fato, conforme determinado pelo Principio da

Motivacao dos Atos e Decisdes Administrativas.
Nestes termos, pede e espera deferimento.

Belo Horizonte, em 11 de outubro de 2023.
LUANA CAROLINE Assinado de forma digital por
ANDRADE L oo onec
COSTA:10362934673 Dados: 2023.10.11 18:01:50 -03'00'
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