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ILMA. SENHORA TATIANI FREITAS LOBO, PRESIDENTE DA COMISSAO
PERMANENTE DE LICITACOES DO CONSELHO FEDERAL DE QUIMICA,
BRASILIA/DF;

REF.: CONCORRENCIA N° 03/2023

BRASIL84 PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA, inscrita no CNPJ sob o n.°
17.489.954/0001-02, com sede na Rua Rio de Janeiro, n°® 2.735, Bairro Lourdes, Municipio de
Belo Horizonte, Estado de Minas Gerais, vem, por seu representante constituido que a esta
subscreve, conforme documento em anexo (Anexo — Doc. 1), LUANA CAROLINE ANDRADE
COSTA, brasileira, casada, advogada, portadora do documento de identidade n°® MG 16.945.418,
SSP/MG, Inscrita no CPF sob o n®103.629.346-73, com endereco profissional Rua Rio de Janeiro,
n° 2,735, Bairro Lourdes, Municipio de Belo Horizonte, Estado de Minas Gerais, vem
respeitosamente na presenca de V.Sa., em tempo habil, com fulcro no artigo 109, da Lei Federal
n.° 8.666, de 21 de junho de 1993, no item 13 e respectivos subitens do Edital de Concorréncia

Publica, a fim de interpor;

CONTRARRAZOES AO RECURSO ADMINISTRATIVO

Em face do Recurso interposto pela empresa LENCINA MARQUES & JOHANN
PUBLICIDADE E CONSULTORIA LTDA, pelos fatos e mediante as razdes faticas, técnicas

e juridicas a seguir delineadas, requerendo ao final a manutencdo integral da decisao recorrida.
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| - DO RESUMO DOS FATOS

O CONSELHO FEDERAL DE QUIMICA, pessoa juridica de Direito Pablico, tornou puablica
a realizacdo de licitacdo, na modalidade CONCORRENCIA, Tipo Técnica e Preco, objetivando
“contratacdo de empresa especializada da prestacéo de servi¢os de publicidade prestados por
intermédio de agéncia de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivos o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a
concepgao, a criacdo, a execucdo interna, a intermediacao e a supervisdo da execucao externa
e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacio, com o intuito de
atender ao principio da publicidade e ao direito a informacdo, de difundir ideias, principios,
iniciativas ou instituicoes ou de informar a sociedade em geral, em especial aos profissionais,
empresas, instituicdes e demais organizacdes vinculadas as questdes relacionadas a Quimica”,
conforme as especificacdes descritas e detalhadas no Edital de Concorréncia n.° 003/2023 e

respectivos anexos.

Aos vinte e um dias do més de setembro de 2023, foi realizada a segunda sessdo referente ao
Processo Licitatério, onde, a Presidente da Comissdo de Licitacdo, apresentou o julgamento das
propostas tecnicas e abriu o envelope de nimero 02, realizando assim a identificacdo das propostas

técnicas contidas no envelope 01.

Apos a publicacdo das notas e resultados a Agéncia LENCINA MARQUES & JOHANN
PUBLICIDADE E CONSULTORIA LTDA, apresentou recurso alegando que a empresa

recorrida ndo cumpriu com requisitos dispostos no edital e alegando que as Notas recebidas pela

agéncia recorrida sdo injustas e merecem ser revistas.

Assim, a agéncia BRASIL84 PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA, vem oferecer
tempestivamente as presentes CONTRARRAZOES a0 RECURSO ADMINISTRATIVO, com

base nas razdes de fato e de direito que passa a aduzir.

Il - DA TEMPESTIVIDADE E DO CABIMENTO

Considerando que o prazo para apresentacdo das razdes de recurso é de 05 (cinco) dias Uteis,
conforme estabelecido no item 22 e respectivos subitens, transcritos a seguir, resta demonstrada a

tempestividade do presente recurso.

22. RECURSOS ADMINISTRATIVOS
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22.1 Eventuais recursos referentes a presente concorréncia deverdo ser
interpostos no prazo maximo de 05 (cinco) dias Uteis a contar da intimacdo do
ato ou da lavratura da ata, em peticdo escrita dirigida a autoridade competente
do CFQ, por intermédio da Comissdo Especial de Licitacdo, protocolizada no

setor/endereco do anunciante, de segunda a sexta-feira, no horario de 8h as 18h.

22.2 Interposto o recurso, o fato sera comunicado as demais licitantes, que

poderdo impugna-lo no prazo maximo de 05 (cinco) dias uteis.

22.3 Recebida(s) a(s) impugnacao(des), ou esgotado o prazo para tanto, a
Comissao Especial de Licitacdo podera reconsiderar a sua decisdo, no prazo de
5 (cinco) dias Uteis, ou, no mesmo prazo, submeter o recurso, devidamente
instruido, e respectiva(s) impugnacéo(Ges) a autoridade competente do CFQ, que

decidird em 05 (cinco) dias uteis contados de seu recebimento.

Em relacdo a contagem dos prazos a LEI FEDERAL N.° 8.666, DE 21 DE JUNHO DE 1993,

estabelece:

“Art. 110. Na contagem dos prazos estabelecidos nesta Lei, excluir-se-a o dia
do inicio e incluir-se-4 o do vencimento, e considerar-se-do os dias

consecutivos, exceto quando for explicitamente disposto em contrario.

Paragrafo unico. Sé se iniciam e vencem os prazos referidos neste artigo em dia

1

de expediente no orgdo ou na entidade.’

Portanto, € manifesto o cabimento das presentes contrarrazdes, posto que, além de apresentar-se
tempestiva e de acordo com os ditames constitucionais e legais, se trata de um direito pablico
subjetivo, liberto de quaisquer condicionantes, usado com a finalidade de que a autoridade
administrativa competente possa tomar conhecimento dos fatos, coibindo, assim, a pratica de atos
ilegais ou irregulares cometidos pela Administracdo Publica, tais quais os ensejadores da demanda

em pauta.

Devidamente comprovada a tempestividade e o cabimento das contrarrazdes, requer o recebimento

do presente para o seu devido processamento e apreciacédo legal.

111 - DOS FUNDAMENTOS
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3.1. DO RECURSO INTERPOSTO PELA AGENCIA LENCINA MARQUES & JOHANN
PUBLICIDADE E CONSULTORIA LTDA:

3.1.2. DAS ALEGACOES SOBRE A REVISAO NAS NOTAS CONCEDIDAS PELOS
MEMBROS DA SUBCOMISSAO TECNICA:

Pretende demonstrar a Recorrente, a ocorréncia de suposto descumprimento da Lei e afronta aos
principios administrativos, quando, de fato, o que se verifica foi EXATAMENTE O
CONTRARIO, considerando que a Subcomissdo, se baseou nas regras do instrumento
convocatdrio e Legislacdes correlatas, para a conducdo dos procedimentos relacionados ao
certame em referéncia.

3.1.2.1 DO RACIOCIO BASICO:

Em seu recurso a agéncia Euro, alega que:
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O Raciocinio Basico elaborado pela Brasil84 demonstra uma lacuna significativa
em termos de aprofundamento. A empresa se limitou a abordar aspectos que
sdo explicitamente indicados no briefing do edital ou que séo considerados de
conhecimento geral sobre o Conselho e suas atribuigbes. Entretanto, o que se
nota é a auséncia de uma analise mais profunda e abrangente. Um exemplo
notavel dessa caréncia esta na omissao dos parceiros da instituicao. A auséncia
dessas informagdes cruciais nao apenas contraria as expectativas do edital, que
demandava uma compreensdo mais completa e detalhada do cenario
envolvendo o Conselho, mas também deixa lacunas substanciais na proposta da
licitante. Portanto, é evidente que a empresa nao atendeu plenamente aos
requisitos estabelecidos no edital quanto a profundidade e abrangéncia da
andlise apresentada em seu Raciocinio Béasico. Vé-se na imagem abaixo.

(.

Cabe ressaltar o que o edital prevé sobre o quesito Raciocino Basico:

11.3.1 Subguesito 1 - Raciocinio Basico - apresentacdo em que a licitante demonstrara sua
compreensao sobre a atuacdo do Conselho Federal de Quimica, as agdes de comunicacdo
empreendidas pela autarquia, os problemas geral e especifico de comunicacao, seus desafios e
objetivos, expressos no Anexo | ao TR — Briefing;
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Sobre a avaliagdo do quesito Raciocinio Basico o edital prevé o seguinte:

12.2.1.1 Raciocinio Basico - acuidade de compreensio sobre;

a. A atuacdo do CFQ nos contextos social, politico, técnico e econdmico;

b. As caracteristicas da atuacdo do CFQ e a importéncia da comunicacdo para o
alcance de suas metas;

c. O desafio de comunicacdo expresso no Briefing.

d. Os objetivos de comunicacdo expressos no Briefing.

A agéncia Brasil84 atendeu integralmente aos requisitos do edital, em conformidade com os
critérios de avaliacdo estabelecidos. Demonstramos isso através de nossa pontuacédo de 4,6 em 5,0
pontos, sem receber penalidades substanciais nesse quesito. A avaliagdo da comisséo julgadora,
justificando nossa pontuacdo no item, destacou que, em comparagdo com as propostas de outros
licitantes, ndo exploramos plenamente o raciocinio basico em relacdo ao edital. VVale ressaltar que

nossa proposta esta isenta de inconsisténcias e falhas.

E importante notar que o presente edital ndo exigia uma pesquisa mais aprofundada, o que ndo era
um critério de avaliacdo. Respeitamos o0 ponto de vista da Agéncia Euro, embora seja importante

observar que a Brasil84 ja teve uma penalidade aplicada, resultando na ndo obtencdo da nota
maxima.

A Agéncia Euro, segue afirmando em seu recurso que seu Raciocino Basico foi melhor elaborado

do que o Brasil84, pois a mesma se utilizou de pesquisas aprofundadas sobre o Conselho, vejamos:

~ -~

E digno de nota que a Euro se destacou como a Unica licitante que realizou
pesquisas aprofundadas e fez uso do documento essencial para o Conselho, o
Planejamento Estratégico 2018-2028 do Sistema CFQ/CRQs. Ja no inicio de sua
proposta, a Euro ressaltou que as perspectivas delineadas no referido
documento sao "verdadeiras pontes para o futuro". Mais ainda, a empresa
complementou essa viséo ao destacar a relevancia dos objetivos estratégicos
que estao fortemente direcionados para o desenvolvimento do pais e para a
interagcao com a sociedade, visando assegurar a eficacia da comunicagcao com
os profissionais da Quimica e com os cidadaos em geral. Essa abordagem da
Euro ndo apenas atendeu aos contextos solicifados pelo edital, mas também
demonstrou um compromisso excepcional em superar as expectativas e oferecer
uma solugao mais abrangente e eficaz para o Conselho Federal de Quimica
(CFQ). Isso nao foi feito pela Brasil84. Vejamos o recorte da proposta da Euro.

A atuacdo estratégica do CFQ € fundamentada em seus planejamentos estralégicos, que definem metas e objetivos claros para o forta-
lecimento e desenvolvimento da Quimica no Brasil. Por meio desses pianos, o Conselho fraca suas diretrizes de atuagado, que inciuem a
promog¢ado da Quimica como vetor de desenvolvimento, a garantia da oferta de produtos e serviges de qualidade, e o estimulo 2 pesquisa
e inovagdo na area. Nesse contexio. a comunicagdo desempenha papel crucial para o alcance das metas do CFQ, que também incluem o
objeto do presente edital gerar conheamento sobre 0 mercado ou ¢ ambiente de atuagdo do CFQ, o publico-aivo e 0s veiculos de comiu-

nicagdo e de divulgacdo por meic dos quais serdo difundidas as campanhas ou pegas, e aferir o desenvolvimento estratégico, a criagan e
a divulgagdo de mensagens
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Mais uma vez enfatizamos que o edital e Briefing em momento algum exigiu que fossem
realizadas pesquisas aprofundadas, por esse motivo ndo se trata de um critério de avaliagdo.
Quanto aos questionamentos feitos pela agéncia Euro quanto as Notas, ressaltamos que a Brasil84,
foi penalizada com perda de pontuacdo e que nao cabe a agéncia Euro questionar as Notas

ofertadas pelos membros da subcomisséo técnica.

3.1.2.2. DA ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA:

Com relagdo a estratégia de comunicagdo a agéncia Euro alega que:

Ressalta-se que a licitante apresentou o conceito "UMA RELAGAO QUE DA
LIGA", mas nao forneceu explicagao detalhada nem defesa solida desse
conceito em relagao aos objetivos de comunicagao. O texto diz:

Dito isso, &€ 0 momento de apresentarmos o conceilo crado, em gue tratamos da manifestagie verbal da compraensao, pela agéncia licitante
da abordagem comunicativa mais adeguada a consecucao gos objetivos do Conselho. Destarte, nosso intuito priativo se onientou na busca
por um slogan capaz de destacar ¢ aspecto da atuacdo do Sistema CFQICRQs {Conselho Federal de Quimica / Conselhos Regionais de Qui-
mica), corporificando a importancia da Quimica para a sociedade e para o desenvolvimenio do pais. evidenciando a sua presenca em tugo
o que nos cerca A partir do mote “UMA RELAGAO QUE DA LIGA", diversas desdobramentos serdo propostos comao: “SAUDE E QUIMICA -
UMARELACAO QUE DA LIGA™ { “EDUCAGAQ E QUIMICA - UMA RELACAQ QUE DA LIGA’ / TECNOLOGIA E QUIMICA - UMA RELACAO
QUE DA LIGA" / ‘BRASIL E QUIMICA - UMA RELACAO QUE DA LIGA™ Clara, direta e objetiva, a frase procura estabelecer uma conexfio
de ficil assimilagio com o peder desta grande ciéncia em conseguir transformar e facifitar a vida das pessoas Portanto. € de extrema impor-
fanc:a evidencar o trapalho conunio de profissionals da area e empresas, onde a Quimica se toma um pilar epsencial ao desenvolvimento
do pals e da economia. Logo, desde uma simples falsea originada na caixa de fasforo, a procedimentos complexos na fabncacdo de medi-
camenfos. a Quimica esté presente, difando todos os fendmenas e reagdes que possibilitaram 2 evolugso da humanidade ao longe de todos
esses séculos. O que seriam, por exemplo, as Revolugbes Industriais sem a introdugdc em larga escala do uso do carvdo e do pelrotec? Qu
a agricultura modeima, sem o uso de agroloxicos e fertlizantes? Sao grandes inovaches como essas. inerentamente relacionadas a avangps
na Quimica, que nos permilem compreender a grandiosidade desta ci®ncia na socledade atual.

A titulo de comparacéo, a Euro delineou sua estratégia com dados, pesquisas e
informacdes relevantes, chegando aos objetivos para, entdo, tracar seu conceito
estratégico. E o que pode ser visto no recorte abaixo, que € apenas uma parte
da defesa do conceito:

Diante dos diagnosticos razidos até aqui, consideramos que, para atingir de manera eficients um pablico téo amplo e disperso, sera
necessano que os conteddos sejam segmentados para os ptblicos-aivo do CFQ Os esforgos néio serdo eficientes se a comunicagac pu-
bhcitana do Conselho nao for atraente, criativa e eletivaments segmentada € humanizada Mas como toraf 0 CFQ mais relevante na era
cigital? E fundamental entender o perfil, demandas e percepgéo de valor sobre a wistiuigiio vindas dos pablicos-alve. O acompanhamento
da performance e da vanacao de percepedo de valor & a base de uma comunicagao bem-sucedida A astratégia publicitana contemplara
diferentes canais de midia digifal e offine, adaptados para cada publico aspecifico, @ com cobertura que atpnda 1odo o terntono do pais
Mas gue bpo de contetide pode realinhar as redes sociais g demais canais digitais do Conselho ao atual estagio evoluhvo dos outros
produtores de contetido? De forma exemplar, 6 CFQ mveste em histénas, mostra que a Quimica & ciéneia gue transforma vidas, constrél
futuros Assim, em esséncia, podemos dizer que o conceito geral é: ‘

QUIMICA PROFISSIONAL: TRANSFORMANDO VIDAS, CONSTRUINDO FUTUROS.

No que diz respeito ao Item Estratégia de Comunicagdo, nossa agéncia também atendeu
plenamente aos requisitos do edital e cumpriu os critérios de avaliacdo estabelecidos.
Demonstramos isso com uma pontuacdo de 22,1 em 25 pontos, sem receber penalidades
significativas nesse aspecto. Concordamos com a avaliacdo da comisséo julgadora, que justificou
nossa pontuacdo no seguinte trecho: 'O texto profissional € bem apresentado na proposta. No

entanto, perdemos pontos ao ndo abordar estrategicamente o publico de estudantes, deixando de

@ brasil84.com.br | ¢ (31) 3023-4577
R. Rio de Janeiro, 2735 | 11° andar | Lourdes | BH | MG



BRASIL

COMUNICAGAO

impactar de forma mais abrangente uma parte significativa do publico-alvo. Assim, néo

cumprimos integralmente o desafio da comunicagédo expresso no briefing.'

De fato, como mencionado no texto, embora tenhamos mencionado o publico "estudantes”, ndo
apresentamos uma proposta que abordasse esse publico de maneira mais abrangente. Respeitamos
0 ponto de vista da Agéncia Euro, reconhecendo que j& fomos penalizados e ndo recebemos a nota

méaxima.

A quem dizer?

Como a campanha tem por foco o tratamento da Quimica e toda a teia representada por essa grande ciéncia (profissionais e empresas),
como um pilar de extrema importancia para o crescimento da economia e para o desenvolvimento do pais, € imprescindivel despertar o in-
teresse do publico-alvo que foi segmentado em dois grupos, sendo eles: 1) prioritario, formado pela sociedade em geral, profissionais (regis-
trados no Sistema CFQ/CRQs ou ndo), empresas (registradas ou ndo) e estudantes; 2) secundario, formado por colaboradores do Conselho
e suas respectivas regionais, incluindo também imprensa, formadores de opinido e poder publico. A ideia € de que todos os impactados pela
mensagem percebam com mais clareza a importancia da Quimica para o desenvolvimento do pais, e até mesmo para o bem do planeta,
sendo motivados, através de um contetdo rico, criativo e persuasivo, a atuarem também como multiplicadores da mensagem.

Quanto ao conceito, discordamos da afirmacdo da Agéncia Euro de que 'a agéncia ndo forneceu
explicacdo detalhada nem defesa sélida desse conceito em relagdo aos objetivos de comunicacéo.'
Nosso mote, 'UMA RELACAO QUE DA LIGA,' ¢é claro, direto e objetivo, além de oferecer
diversas possibilidades de desdobramento, como: 'SAUDE E QUIMICA - UMA RELACAO QUE
DA LIGA, 'EDUCACAO E QUIMICA - UMA RELAGCAO QUE DA LIGA, 'TECNOLOGIA E
QUIMICA - UMA RELACAO QUE DA LIGA,' e 'BRASIL E QUIMICA - UMA RELACAO
QUE DA LIGA.' Esse mote destaca de forma eficaz a importancia da Quimica para a sociedade e
o desenvolvimento do pais, evidenciando sua presenca em todos 0s aspectos do nosso cotidiano

Mais uma vez a agéncia Euro compara a sua proposta técnica com a proposta técnica da Brasil84
e questiona a pontuac&o obtida por ambas as agéncia. E importante ressaltar que s Subcomisséo é
formada por profissionais que atuam na area da publicidade e ndo cabe a nenhuma agéncia

questionar a pontuacdo ofertada pelos membros da subcomissédo técnica.

3.1.2.3. DA IDEIA CRIATIVA:

Quanto ao quesito da Ideia Criativa, alega a agéncia Euro que:
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7.1.3 — IDEIA CRIATIVA

A ideia criativa apresentada pela Brasil84 nao contém nenhum texto de
apresentacao ou aprofundamento, apenas a relagao de agdes ou pecgas que a
licitante iria apresentar. Justamente por nao tratar de aspectos essenciais e
necessarios no desenvolvimento dos quesitos anteriores, este quesito, tdo caro
em uma licitagcao robusta como a do CFQ, torna-se superficial.

Analisando as pecas exemplificadas, nota-se que, no "VT CFQ", que nao ha
tempo para ler as palavras "ética" e "seguranca”, que aparecem em lettering
entre 00:22 e 00:23 do video. Além disso, o slogan foi narrado de forma errada.
Enquanto no lettering aparece o texto "Brasil e Quimica", na locugao apenas se

ouve "Brasil Quimica”, faltando o conector "e". Isso pode ser visto e ouvido e{os
00:26 do video proposto. Aléem disso, a pega "e-mail marketing" repete
exatamente o mesmo texto de locugao do "VT CFQ", carecendo de variagao nas
pecas apresentadas. |
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Além disso, salienta-se que a Brasil84 nao atendeu aos critérios de julgamel!*lto

abaixo: |

a. Sua adequacdao ao desafio de comunicagao expresso
Briefing, por ndo o ter mencionado ou compreendido ao longo |
proposta técnica;

no
da

c. Sua adequagao ao universo cultural dos segmentos de publico-
alvo, por nao tratar ou sequer mencionar os publicos que seriam
alcangados com as agdes propostas;

d. A multiplicidade de interpretacées favoraveis que comporta, pois
muda formas, repetindo contelidos;

g. Sua pertinéncia as atividades de comunicagao publicitaria do
CFQ, pois nao ha inovagcao nas acoes, ficando aquém das
estratégias de comunicacao atuais do Conselho;

j. A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e/ou nos
materiais com 0s meios e publicos propostos, pois nao apresentou
seu entendimento ou descreveu os publicos-alvo no raciocinio
basico, na estratégia e na propria ideia criativa.

Com base nas evidéncias apresentadas, é possivel concluir que a proposta
da Brasil84 apresentou erros primarios em suas acoes exemplificadas.
Além disso, salienta-se que a nota atribuida a proposta da licitante nao
reflete adequadamente o alinhamento com as diretrizes estabelecidas no
edital. Portanto, resta a Euro solicitar de maneira respeitosa a Comissao a
reducao da pontuacao atribuida a Brasil84.
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A agéncia Brasil84 cumpriu integralmente os requisitos do edital, aderindo aos critérios de
julgamento estabelecidos, resultando na auséncia de penalidades significativas neste quesito,
alcancando uma pontuacdo de 22,1 em 25,0 pontos. Concordamos com a avaliagdo justa da
comissdo julgadora, que justificou a nossa pontuacdo ao observar: 'Pecas da estratégia mobile
remetem a Natal, deixando a desejar na aderéncia ao briefing em comparacéo com a proposta de

outros licitantes.'

No que se refere a afirmacéo da Agéncia Euro sobre nossa proposta criativa, consideramos essa
alegacdo infundada. A Brasil84 apresentou exatamente o que o edital solicitava, conforme
evidenciado abaixo, com uma lista completa de pecas acompanhada de comentéarios detalhados

para cada uma, além de apresentar a campanha em formato de pecas.

11.3.3 Subguesito 3 - Ideia Criativa - apresentagio da proposta de campanha publicitaria,
contemplando os seguintes conteldos:

a. Apresentar relacdo de todas as pecas e/ou materials que julgar necessarios para a execugao da
sua proposta de estratégia de comunicacdo publicitaria, como previsto no subitem 11.3.2, com
comentarios sobre cada pecga e/ou material;

b. Da relagdo prevista na alinea “a” do subitem 11.3.3, escolher e apresentar como exemplos as
pecas elou materiais que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua proposta de
solugdo do desafio de comunicacdo e expressar os objetivos descritos no Briefing, conforme
explicitado na estratégia de comunicagdo publicitaria.

11.3.31 A descriggo mencionada na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 esta circunscrita a
especificacio de cada peca publicitaria, 4 explicitagdo de sua finalidade e suas funcGes taticas que
se pode esperar de cada peca efou material.

11332 Se a campanha proposia pela licitante previr nimero de pecas publicitarias superior
ao limite estabelecido no subitem 11.3.3.3, que podem ser apresentadas fisicamente como

No entanto, é importante destacar que a Agéncia Euro ndo cumpriu plenamente o edital ao incluir
um extenso texto explicativo sobre a ideia criativa, como visto a seguir. I1sso cria uma disparidade
na apresentacdo das propostas, onde uma agéncia tem uma vantagem competitiva ao dispor de
mais espaco para discutir seu conceito e ideias. Esse texto poderia ter sido apresentado no item

'Estratégia de Comunicacao' pela Agéncia Euro.
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3) IDEIA CRIATIVA

A campanha “Quimica Profissional: transformando vidas, construindo futuros.” & uma celebragao inspiradora dos profissionais da Qui-
mica e de seu impacto essencial no presente e no futuro. Ela desvela suas historias como agentes de transformagao e construgéo, cuja
expertise em Quimica esta no ceme de um mundo mais seguro, sustentavel e inovador. A campanha busca n&o apenas reconhecer suas
realizagdes, mas também reforgar sua importancia para a sociedade e inspirar futuros profissionais, empresas e a sociedade em geral.
A mensagem-chave da campanha ¢ «Seja um agente de fransformagéo e construgao. Sua expertise em Quimica é o alicerce para um
mundo mais seguro, sustentavel e inovador." A égia abrange di plataformas e formatos de comunicagéo, a fim de atingiruma |
audiéncia ampla e engajada.

A campanha "Quimica Profissional: transformando vidas, construindo futuros.” € um apelo & agao para reconhecer e valorizar o papel
essencial dos profissionais do setor na transformagao do Brasil. Por meio de narrativas inspiradoras, conhecimento compartilhado e inte-
ragGes, a campanha cria uma conexao profunda entre esses profissionais e a sociedade. Ela também visa inspirar futuros profissionais,
mostrando o poder da expertise nesta ciéncia para moldar um futuro mais seguro, sustentével e inovador. Com abordagem mulllplataforma,ﬁ
a campanha alcanga uma audiéncia diversificada e reforga a importancia vital da Quimica em nosso cotidiano e no futuro da humanidade’, |,
Desdobrando a ideia, o conceito tem como objetivo destacar a relevancia da Quimica como ciéncia central que permeia todos os aspec- ;R

tos da vida humana — e isso & feito por meio de seus profissionais e colaboradores. A comunicagéo publicitaria iré enfatizar como esses'—
profissionais sao essenciais para resolver desafios, criar solugdes inovadoras, desenvolver produtos seguros e sustentaveis, impulsionar
o progresso econdmico e social. A campanha utilizaré historias emocionantes de profissionais da Quimica qt;e_hpor meio de suas desco- 2 {

e

bertas e inovagdes, transformaram vidas e contribuiram para o desenvolvimento do pais.
Importante observar que, além da campanha principal, trabalharemos com trés campanhas digitais secundarias no formato Always On,
com o foco a ser estabelecido em momentos oportunos ao longo da execugao anual, como orientado pelo edital. Salientamos que, confor-
me orientagdo da Comisséo Especial de Licitagao, a formatagao das campanhas secundarias sera realizada por agéncia de comunicagéo
corporativa, por se tratar de agdes perenes ja programadas no Plano de Comunicagao. Neste sentido, nosso plano contempla o langamen-
to, manutengao e concluso da estratégia de midia para tais campanhas. Ressaltamos que todo o trabalho devera ser feito em parceria
com a agéncia publicitaria licitada, otimizando a estratégia, gerando economicidade e trabalhando a uniformidade estratégica.
Ressalta-se que a ideia criativa esta totalmente adequada ao desafio proposto no briefing, que busca promover a Quimica de forma
inspiradora. A estratégia proposta no briefing est4 adequada a estratégia de comunicagéo publicitaria sugerida e envolve a utilizagéo de
multiplas plataformas e formatos de comunicagéo, como podcasts, redes sociais, videos, webinars, eventos virtuais, e-mail marketing e
parcerias com influenciadores. A ideia criativa contempla todas essas estratégias, integrando-as de forma coesa, a fim de alcangar os dife-
rentes publicos-alvo com a mensagem central da campanha. Ela também leva em consideragéo o universo cultural de cada publico-alvo.
Para os estudantes, utiliza plataformas como TikTok e Instagram, além de gamificagdo no GTA Rp, com linguagem jovem e descontraida,

WESITO 1 - PLAND DE COMUNICAGAD PUBLICITARIA l

YAy pdid SUULALaU a Uisialiuig, aiciiiugG LUIHDUIUIIG UT PIUIIDDIVIIGID Ua aisa. | aia a S yoi wuao @o v mas,
sempre com mensagens relevantes e impactantes para o dia a dia. Para os gestores publicos, conteidos como um E-Book tratardo de
informagdes do setor. Para todos os pUblicos, sera criada uma plataforma, hub da campanha, websérie, podcasts, canais educativos e
anlncios, entre outras agdes. Além disso, contara com artigos de Técnicos em Quimica no LinkedIn, matérias patrocinadas e spots para
streaming de audio e video, entre outros.

A campanha “Quimica Profissional” permite maltiplas interpretagdes favoraveis, pois destaca a importancia desta ciéncia em diversos
aspectos da vida (satde, tecnologia, meio ambiente, alimentagao e inovagao), sempre elevando o profissional da &rea. Os publicos-alvo
podem encontrar historias inspiradoras que se conectam com suas proprias aspiragoes e interesses. Nossa campanha também se adequa

4 originalidade da combinagao dos elementos na ideia criativa, como storytelling envolvente, formatos inovadores de conteddo e parcerias (),
com influenciadores, com abordagem Unica e criativa. )
Aideia criativa é apresentada de forma simples, clara, objetiva e facil de ser compreendida. A narrativa central sera envolvente, permitindo
que os publicos-alvo se conectem com histérias de profissionais de maneira natural e acessivel, mas também com outras histérias que
permeiam a campanha, estrategicamente alinhada as atividades de comunicagao organica do CFQ. As agdes propostas, como podcasts,
posts patrocinados, eventos virtuais e parcerias com influenciadores, sao recursos efetivos para atingir os diferentes piblicos, e transmitir
a mensagem da Quimica como ciéncia essencial. A ideia criativa leva em consideragédo a exequibilidade das pegas e materiais, considey
rando recursos disponiveis, prazos e capacidade de produgdo. A combinagdo de formatos, plataformas e parcerias permite a implemen‘-_’t 4
tagao eficiente da campanha. 7)
Alinguagem utilizada nas pecas e materiais & adaptada a cada melio e publico proposto. Para redes sociais, utiliza-se tom mais informal e - K
interativo. Para eventos virtuais e webinars, o tom é mais técnico e educativo. Para a plataforma, linguagem informativa. A compatibilidade

> \W’ PrE, ?\&
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garante que a mensagem seja transmitida de forma efetiva e relevante para cada segmento de piblico. Os desdobramentos comunicati-
vos da campanha serdo detalhados a seguir em exemplos de pegas e materiais como podcasts, plataforma, posts patrocinados e webi-
nars, entre outras. Cada agao contribui para a construgo da narrativa central e para a conexdo emocional com o puablico.

"

Acbes exemplificadas:

+ Pega 1 - Video conceito (Monstro) — Peca de 1 minuto, a ser adaptada para 5 segundos (YouTube), 15 e 30 segundos (redes sociais),
anuncios em plataformas como YouTube e GloboPlay, e destaque no hub informativo. A pega defende o conceito e trata da importancia da
Quimica e do profissional do setor para o pais.

+ Pega 2 - Plataforma “Quimica Profissional" (Exemplo) — Ponto central da campanha, reunindo informagdes, agdes e contetdos voltados
aos diferentes publicos-alvo, com area de Market Place (QuimConnect) e espago de mentoria online chamada *QuimMatch” (inspiragdo no
doctoralia). Sera impulsionada em todos os canais digitais e tera matéria patrocinada em veiculo de imprensa. Tera espago para captura
de lead, com cadastro de dados basicos. Esses dados, em acordo com a LGPD, serao utilizados para direcionamento da campanha.

+ Pega 3 - Newsletter “Q-News" (Exemplo) — A letter semanal “Q-News: transformacéo pela Quimica Profissional” seré enviada

DE COMUNICAGAD PUBLICITAR

UESITO 1 - PLANO

Vejamos o exigido no edital com relacdo ao quesito da Ideia Criativa:
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11.3.3 Subguesito 3 - Ideia Criativa - apresentacdo da proposta de campanha publicitaria,
contemplando os seguintes contetidos:

a. Apresentar relacdo de todas as pecas e/ou materiais que julgar necessarios para a execucio da
sua proposta de estratégia de comunicacdo publicitaria, como previsto no subitem 11.3.2, com
comentarios sobre cada peca e/ou material;

b. Da relacio prevista na alinea “a” do subitem 1/1.3.3, escolher e apresentar como exemplos as
pecas e/ou materiais que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua proposta de
solucdo do desafio de comunicacdo e expressar os objetivos descritos no Briefing, conforme
explicitado na estratégia de comunicacao publicitaria.

Ou seja, 0 edital pede que seja apresentado a relacdo de pecas com comentarios sobre a peca e ndo

um texto de defesa, como fez a agéncia Euro.

Portanto, vemos mais uma vez, que, a agéncia Euro descumpriu item do edital. Em sede de recurso
alegamos e comprovamos que a Agéncia Euro descumpriu outros itens do edital que custam a sua
desclassificacdo, dessa forma, mais uma vez demonstramos o quanto a proposta da agéncia Euro

descumpriu requisitos basicos do edital.

3.1.2.4. DA ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA:

Alega a agencia recorrente que:

7.1.4 - ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

A Brasil84, assim como fez a Mene e Portella, ndo cumpriu devidamente as
exigéncias do edital. Além das falhas ja apontadas pela Comissao Julgadora em
torno de sua Estratégia de Midia e nao Midia, a Brasil84 nao atendeu a
prerrogativa essencial do edital, ao nao apresentar proposta de campanhas
"always on" em seu cronograma e orgamento. Trata-se de grave infracdo ao
principio da vinculacao ao edital.

Como ja apontado neste documento recursal, a desatengdo a obrigatoriedade
das campanhas "always on" nao s6 desrespeita uma exigéncia explicita do
edital, mas também desconsidera o documento de "esclarecimentos 2". Tais
negligéncias nao devem ser tratadas como meros formalismos. Portanto, é
fundamental que sejam tomadas medidas adequadas para corrigir essa
irregularidade e garantir a lisura do processo licitatorio.
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PERGUNTA 2: Conforme esclarecimento enviade anteriormente, devemos contemplar no
Planejamento de Midia o valor da veroa secunddria? Ou, faremos um nove planejamento de
Midia somente para a verba secundaria?

RESPOSTA 2: O planejamento & Unico. Deve contemplar a campanha principal e as ou!ras|3
Always On, conforme detalhado no briefing.

2 - Conforme esclarecimento enviado anteriormente, devemos contempiar no
Planejamento de Midia o valor da verba secundana? Ou, faremos um novo plangjamento de
Midia somente para a verba secundaria?

Resposta: O planejamento é Unico. Deve contemplar a campanha principal e as
outras 3 Always On, conforme detalhado no briefing.

7.2.3 PERIODO A critério das licitantes. a partir da estratégia definida no planejamento.

7.2.4 VERBA REFERENCIAL PARA INVESTIMENTO - CAMPANHA PRINCIPAL. Para efeito de
apresentacao do exercicio criativo para a campanha principal, as licitantes devem considerar
uma verba de R $1.000 000,00 (um milhao de reais) para midia e praducao.

7.2.5 CAMPANHAS SECUNDARIAS Além da campanha principal, tero 3 campanhas digitais
secundarias no formato Always On, com o foco a ser estabelecido ém momentos oporiuncs go
longo da execugao anual, que nao devem fazer parte da apresentagéo por dos licitantes.

Como ja apontamos na analise em torno da proposta da Mene e Portella, ndo ha
como sustentar que as licitantes poderiam ou ndo acatar as diretrizes
estabelecidas tanto no edital quanto nos esclarecimentos apresentados
Comissao de Licitagdes, uma vez que € incumbéncia das agéncias vincularem
estritamente suas propostas ao instrumento regulador do processo licitatério em
curso.

Com base nos argumentos expostos, fica claro que a empresa Brasil84
ignorou o requisito estabelecido no edital, que prescrevia a considera¢ao
de trés campanhas "Always On" quando da constru¢dao da Estratégia de
Midia e nao Midia. Diante da flagrante violacao das diretrizes do documento
licitatorio, a Euro, respeitosamente, requer a redug¢ao na pontuagao
atribuida a mencionada concorrente para zero. Caso a solicitacao nao seja
atendida, como alternativa, esta recorrente solicita substancial reducao de
pontos conferidos a Brasil84, com o fim de garantir a equidade e lisura do
processo licitatorio.

Mais um vez, afirmamos que, a agéncia Brasil84 cumpriu rigorosamente os requisitos estipulados
no edital, aderindo estritamente aos critérios de avaliacdo, resultando na auséncia de penalidades
substanciais nesta categoria. Alcangamos uma pontuacdo de 12,4 em 15,0 pontos. Concordamos
com a avaliacdo justa da comisséo julgadora, que fundamentou nossa pontuagdo com a seguinte
observagdo: 'Classificou a TV fechada como meio de comunicagdo em massa, restringiu
excessivamente o plano de midia digital, abrangendo poucas redes sociais, além de centralizar
demais o plano de radio em poucas estacdes. A estratégia mobile também se restringiu as sedes
dos conselhos regionais, onde ndo ha grande circulacdo de pessoas, deixando de impactar o

publico-alvo prioritario, que é a sociedade em geral.'

Embora respeitemos a perspectiva da Agéncia Euro, é importante mencionar que a Brasil84 ja

sofreu penalizagdes, o que resultou na ndo obtengdo da nota maxima
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Portanto, como mencionamos anteriormente, ndo cabe a Agéncia Euro questionar a pontuagéo
ofertada as demais agéncias. A Subcomissédo ja penalizou a Brasil84 com a redu¢do de sua nota,

sendo assim, a pontuacdo ofertada deve ser mantida.

3.1.25. DA CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE
SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO:

Alega a recorrente que:

7.2 - QUESITOS - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, RE_PERTORlO E
RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

7.2.1 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

4

‘
No tocante a analise minuciosa da Capacidade de Atendimento apresentada
pela Brasil84, urge ressaltar e enfatizar os apontamentos e argumentos
criteriosamente expostos pela Comissao, os quais, de forma inquestionavel,
evidenciaram que "“a licitante apresentou apenas planta baixa, o que dificultou a
analise por parte da Subcomissao Técnica, em analise comparativa com outras
licitantes”.

E imperativo salientar que a postura da Brasil84, ao limitar-se a apresentar um
croqui superficial e desprovido de detalhamento adequado do edificio que alega
abrigar sua sede, seguido de plantas baixas que, de maneira inquestionavel, nao
permitem uma avaliacéo concreta da infraestrutura disponibilizada pela licitante,
ndao somente dificulta a avaliacdo por parte da Comissao, mas também levanta
sérias davidas quanto a pontuacao por ela obtida. A perplexidade € ampliada ao
constatarmos que a Brasil84 obteve 9,4 pontos, enquanto a Euro, que atendeu
de maneira mais diligente e criteriosa as exigéncias do edital, obteve 9,0 pontos.

No entanto, €& indubitavel que a Brasil84, ao negligenciar um requisito
fundamental para a Capacidade de Atendimento, ndo apresentou qualquer
comprovacao que respaldasse seus argumentos sobre a agéncia, além de nao
fornecer contelido que permitisse avaliagao coerente e eficaz da infraestrutura
fisica oferecida pela licitante. Em contrapartida, a Euro, de forma exemplar,
demonstrou sua capacidade técnica ao apresentar documentacao detalhada e
transparente sobre sua sede, o que permitiu uma avaliagao concreta e precisa.

Mais uma vez a agéncia Euro, questiona a proposta apresentada pela Brasil84. A Brasil84
apresentou o seu conjunto de informac6es exatamente como exigiu o edital, o que se refletiu na

auséncia de penalidades substanciais nesta categoria. Alcangcamos uma pontuacao de 9,4 em 10,0
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pontos. Mais uma vez, concordamos com a avaliacdo justa da comissdo julgadora, que
fundamentou nossa pontuagdo com a seguinte observacdo: 'Alguns profissionais néo forneceram
um histérico de tempo adequado nas atividades mencionadas, o que dificultou a anélise de sua
experiéncia. Quanto a adequacéo das instalaces, a licitante apresentou apenas uma planta baixa,

0 que dificultou a analise em comparagdo com outras licitantes por parte da Subcomisséo Técnica.'

E importante ressaltar que o edital solicitava a apresentacdo de 'instalagdes, infraestrutura e
recursos materiais que estarao a disposicdo para a execucdo do contrato, sem especificar a forma
dessa apresentacdo. Portanto, a Brasil84 considerou que a apresentacdo da planta baixa,
acompanhada de um texto explicativo, seria suficiente para demonstrar que possuimos uma
infraestrutura de exceléncia. Para fornecer mais clareza, destacamos que a Brasil84 esta localizada
no bairro de Lourdes, em Belo Horizonte, e dispde de dois andares corridos, incluindo um estudio
audiovisual, totalizando mais de 2.000 m2 de infraestrutura em uma regido nobre e de facil acesso.

Além disso, temos escritdrios de atendimento operacional em Montes Claros (MG) e Brasilia (DF).

Apesar de respeitarmos o ponto de vista da Agéncia Euro, é importante mencionar que a Brasil84

ja sofreu penalizac6es, o que resultou na ndo obtencdo da nota maxima.

Quanto as alegacgdes sobre o0 Repertorio e sobre as Cases da Brasil84, a recorrente afirma que:

7.2.2 — REPERTORIO

O Repertério apresentado pela Brasil84 também incorre em um erro substancial
que requer a atencao da Comissao. A referida licitante, de forma inquestionavel,
apresentou nao dez, como previsto no edital, mas quinze pecas. Uma analise
detalhada do documento evidencia essa discrepancia:

11.8 O Repertdrio sera constituido de pecas e/ou materiais concebidas e veiculadas,
expostas ou distribuidas pela licitante.

g8 A licitanie devera apresentar 10 {(dez) pecas ou materiais, independentemente do seu
tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculacao, exposicao ou distribuicao.

Inicialmente, no primeiro item de seu repertdrio, a Brasil84 apresenta uma peca
relacionada a uma acao junto a Unimed-BH, que consiste em um podcast com
duracao de até 5 minutos.

Agéncia: Brasii84

Cliente: Unimed-BH

Peca: Podcast

Formato original: Boletim de audio atée 5°
Titulo: Quvir faz bem

Veiculos de divulgacdo: intranet e newsietter
Praca: Belo Horizonte

Data de produgao: julho de 2021

Periodo de veiculagio: julho de 2021

Entretanto, na pagina subsequente, a mesma licitante insere uma peca grafica
de divulgacao desse podcast, em formato impresso e posicionada na pagina 3
de seu documento.
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Além disso, a Brasil84 entrega uma segunda peca relacionada a mesma acao,
na forma de um arquivo de audio contendo o podcast completo.

8 © Podcant Unimaed COLABORADORES (2] m Abrir com Mésica &

Dusagio 4:52

A agencia Euro, alega que a Brasil84 apresentou 15 pecas, apenas porque a mesma apresentou
recortes de seu video e apresentou também o video finalizado, acontece que, em momento algum

aagéncia Euro, menciona onde o edital proibia a apresentacdo de recortes dos videos apresentados.

Vejamos 0 que preveé o edital:

1.7 Repertdério: a licitante devera apresentar os documentos, as informagdes e as pe¢as
gue constituem o quesito em caderno especifico, orientacao retrato, com ou sem uso de cores, em
formato A4, em fonte arial, tamanho 12, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina
interna, rubricado em todas as paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de
representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.7.1 Os documentos, as informag¢des e as pegas mencionadas no subitem precedente
nao poderao ter informacgao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano
de Comunicac¢ado Publicitaria — Via Nao Identificada, que possibilite a identificagdo da autoria deste,
antes da abertura do Involucro n® 2.

11.8 O Repertorio sera constituido de pecas e/ou materiais concebidas e veiculadas,
expostas ou distribuidas pela licitante.

11.8.1 A licitante devera apresentar 10 (dez) pecas ou materiais, independentemente do seu
tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculacdo, exposicao ou distribuicao.
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11.8.1.2 As pecas eletrénicas deverdo ser fornecidas em PEN DRIVE (ndo sera fornecido pelo
CFQ) executavel no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto
no subitem 11.7 ou serem apresentadas soltas.

11.8.1.3 As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.7,
em papel A4, ou serem apresentadas soltas. Em todos os casos, devera ser preservada a
capacidade de leitura das pecas e deverao ser indicadas suas dimensdes originais.

11.8.1.3.1 Se apresentadas soltas, as pecas poderao ter qualquer formato, dobradas ou nao.

11.8.2 Se a licitante apresentar pecas em quantidade inferior a estabelecida no subitem
11.8.1, sua pontuacdo maxima, neste quesito, sera proporcional ao numero de pecas apresentadas.
A proporcionalidade sera obtida mediante a aplicacdo da regra de trés simples em relacdo a
pontuacdo maxima prevista no Termo de Referéncia.

11.8.3 As pecas e/ou materiais ndo podem referir-se a trabalhos solicitados e/ou
aprovados pelo CFQ, sua atual gestdo ou administrac&o anterior.

11.9 Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo: apresentar os documentos e
informacdes que constituem os Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicagdo em caderno
especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte Arial, tamanho 12, em folhas
numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima
por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de |seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

11.91 Qualquer pagina com os documentos e informacgdes previstos no subitem 11.9 podera
ser editada em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem 11.10, o papel
A3 sera computado como duas paginas de papel A4.

11.9.2 Os documentos, as informagdes e as pegas mencionadas no subitem 11.9 ndo
poderdo ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicac¢ao Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificacdo da autoria deste antes
da abertura do Invélucro n® 2.

11.10 A licitante devera apresentar 2 (dois) Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicag¢do, cada um com o maximo de 2 (duas) paginas, em que serdo descritas solugdes bem-
sucedidas de problemas de comunicacao planejadas e propostas por ela e implementadas por seus
clientes. O Relato:

| — devera ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

Il — devera contemplar nome, cargo ou funcéo e assinatura de funcionario da licitante
responsavel por sua elaboracéo;

Il - ndo pode referir-se a agdes publicitarias solicitadas ou aprovadas pelo CFQ, no
ambito de seus contratos com agéncia de propaganda;

IV — devera estar formalmente validado pelo respectivo cliente, de forma a atestar
sua autenticidade.

11.10.1 A formalizacédo do referendo devera ser feita na ultima pagina do Relato, na qual
constardo o nome do cliente, o nome e o cargo ou fun¢do do signatario. As duas paginas do Relato
deverédo estar assinadas pelo autor do referendo.

11.10.2 Se a Licitante apresentar apenas 1 (um) relato, sua pontuacdo maxima, neste
quesito, sera equivalente a metade de pontuacdo maxima prevista na alinea “d” do subitem 12.3.1.
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11.10.3 Os relatos de que tratam este item deverao ter sido implementados de 1° de janeiro
de 2017 a 31 de marco de 2023.

11.10.3 E permitida a inclusdo de até 5 (cinco) pecas publicitarias, independentemente do
meio de divulgacdo, do tipo ou caracteristica da peca, em cada Relato, observando-se as seguintes
regras:

I. — As pecas eletrénicas deverdo ser fornecidas preferencialmente em PEN DRIVE (nao sera
fornecido pelo CFQ) Executavel no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno
especifico previsto no subitem 11.9 ou ser apresentadas soltas;

Il. — As pecas graficas poderao integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.9, em papel
A4, ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, deverdo ser indicadas suas dimensdes
originais;

lll. — Para cada peca e/ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicacéo sucinta
do problema que se propuseram resolver.

11.10.3.1 Se apresentadas soltas, as pecas graficas poderdo ter qualquer formato, dobradas
ou ndo.

O edital em momento algum prevé que ndo se pode apresentar recortes de videos, juntamente com
os videos finalizados. Em momento algum o edital prevé que a apresentacdo nesse formato seréa

contado como duas pegas.

Os recortes de videos servem apenas para ilustrar a peca e Caderno apresentado pelas agéncias.

Os recortes sdo de imagens que estdo no video finalizado.

A agencia Euro, apenas alegou inimeros fatos em seu extenso recurso, mas ndo comprovou

nenhum deles, sequer mencionou os itens do edital que a mesma alega que a Brasil84 descumpriu.

Né&o ha qualquer fundamentacdo nos fatos mencionados pela agéncia Euro quanto a Capacidade
Técnica, Repertdrio e Cases da Brasil84, que obteve a Nota conforme expresso no edital, tendo

sido julgada por uma Subcomissdo competente e eficaz.

3.1.3. DO DESCUMPRIMENTO DOS REQUISOS DO EDITAL COMETIDO PELA
AGENCIA EURO:

Conforme ja alegamos em sede de recurso a Agéncia Euro cometeu graves erros em sua Proposta

Técnica, erros esses, que devem causar a desclassificagao da agéncia recorrente.

Um outro erro cometido pela agéncia foi a apresentacdo de pecas em desconformidade com o
edital. A agencia Euro apresentou um video em desconformidade com edital, haja vista que, o

exigido era o seguinte:
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exemplos, a relacdo mencionada na alinea "a’ do subitem 11.3.3 devera ser elaborada em dois
blocos: um para as pecas apresentadas como exemplos e outro para o restante.

11.3.3.3 Os exemplos de pecas publicitarias e/ou materiais de que trata a alinea ‘b’ do subitem
11.3.3:

a. Estéo limitados a 10 (dez), independentemente do meio de divulgacéo, do tipo ou
caracteristica da peca e/ou material;
b. Podem ser apresentados sob a forma de:
b1. Roteiro, leiaute ou storyboard impressos, para qualgquer meio;
b2 Prototipo ou “monstro”, para pecas destinadas a radio e Internet;
b3. Storyboard animado ou animatic, para TV e cinema.
11.3.3.3.1. Na elaboracé&o do animatic poderéo ser inseridas fotos e imagens estaticas, além
de trilha, voz de personagens e locug&o. N&o podem ser inseridas imagens em movimento.

11.3.3.3.2. Os storyboards animados ou animatics e os protétipos ou “monstros” poderéo
ser apresentados em PEN DRIVE (que sera fornecido pelo CFQ, é exclusivo para via ndo
identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria), executavel em computadores
pessoais, ressalvado que n&o seréo avaliados sob os critérios geralmente utilizados para pecas
finalizadas, mas apenas como referéncia da ideia a ser produzida.

Observou-se que o edital prevé a possibilidade de apresentacdao de pecas em formato de

storyboard animado ou animatic.

Um storyboard animatic é uma ferramenta de pré-producdao amplamente utilizada na criagdo de
animacodes, filmes, videos e até mesmo producdes televisivas. Essa abordagem combina
elementos de um storyboard, que consiste em uma série de ilustracdes representando cenas-

chave, com elementos de um animatic, que é uma representacdo visual dindmica das cenas.

O storyboard animatic é composto por uma sequéncia de quadros estdticos organizados de
forma a contar a histéria visualmente, assemelhando-se a uma histéria em quadrinhos.
Entretanto, um animatic vai além, pois esses quadros estaticos sao enriquecidos com elementos
como audio, narracdo, trilha sonora e, em alguns casos, movimentos de cdmera simples. Isso
proporciona uma compreensao mais detalhada de como a sequéncia se desenrolard quando

animada ou filmada.

Essa ferramenta desempenha um papel fundamental na pré-visualizacdo de uma producdo
audiovisual, permitindo que os criadores e a equipe envolvida compreendam de forma precisa
como a histdria serd contada antes de iniciar a producdo completa. Isso ndo apenas economiza
tempo e recursos, mas também garante que a visdo criativa seja claramente comunicada e

compreendida por todos os envolvidos.
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Por outro lado, um storyboard animado representa uma evolug¢ao do storyboard tradicional
usado em producdes de animacdes, filmes e videos. Ao contrario do storyboard convencional,
que consiste em uma série de quadros estaticos representando cenas-chave, o storyboard
animado incorpora elementos de movimento e dudio para proporcionar uma representacao
dindmica das cenas.

O tipo de video que a agéncia Euro apresentou, tem uma animacdo mais complexa, utilizado de

recursos graficos e tambem tem CENAS EM MOVIMENTO, ou seja, ndo pode ser considerado

como um ANIMATIC, que seria somente dar um "movimento para as imagens estaticas, como se
fosse um power point animado".

Utilizando desse recurso, a agéncia Euro consegue explorar melhor a ideia pensada, dando mais
vida, dindmica e realismo a peca. Isso faz com que a mesma possua vantagem sobre as demais
agencias que estdo competindo.

Com base na explicacao fornecida e no descumprimento dos requisitos do edital, € justificavel e
apropriado requerer a desclassificacdo da Agéncia EURO, uma vez que o video apresentado ndo

atende aos critérios estabelecidos para um storyboard animado ou animatic. A discrepancia entre
0 que foi solicitado no edital e o que foi apresentado pela agéncia € evidente, justificando a

solicitacdo de desclassificacdo.

IV - DO DIREITO PLENO AS CONTRARRAZOES AO RECURSO ADMINISTRATIVO

4.1. Da Legitimidade para contra razoar

Preliminarmente, veja-se que, a empresa recorrida — BRASIL84 PUBLICIDADE E

PROPAGANDA LTDA, tem legitimidade para contra razoar o recurso administrativo
apresentado pela agéncia LENCINA, MARQUES & JOHANN PUBLICIDADE E
CONSULTORIA L TIDA, na condicdo de licitante que apresentou em tempo habil toda a

documentacdo exigida e por ter atendido todas as exigéncias estabelecidas no instrumento
convocatario.

Portanto, a CONTRARRAZOANTE é uma agéncia seria, que, buscando uma participacao idénea
no certame, preparou suas propostas técnica e de precos em rigorosa conformidade com as
exigéncias do edital, provando sua plena qualificacdo para contratagéo.

Vale dizer que o Edital, destinado a normatizar o desenvolvimento e o regime da futura relacéo
contratual, deve estabelecer as condicdes a serem preenchidas pelos licitantes para a participacéo

no certame, indicando os elementos a serem apresentados para a demonstracdo de seu atendimento.
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Diante do exposto e, buscando atender a celeridade e eficiéncia na Administracdo Publica, a
SUBCOMISSAO TECNICA amparada no Edital e nos principios basilares da licitacdo, deve
sustentar o resultado da pontuacdo Técnica da Agéncia BRASIL84 PUBLICIDADE E
PROPAGANDA LTDA.

V -DO PEDIDO

Diante ao exposto, tendo em vista que a contrarrazoante atendeu a todos os requisitos exigidos no
PROCESSO ADMINISTRATIVO DE LICITACAO MODALIDADE CONCORRENCIA,

ante aos fatos narrados e as razbes de direito aduzidas na presente peca, REQUER gue sejam

conhecidas as presentes CONTRARRAZOES e declarada a total improcedéncia do Recurso,
através do indeferimento do pleito da agéncia recorrente LENCINA, MARQUES &
JOHANN PUBLICIDADE E CONSULTORIA L TIDA, por auséncia de fundamentacéo legal
ou juridica que possam conduzir a reforma das nota atribuidas a Agéncia BRASIL84
PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA.

Isto posto, requer-se seja mantida a decisdo que houve por bem declarar a contrarrazoante como
primeira colocada, por atender expressamente as exigéncias do edital e da legislacdo, em

atendimento ao disposto no artigo 3° da Lei Federal n.° 8.666/93.

Em caso de prosperar outro entendimento por parte deste Digno Presidente da Comisséo de
Licitacdo, requer seja o presente encaminhado a apreciacdo da autoridade superior do érgédo
licitante, para que, em ultima analise, decida sobre seu mérito, em conformidade com o § 4°, do
art. 109, da Lei Federal n° 8666/93.

Por fim, seja devidamente motivada a decisdo tomada, caso se entenda pelo provimento do
Recurso, devendo o julgador apontar os fundamentos de direito e de fato, conforme determinado

pelo Principio da Motivacdo dos Atos e Decisdes Administrativas.
Termos em que pede e aguarda deferimento.

Belo Horizonte, em 24 de outubro de 2023.
LUANA CAROLINE ANDRADE Assinado de forma digital por LUANA

CAROLINE ANDRADE COSTA:10362934673
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