ANEXO |
TERMO DE REFERENCIA - PUBLICIDADE

1.1. O CONSELHO FEDERAL DE QUIMICA - CFQ, representado pela sua COMISSAO
ESPECIAL DE LICITACAO, aqui também designada simplesmente COMISSAO, torna
publica, para conhecimento das interessadas, a abertura de licitagdo, na modalidade de
CONCORRENCIA, do tipo técnica e preco, para CONTRATACAO DE SERVICOS DE
PUBLICIDADE.

1.2. Os servigos serédo realizados na forma de execucdo indireta, sob a égide da Lein® 12.232,
de 29.04.10, mediante a aplicacéo, de forma complementar, das Leis n° 4.680, de 18 de junho
de 1965, e n° 8.666, de 21 de junho de 1993 e Decreto 9.094 de 17 de junho de 2017.

1.3. Aplicam-se também a esta concorréncia o Decreto n°® 6.555/2008, o Decreto n° 57.690,
de 1° de fevereiro de 1966, o Decreto n°® 4.563, de 31 de dezembro de 2002, a Instrugéo
Normativa SECOM n° 3, de 20 de abril de 2018, disponivel no endere¢co www.secom.gov.br,
0 Decreto n° 3.722, de 9 de janeiro de 2001, das Instru¢cdes Normativas SEGES/MP n° 05,
de 26 de maio de 2017, da Instrucdo Normativa SEGES/MPDG n° 03/2018, de 26 de abril de
2018 e as disposi¢cOes deste Edital.

2.1 Os involucros com as propostas técnica e de preco serdo recebidos como segue:
Dia e hora a serem estipulados.

Local: SCS Quadra 9, Torre B, 9° andar, Edificio Parque Cidade Corporate, CEP:70308-200,
Brasilia, DF.

2.2. Se ndo houver expediente nessa data, os involucros serdo recebidos no primeiro dia util
subsequente.

2.3. A abertura dos involucros e demais procedimentos licitatérios obedecerdo ao disposto no
Edital.

2.4. Os involucros com os documentos de habilitacdo serdo recebidos e abertos em dia, local
e horario a serem designados pela Comissao Especial de Licitacédo.

2.5. Os horéarios mencionados neste T.R. referem-se ao horario de Brasilia/DF.



3-0BJETO

3.1 O objeto deste Termo de Referéncia ¢ a CONTRATACAO DE SERVICOS DE
PUBLICIDADE PRESTADOS POR INTERMEDIO DE AGENCIA DE PROPAGANDA,
compreendendo o0 conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por
objetivos o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepg¢éo, a criacdo, a execucao
interna, a intermediacdo e a supervisdo da execucao externa e a distribuicdo de publicidade
aos veiculos e demais meios de divulgacdo, com o intuito de atender ao principio da
publicidade e ao direito a informacao, de difundir ideias, principios, iniciativas ou instituicdes
ou de informar a sociedade em geral, em especial aos profissionais, empresas, instituicdes e
demais organizacdes vinculadas as questdes relacionadas a Quimica.

3.2 Também integram o0 objeto, como atividades complementares, 0s servicos
especializados pertinentes:

a) Ao planejamento e a execucao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacéo e de
geracdo de conhecimento relativos a execuc¢éo dos contratos;

b) A criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias
(ambiente digital, midias sociais, plataformas de dados, multiplataformas de mensagens
instantaneas);

c) A producdo e a execucdo técnica das pecas e/ou materiais criados pela agéncia
contratada.

3.3 As pesquisas e outros instrumentos de avaliagao previstos na alinea “a” do subitem 3.2
terdo a finalidade de:

a) Gerar conhecimento sobre 0 mercado ou o ambiente de atuacdo do Conselho Federal de
Quimica, o publico-alvo e os veiculos de comunicagdo e de divulgacdo nos quais seréo
difundidas as campanhas ou pecas;

b) Aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo e a divulgacdo de mensagens;

3.4 Os servigos previstos no subitem 3.2 ndo abrangem as atividades de promoc¢ao, patrocinio
e assessoria de comunicagdo, imprensa e relagbes publicas e a realizacdo de eventos
festivos de qualquer natureza.

3.4.1 Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente
0s projetos de veiculacdo em midia ou em plataformas que funcionem como veiculos
de comunicagéao ou divulgagéo.

3.5 Para a prestacao dos servigcos sera contratada 1 (uma) agéncia de propaganda, doravante
denominada agéncia, licitante, proponente ou contratada.

3.6 Se, em decorréncia das regras deste TR e da legislagédo aplicavel, ndo restar possivel a
contratacdo de 1 (uma) agéncia, o Conselho Federal de Quimica, a seu exclusivo juizo,
decidira sobre a conveniéncia e a oportunidade de realizar novo certame para a contratacao
de nova(s) agéncia(s).



3.7 Os servigos objeto desta concorréncia serdo contratados com agéncia de propaganda
cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n°® 4.680/1965 e que tenham obtido certificado
de qualificacao técnica de funcionamento, nos termos da Lei n°12.232/2010.

3.8 A agéncia atuara por ordem e conta do CFQ, em conformidade com o art. 3° da Lei n°
4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e servicos especializados, para a
execucdo das atividades complementares de que trata o subitem 3.2, e de veiculos e demais
meios de divulgagéo para a transmissédo de mensagens publicitarias.

3.9 A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execucao de
servigos previstos no item 3.

3.10 A agéncia atuara de acordo com solicitagédo do CFQ em relagdo aos servigos previstos
nos subitens 3.1 e 3.2.

3.11 As acdes de publicidade devem vincular-se a objetivos sociais de interesse publico e
sempre assumir carater educativo, informativo ou de orientacao social, ndo podendo constar
nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promocdo pessoal de autoridades ou
servidores publicos.

4.1 O edital e seus anexos seréo fornecidos aos interessados de forma gratuita, a partir
da data da publicagdo do aviso desta licitagdo no Diario Oficial da Uni&o, por meio do
acesso ao sitio www.gov.br/compras/pt-br, e por meio do site do Conselho Federal de
Quimica, cfg.org.br, aba licitacdes.

4.2 O interessado que adquirir o Edital por meio da Internet se obriga a acompanhar no Diario
Oficial da Unido as possiveis alteragdes ou informagdes sobre esta concorréncia. O Edital
também podera ser lido e/ou obtido no endere¢o Setor Comercial Sul, Quadra 09, Bloco A,
Torre B, 9° andar, salas 901/905 — Asa Sul, CEP: 70.308-200, Ed. Parque Cidade Corporate,
nos dias Uteis, no horario das 9h as 17h, mesmo enderec¢o e periodo no qual os autos do
processo administrativo permanecer&o com vista franqueada aos interessados.

5.1 Pedidos de esclarecimentos sobre esta concorréncia devem ser encaminhados a
Comissdo Especial de Licitacdo, exclusivamente mediante solicitacdo por escrito, pelo
seguinte e-mail: publicidade@cfq.org.br

5.2 A licitante ndo deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, termos que possam
propiciar, quando do julgamento da via nao identificada do Plano de Comunicacao Publicitaria
(Invélucro n° 1), a identificacdo da sua proposta perante a Subcomissdo Técnica.



5.3 Os pedidos de esclarecimento serdo respondidos pela Comissdo Especial de Licitagdo
em até 3 (trés) dias Uteis antes da data de apresentag&o das propostas, desde que tenham
sido recebidos até 5 (cinco) dias Uteis antes da data fixada para a abertura dos envelopes de
habilitagdo, sem prejuizo da faculdade prevista no § 12 do art. 113 da referida Lei.

5.4 As licitantes consulentes e demais interessadas nesta concorréncia cabe acessar
assiduamente o enderecgo supra para tomarem conhecimento das perguntas e respostas e
manterem-se  atualizadas sobre esclarecimentos referentes a este Edital.

5.5 Os pedidos de esclarecimento ndo constituirdo, necessariamente, motivos para que se
alterem a data e o horéario de recebimento das propostas técnica e de prego previstos no
Edital.

6.1 Decaira do direito de impugnar perante a Comissao Especial de Licitagao:

| — O cidaddo que ndo se manifestar até 5 (cinco) dias Uteis antes da data de recebimento
das propostas técnicas e de preco;

Il — A licitante que ndo se manifestar até 2 (dois) dias Uteis antes da data de recebimento das
propostas técnicas e de preco.

6.2 Considera-se licitante para efeito do inciso Il do item 6.1 a empresa que tenha retirado o
presente Edital na forma prevista no aviso de licitagdo ou neste Edital.

6.3 O pedido de impugnacéo, com a indicacdo de falhas ou irregularidades que viciaram o
Edital, podera ser entregue & Comissdo Especial de Licitagdo do CFQ pelo seguinte e-mail:
publicidade@cfqg.org.br, ou por peticao dirigida ou protocolada no endere¢co no Setor
Comercial Sul, Quadra 09, Bloco A, Torre B, 9° andar, salas 901/905 — Asa Sul, CEP:
70.308-200 Ed. Parque Cidade Corporate, Geréncia Administrativa do Conselho Federal
de Quimica sem prejuizo da faculdade prevista no art.113, § 1°, da Lei n°® 8.666/1993.

6.4 A impugnacédo apresentada em desconformidade com as regras previstas neste item 6
sera recebida como mera informacao.

6.5 A impugnacédo feita tempestivamente pela licitante ndo a impedir4 de participar do
processo licitatério até o transito em julgado da decisdo a ela pertinente.

6.6 Os pedidos de impugnacao serédo julgados e respondidos em até 3 (trés) dias Uteis, sem
prejuizo da faculdade prevista no art. 113, 8 1°, da Lei n°® 8.666/1993.




7.1 Poderd participar desta concorréncia a agéncia de propaganda que atender as condi¢cbes
deste Edital e apresentar os documentos nele exigidos.

7.2 Nao poderd participar desta concorréncia:
a) Empresa gque se encontre sob faléncia, concordata, concurso de credores, ou em processo
de dissolucéo, ciséo, fusdo, incorporacéo ou liquidagéo;

b) Empresa estrangeira que nao funcione no Brasil;

¢) Pessoa juridica que tenha sido declarada inidénea por qualquer 6rgdo ou entidade da
Administracéo Direta, Indireta, da Unido, dos Estados, do Distrito Federal ou dos Municipios,
ou ainda que esteja com o direito de licitar suspenso perante quaisquer desses entes
publicos;

d) Empresas reunidas em consorcio ou pessoa fisica ndo empresaria;

e) Empresa em que entre seus dirigentes, responsaveis técnicos ou legais, ou equipes
técnicas, figure quem seja ocupante de cargo ou emprego no Conselho Federal de Quimica
ou nos Conselhos Regionais de Quimica (CRQSs);

f) Empresa cujo administrador, proprietario ou so6cio com poder de direcdo seja familiar de
funcionario ou agente publico, que exerca cargo em comissédo ou funcdo de confianga, no
CFQ ou nos CRQs;

g) Empresa cujo objeto social ndo seja pertinente e compativel como objeto do Edital;

h) Empresa cujo Invélucro n® 1 apresente em sua parte externa a identificacdo da licitante ou
marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacdo da Licitante antes da
abertura do Invélucro 2 e/ou esteja danificado ou deformado pelas pecas, materiais e/ou
demais documentos nele acondicionados de modo a possibilitar a identificacdo da Licitante
antes da abertura do Invélucro 2.

7.3 Caso constatada qualquer uma dessas situagfes, ainda que a posteriori, a licitante sera
desqualificada, ficando esta e seus representantes incursos nas sancdes previstas no art. 90
da Lei n° 8.666/1993.

7.4 Nenhuma licitante podera participar desta concorréncia com mais de uma proposta.

7.5 A participagdo na concorréncia implica, tacitamente, para a licitante: a confirmagéo de
gue recebeu da Comissao Especial de Licitacdo o invélucro padronizado previsto no subitem
9.4 deste Edital e as informagBes necessarias ao cumprimento desta concorréncia; a
aceitacao plena e irrevogavel de todos os termos, clausulas e condic6es constantes deste
Edital e de seus Anexos; a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor; e a
responsabilidade pela fidelidade e pela legitimidade das informacbes e dos documentos
apresentados em qualquer fase do processo.

7.6 A licitante assume todos os custos de elaboracdo e apresentacdo das propostas e
documentos de habilitacdo exigidos nesta concorréncia, ressalvado que o CFQ néo sera, em

5



nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente da conducdo ou do
resultado do processo licitatério.

8 — CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

8.1 Para participar do certame, o(a) representante da licitante apresentard a Comisséo
Especial de Licitacdo o documento que o(a) credencia, junto com seu documento de
identidade de fé publica, no ato programado para a entrega dos involucros com as propostas
técnica e de preco.

8.2 Quando a representacao for exercida na forma de seus atos de constituicdo, por sécio ou
dirigente, o documento de credenciamento consistira, respectivamente, em cépia do ato que
estabelece a prova de representacdo da empresa, em que conste 0 nome do sOcio e 0s
poderes para representa-la, ou copia da ata da assembleia de elei¢cdo do dirigente. Em ambos
0s casos, o documento deve ser autenticado em cartério ou apresentado junto com o
documento original, para permitir que a Comissdo Especial de Licitacdo ateste sua
autenticidade.

8.3 Caso o0 preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o
credenciamento sera feito por intermédio de procuragdo, mediante instrumento publico ou
particular, no minimo com os poderes constantes do modelo que constitui o Anexo Il (modelo
de procuracgéo). Nesse caso, o preposto também entregara & Comissdo Especial de Licitagdo
cOpia autenticada em cartorio do ato que estabelece a prova de representacao da empresa,
em que constem os nomes dos sdcios ou dirigentes com poderes para a constituicdo de
mandatérios.

8.4 Os documentos mencionados nos subitens precedentes deverao ser apresentados fora
dos invélucros que contém as propostas, ou, quando for o caso, os documentos de
habilitagdo, e comporéo os autos do processo licitatorio.

8.5 A auséncia do documento habil de representacdo ndo impedird o representante de
participar da licitagdo, mas ele ficard impedido de praticar qualquer ato durante o
procedimento licitatorio.

8.6 A documentacgéo apresentada na primeira sessao de recepgéo e abertura das propostas
técnica e de preco credencia o representante a participar das demais sessdes. Na hipétese
de sua substituicio no decorrer do processo licitatério, devera ser apresentado novo
credenciamento.

8.7 Caso a licitante n&do deseje fazer-se representar nas sessdes de recepcdo e abertura,
devera encaminhar as propostas técnica e de preco por meio de portador. Nesse caso, 0
portador devera efetuar a entrega dos involucros diretamente a Comissado Especial de
Licitagdo, na data, hora e local indicados.



9 — ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

9.1 A proposta técnica devera ser entregue a Comisséo Especial de Licitacdo acondicionada
nos Involucros n® 1, n® 2 e n° 3.

INVOLUCRO Ne 1

9.2 No Invélucro n° 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicacado Publicitaria —
VIA NAO IDENTIFICADA, de que tratam os subitens 11.2 e 11.3.

9.3 SO sera aceito o Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada que estiver
condicionado no invélucro padronizado e fornecido, obrigatoriamente, pelo CFQ.

9.4 O Invo6lucro n°l1, padronizado, devera ser retirado pela interessada na Comisséo
Especial de Licitacdo do CFQ, no enderec¢o Setor Comercial Sul, Quadra 09, Bloco A, Torre
B, 9° andar, salas 901/905 — Asa Sul, CEP: 70.308-200, Ed. Parque Cidade Corporate, nos
dias uteis, no horério das 9h as 17h de segunda a sexta-feira.

9.5 O invélucro padronizado s6 sera entregue a agéncia que o solicite formalmente.
9.6 O Involucro n° 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica.

9.7 Para preservar — até a abertura do Invélucro n® 2 — o sigilo quanto a autoria do Plano de
Comunicacao Publicitaria, o Invélucro n° 1 ndo podera:
a) Ter nenhuma identificagéo;
b) Apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacdo
da licitante;
c) Estar danificado ou deformado pelas pecas, materiais e/ou demais documentos
nele acondicionados de modo a possibilitar a identificacédo da Licitante.

INVOLUCRO Ne 2

9.8 No Invélucro n° 2 deveré estar acondicionado o Plano de Comunicacgao Publicitaria —
Via Identificada, de que trata o subitem 11.4.

9.9 O Invdlucro n° 2 devera estar fechado e rubricado no fecho com a seguinte identificagdo:

Invélucro n° 2

Proposta Técnica: Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Identificada
Nome empresarial e CNPJ da Licitante

Concorréncia n° 03/2023

9.10 O Invélucro n° 2 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteddo e as informacbdes de que trata,
desde que inviolavel até sua abertura.



9.11 O Invdlucro n° 1 ndo poderd ter informacéo, marca, sinal, etigueta palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via N&o Identificada e
possibilite a identificacdo da autoria deste antes, da abertura do Invélucro n° 2.

INVOLUCRO N° 3
9.12 No Invélucro n° 3 deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o
Repertorio e os Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicac¢éo, de que tratam os

subitens 11.5 a 11.10.

9.13 O Invdlucro n° 3 devera estar fechado e rubricado no fecho com a seguinte identificacao:

Invélucro n® 3

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solucgdes de
Problemas de Comunicacéo

Nome empresarial e CNPJ da Licitante

Concorréncia n® 03/2023

9.14 O Invélucro n° 3 serd providenciado pela licitante e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel, quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura.

9.15 O Invélucro n® 3 e os documentos nele acondicionados (Capacidade de Atendimento,
Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo) ndo poderdo ter
informag&o, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de

Comunicacao Publicitéria — Via Nao Identificada (invélucro n° 1) e que permita identificar a
autoria deste antes da abertura do Involucro n° 2.

10 - ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECO

10.1 A proposta de prego deverda ser entregue a Comissdo Especial de Licitacdo
acondicionada no Involucro n° 4.

INVOLUCRO N° 4

10.2. O Invélucro n° 4 devera estar fechado e rubricado no fecho com a seguinte identificacao:

Invélucro n° 4

Proposta de Precos

Nome empresarial e CNPJ da Licitante
Concorréncia n° 03/2023




10.3. O Invélucro n° 4 serd providenciado pela licitante e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo e as informagfes de que trata,
desde que inviolavel até sua abertura.

10.4. O Invélucro n° 4 ndo podera ter informacdo, marca, sinal, etiqueta palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via N&o Identificada e
possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n® 2.

11.1. A licitante devera apresentar sua proposta técnica estruturada de acordo com os
guesitos e subquesitos a seguir:

Plano de Comunicacéo Publicitaria Raciocinio Basico
Capacidade de Atendimento Estratégia de Comunicacéo
Repertorio Ideia Criativa

Relatos de Solucdes de Problemas Estratégia de Midia e

de Comunicacéao nao Midia

11.1.1 A proposta técnica sera redigida em lingua portuguesa, exceto expressdes
técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA — VIA NAO IDENTIFICADA

11.2. Para a apresentagéo do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via N&o Identificada, as
licitantes levardo em conta as seguintes orientagoes:

e Caderno Unico e com espiral preta colocado a esquerda;

e (Capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 g/m2 a 90 g/m2, ambas em branco;

e Contelido impresso em papel A4, branco, com 75 g/m2 a 90 g/m2, orientacdo
paisagem;

e Espacamento de 2 cm na margem esquerda e 2 cm na direita a partir da borda;

e Titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

e Espacamento simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo apdés titulos e
entretitulos e entre paragrafos;

e Alinhamento justificado do texto;

e Texto e numeracdo de paginas em fonte Arial, cor preta, tamanho 12, observado o
disposto nos subitens 11.2.1 e 11.2.3;

e Numeracdo em todas as péaginas sequencialmente, pelo editor de textos, em
algarismos arabicos no canto inferior direito da pagina a partir da primeira pagina
interna;

e Sem identificacdo da licitante.



11.2.1 As especificagBes do subitem 11.2 ndo se aplicam as pecas e aos materiais de
que trata a alinea “b” do subitem 11.3.3 e a indicagao prevista no subitem 11.3.3.4.

11.2.2 Os subquesitos Raciocinio Bésico e Estratégia de Comunicacdo Publicitaria
poderdo ter gréficos e/ou tabelas, observadas as seguintes regras:

a. Os gréficos ou tabelas poderao ser editados em cores;

b. Os dados e informagfes dos quadros e/ou tabelas devem ser editados na fonte
Arial, cor preta, tamanho 10;

c. As paginas em que estiverem inseridos os gréaficos e/ou tabelas poderado: cl) ser
apresentadas em papel A3 dobrado, caso em que, para fins do limite previsto no
subitem 11.2.6, o papel A3 sera computado como duas paginas de papel A4; c2) ser
impressas na orientacdo paisagem.

11.2.3. Os gréficos, tabelas e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e
Nao Midia poderao:

a. Ser editados em cores;

b. Ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses

documentos;

c. Ter qualquer tipo de formatacdo de margem;

d. Ser apresentados em papel A3 dobrado e impressos na orientacdo paisagem.

11.2.4. Os exemplos de pecas e/ou materiais integrantes do subquesito Ideia Criativa
serdo apresentados separadamente do caderno de que trata o subitem 11.2.

11.2.4.1. Esses exemplos devem adequar-se as dimensbes do Involucro n° 1,
cabendo a Licitante atentar para o disposto no subitem 9.7.

11.2.5. O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via N&o Identificada ndo podera ter
informagédo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a
identificacdo de sua autoria antes da abertura do Invélucro n° 2.

11.2.6. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria e da
relagdo comentada prevista na alinea “a” do subitem 11.3.3 estao limitados, no conjunto,
a 10 (dez) laudas, ressalvado que ndo serdo computadas nesse limite as paginas

utilizadas eventualmente apenas para separar os textos desses subquesitos.

11.2.7. Os textos da Estratégia de Midia e Ndo Midia ndo tém limitagdo quanto ao nimero
de paginas, mas cabe as licitantes atentarem especialmente para o disposto no subitem
9.7;

11.2.8. Para fins desta concorréncia, consideram-se como Nao Midia os meios que ndo

implicam a compra de espac¢o e/ou tempo em veiculos de comunicacao e divulgacao
para a transmissao de mensagens publicitarias.
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11.2.9. Podem ser utilizadas péaginas isoladas com a finalidade de identificar o Plano de
Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada e seus subquesitos: Raciocinio Basico,
Estratégia de Comunicacao Publicitéria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Ndo Midia.

11.2.9.1. Essas paginas devem seguir as especificacdes do subitem 11.2, no que
couber.

11.3.0 Plano de Comunicacao Publicitaria — Via N&o ldentificada, composto dos subquesitos
Raciocinio Béasico, Estratégia de Comunicacao Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de
Midia e Nao Midia, devera ser elaborado com base no Briefing (Anexo ), observadas as
seguintes disposicoes:

11.3.1. Raciocinio Bésico: apresentacdo em que a licitante demonstrard sua
compreensdo sobre a atuacdo do Conselho Federal de Quimica, as ac¢bes de
comunicacdo empreendidas pela autarquia, os problemas geral e especifico de
comunicacao, seus desafios e objetivos, expressos no Anexo | — Briefing;

11.3.2. Estratégia de Comunicacdo Publicitéria: apresentacdo pela licitante das linhas
gerais da proposta para superar o desafio de comunicagao e alcancar os objetivos de
comunicacéao relacionados a esse desafio expressos no Briefing, compreendendo:

a. Explicitacdo e defesa do partido temético e do conceito que, de acordo com seu
raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solugéo publicitaria;

b. Explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicacdo
Publicitaria sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando
dizer e que meios de divulgacao, instrumentos ou ferramentas utilizar.

11.3.3. Ideia Criativa: apresentagdo pela licitante de campanha publicitaria,
observadas as seguintes disposigdes:

a. Apresentar relagcdo de todas as pecas e/ou materiais que julgar necessarios para a
execucao da sua proposta de estratégia de comunicacgao publicitaria, como previsto
no subitem 11.3.2, com comentarios sobre cada peg¢a e/ou material;

b. Da relagao prevista na alinea “a” do subitem 11.3.3, escolher e apresentar como
exemplos as pecas e/ou materiais que julgar mais indicados para corporificar
objetivamente sua proposta de solugdo do desafio de comunicagdo e expressar 0s
objetivos descritos no Briefing, conforme explicitado na estratégia de comunicacao
publicitaria.

11.3.3.1. Os comentarios mencionados na alinea “a” do subitem 11.3.3 estéo
circunscritos a especificagdo de cada peca e/ou material e a explicitagdo das
funcOes taticas que se pode esperar de cada peca e/ou material.

11.3.3.2. Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pecas e/ou
materiais superior ao que pode ser apresentado fisicamente, conforme
estabelecido na alinea “b” do subitem 11.3.3, a relac&o prevista na alinea “a”
do subitem 11.3.3 devera ser elaborada em dois blocos: um para as pecas

e/ou materiais apresentados como exemplos e outro para o restante.
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11.3.3.3. Os exemplos de pecas e/ou materiais de que trata a alinea “b” do
subitem 11.3.3:

a. Estéo limitados a 10 (dez), independentemente do meio de divulgacéo, do
tipo ou caracteristica da peca e/ou material;

b. Podem ser apresentados sob a forma de:

b1l. Roteiro, leiaute ou storyboard impressos, para qualguer meio;

b2. Protdtipo ou “monstro”, para pecas destinadas a radio e Internet;
b3. Storyboard animado ou animatic, para TV e cinema.

11.3.3.3.1. Na elaboracdo do animatic poderdo ser inseridas fotos e
imagens estaticas, além de trilha, voz de personagens e locucédo. Nao
podem ser inseridas imagens em movimento.

11.3.3.3.2. Os storyboards animados ou animatics e os prototipos ou
“‘monstros” poderao ser apresentados em PEN DRIVE, executavel em
computadores pessoais, ressalvado que ndo serdo avaliados sob os
critérios geralmente utilizados para pecas finalizadas, mas apenas
como referéncia da ideia a ser produzida.

11.3.3.3.3. Os protétipos ou “monstros” de pecas para a Internet
poderdo ser produzidos em quaisquer dos formatos universais, a
exemplo de pdf, jpg, html, mpeg, swf e mov.

11.3.3.3.4. As pecas gréficas poder&o ser impressas em tamanho real
ou reduzido, desde que nao haja prejuizo para sua leitura, sem
limitagdo de cores, com ou sem suporte e/ou passe-partout, observado
o0 disposto no subitem 11.2.4.1. Pecas que ndo se ajustem as
dimensdes do Invllucro n° 1 podem ser dobradas.

11.3.3.3.5. Cada peca e/ou material devera trazer indicacdo sucinta
(exemplos: cartaz, filme TV, spot radio, anuncio revista, “monstro” de
Internet), destinada a facilitar seu cotejo, pelos integrantes da
Subcomisséo Técnica.

11.3.3.4. Para fins de computo das pecas que podem ser apresentadas
fisicamente, até o limite de que trata a alinea “a” do subitem 11.3.3.3, devem
ser observadas as seguintes regras:

a. Reducdes e variacfes de formato serdo consideradas como novas pecas;
b. Cada pec¢a apresentada como parte de um kit serd computada no limite;

c. Peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anlncio para revista e
jornal e de painéis sequenciais de midia exterior — outdoor, envelopamento de
veiculos, adesivagem de fingers, entre outros), sera considerada uma peca se
0 conjunto transmitir mensagens Unica;

d. Um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados uma peca;

e. Um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados
duas pecas;
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f. Um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados
duas pecas;

g. Um hotsite cuja pagina de abertura e/ou demais péginas internas sejam
formadas por animacfes ou imagens captadas, formando um conjunto
integrado ao hotsite, serd considerado uma peca.

11.3.4. A Estratégia de Midia e Ndo Midia é constituida de:

a. Apresentagcdo em que a licitante explicitara e justificara a estratégia e as téticas
recomendadas, em consonéncia com a estratégia de comunicac¢ao publicitaria por ela
sugerida e em funcéo da verba referencial indicada no Briefing, sob a forma de textos,
tabelas, graficos e planilhas;

b. Simulacao de plano de distribuicdo em que a licitante indicara todas as pecas e/ou
materiais destinados a veiculagdo, exposicéo ou distribuicdo, sob a forma de textos,
tabelas, graficos e planilhas.

11.3.4.1. Todas as pecas e materiais que integrarem a relagdo comentada

[T}

prevista a alinea “a” do subitem 11.3.3 deverdo constar dessa simulagao.

11.3.4.2. Da simulacéo devera constar resumo geral com informacdes sobre:
a. O periodo de distribuicdo das pecas e/ou materiais;

b. As quantidades de inser¢des das pec¢as em veiculos de comunicacao e de
divulgacéo;

c. Os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em
veiculos de comunicacgéo e de divulgacdo, separadamente por meios;

d. Os valores (absolutos e percentuais) alocados na producéo e/ou ha
execucdao técnica de cada peca destinada a veiculos de comunicacao e de
divulgacéo;

e. As quantidades a serem produzidas de cada peca e/ou material de ndo
midia;

f. Os valores (absolutos e percentuais) alocados na producéo de cada

peca e/ou material de ndo midia;

g. Os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada
peca e/ou material de ndo midia.

11.3.4.3. Nessa simulagéo:

a. Os precos das insercbes em veiculos de comunicagcdo e de divulgacao
devem ser os de tabela cheia, vigentes na data de publicacdo do Aviso de
Licitacéo;

b. Deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de comunicagéo e de divulgacdo, nos termos do
art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

c. Devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre os
servicos de fornecedores.

11.3.4.3.1 Caso este Edital venha a ser republicado, com a retomada
da contagem do prazo legal, os precos de tabela a que se refere a
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alinea “a” do subitem 11.3.4.3 devem ser os vigentes na data de
publicacéo do primeiro Aviso de Licitacao.

PLANO DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA — VIA IDENTIFICADA

11.4. O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via ldentificada, sem os exemplos de pecas
e/ou materiais da ldeia Criativa, devera constituir-se em copia da via néo identificada, com as
seguintes especificidades:

| — Ter a identificacdo da licitante;

Il — Ser datado;

Il — Estar assinado na Ultima pagina e rubricado nas demais por quem detenha poderes de
representacao da licitante na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

11.5. A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem a
Capacidade de Atendimento em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em

papel A4, em fonte Arial, tamanho 12, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da
primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na Ultima por quem detenha poderes de
representacao da licitante na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.5.1. Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem 11.5
podera ser editada em papel A3 dobrado.

11.5.2. Os documentos e informagBes e o caderno especifico mencionados no
subitem 11.5 ndo poderédo ter informacgédo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicacéo Publicitaria — Via N&o Identificada e
possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n°® 2.

11.5.3. N&o hé limitacdo de numero de paginas para apresentacdo da Capacidade de
Atendimento.

11.6. A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, graficos, diagramas,
fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:

a. Relagdo nominal dos seus principais clientes nos ultimos 5 anos anteriores a licitagdo, com
a especificacdo do inicio e término de atendimento de cada um deles;

b. A quantificacdo e a qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome,
formacdo e experiéncia), dos profissionais que poderdo ser colocados a disposicdo da
execucdo do contrato, discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criacao,
producdo de radio, TV, cinema, Internet, producdo gréafica, midia, midias sociais e
atendimento;

c. As instalagfes, a infraestrutura e os recursos materiais que estardo a disposi¢do para a
execucao do contrato;

d. A sistematica de atendimento e a discriminacdo dos prazos a serem praticados, em
condi¢cbes normais de trabalho, na criacdo de peca avulsa ou de campanha e na elaboracéo
de plano de midia;
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e. Adiscriminagdo das informac¢Bes de marketing e comunicagéo, das pesquisas de audiéncia
e da auditoria de circulacdo e controle de midia que colocara regularmente a disposicéo do
CFQ, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

REPERTORIO

11.7. A licitante deverd apresentar os documentos, informacdes, pecas e materiais que
constituem o Repertorio em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4,
em fonte Arial, tamanho 12, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira
pagina interna, rubricadas e assinadas na Gltima por quem detenha poderes de representacéo
da licitante na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.7.1. Qualquer pagina com os documentos e informagées previstos no subitem 11.7
poderd ser editada em papel A3 dobrado.

11.7.2. Os documentos e informagBes e o caderno especifico mencionados no
subitem 11.7 ndo poderdo ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada e
possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n° 2.

11.7.3. Nao ha limitacao de numero de paginas para apresentacdo do Repertério.

11.8. O Repertorio sera constituido de pecas e/ou materiais concebidos e veiculados,
expostos ou distribuidos pela licitante.

11.8.1. A licitante devera apresentar 10 (dez) pecas ou materiais, independentemente
de seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculagéo, exposicao ou distribui¢do.

11.8.1.1. As pegas eletronicas deverdo ser fornecidas em PEN DRIVE (sera
fornecido exclusivamente pelo CFQ. Quantidade: 01; Capacidade: 32GB)
executavel no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno
especifico previsto no subitem 11.7 ou serem apresentadas soltas.

11.8.1.2. As pegas graficas poderao integrar o caderno especifico previsto no
subitem 11.7, em papel A4, ou serem apresentadas soltas. Em todos os casos,
devera ser preservada a capacidade de leitura das pecas e deverao ser
indicadas suas dimensdes originais.

11.8.1.2.1. Se soltas, as pecas poderao ter qualquer formato, dobradas
ou néo.

11.8.1.3. Se a licitante apresentar pecas em quantidade inferior & estabelecida
no subitem 11.8.1, sua pontuacdo maxima, neste quesito, sera proporcional
ao numero de pecas apresentadas. A proporcionalidade sera obtida mediante
a aplicacdo da regra de trés simples em relagdo a pontuagdo maxima prevista
no subitem 12.3.1.
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11.8.2. As pecas e/ou materiais devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos
a partir de 1° de janeiro de 2017.

11.8.3. Para cada peca e/ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a
indicacdo sucinta do problema que se prop0s resolver e a identificacéo da licitante e
de seu cliente, titulo, data de producdo, periodo de veiculacdo, exposicdo e/ou
distribuicdo e, no caso de veiculacdo, mencdo de pelo menos um veiculo de
comunicacao ou divulgacdo que divulgou cada peca.

11.8.4. As pecas e/ou materiais ndo podem referir-se a trabalhos solicitados e/ou
aprovados pelo CFQ, sua atual gestdao ou administracao anterior.

RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

11.9. A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem os Relatos
de Solucdes de Problemas de Comunicagdo em caderno especifico, com ou sem o uso de
cores, em papel A4, em fonte Arial, tamanho 12, em folhas numeradas sequencialmente, a
partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes
de representacéo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.9.1. Qualquer pagina com os documentos e informacdes previstos no

subitem 11.9 poderé ser editada em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins

do limite previsto no subitem 11.10, o papel A3 serd computado como duas paginas
de papel A4.

11.9.2. Os documentos e informagBes e o caderno especifico mencionados no
subitem 11.9 ndo poderédo ter informacg&o, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicacéo Publicitaria — Via N&o Identificada e
possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n° 2.

11.10 A licitante devera apresentar 2 (dois) Relatos de Solugbes de Problemas de
Comunicacao, cada um com o maximo de 2 (duas) paginas, em que serdo descritas solucdes
bem-sucedidas de problemas de comunicagdo planejadas e propostas por ela e
implementadas por seus clientes. O Relato:

I. Seréa elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

Il. Devera ter nome, cargo ou funcao e assinatura de funcionario da licitante responsavel por
sua elaboracao;

IIl. N&o pode referir-se a acdes publicitérias solicitadas e/ou aprovadas pelo CFQ (da atual
ou da administragdo anterior);

IV. Deverd estar formalmente referendado pelo cliente.

11.10.1. A formalizacéo do referendo devera ser feita na Ultima pagina do Relato, na

qual constardo o nome do cliente, 0 nome e o cargo ou func¢éo do signatario. As duas
paginas do Relato deverdo estar assinadas pelo autor do referendo.
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11.10.2. Se a Licitante apresentar apenas 1 (um) relato, sua pontua¢cdo méxima, neste
guesito, sera equivalente a metade de pontuacdo maxima prevista na alinea “d” do
subitem 12.3.1.

11.10.3. Os relatos de que tratam este item deverao ter sido implementados de 1° de
janeiro de 2017 a 31 de margo de 2023.

11.11. E permitida a inclusdo de até 5 (cinco) pecas e/ou materiais, independentemente do
meio de divulgacdo, do tipo ou caracteristica da peca, para cada Relato, conforme
especificacdo abaixo:

I. — As pecas eletrbnicas deverdo ser fornecidas preferencialmente em PEN DRIVE
executavel no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto
no subitem 11.9 ou ser apresentadas soltas;

Il. — As pecas gréficas poderao integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.9, em
papel A4, ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, deverdo ser indicadas suas
dimensdes originais;

lll. — Para cada peca e/ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicacao
sucinta do problema que se propuseram resolver.

11.12. Se apresentadas soltas, as pecas graficas poderao ter qualquer formato, dobradas ou
nao.

12 - JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

12.1. A Subcomissao Técnica de Julgamento, prevista no subitem 18.2 deste TR, analisara
as propostas técnicas das licitantes quanto ao atendimento das condi¢Bes estabelecidas
neste Edital e em seus Anexos.

12.2. Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento
técnico, os seguintes atributos da proposta, em cada quesito ou subquesito:

12.2.1. PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

12.2.1.1. Raciocinio Basico — a acuidade de compreensao sobre:

a. A atuacdo do CFQ nos contextos social, politico, técnico e econémico;

b. As caracteristicas da atuacdo do CFQ e a importancia da comunicagéo para
0 alcance de suas metas;

c. O desafio de comunicagdo expresso no Briefing;

d. Os objetivos de comunicagéo expressos no Briefing.

12.2.1.2. Estratégia de Comunicagao Publicitéria

a. A adequacao do partido tematico e do conceito propostos a natureza da
comunicacao publicitaria do CFQ e ao desafio de comunicag@o expresso no
Briefing;

b. A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagcao apresentada em
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defesa do partido tematico e do conceito propostos;

c. Ariqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a
comunicacao publicitaria do CFQ com seus publicos;

d. A adequacao e a exequibilidade da estratégia de comunicacao

publicitaria: o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios
de divulgacéao, instrumentos ou ferramentas utilizar — proposta para a solugéo
do desafio de comunicacdo expresso no Briefing;

e. A consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em
defesa da estratégia da comunicacéo publicitaria proposta;

f. A capacidade de articular os conhecimentos sobre a comunicacdo
publicitaria do CFQ, o desafio de comunicag&o expresso no Briefing, seus
publicos, os objetivos de comunicacao e a verba disponivel.

12.2.1.3. Ideia Criativa

a. Sua adequacéo ao desafio de comunicacao expresso no Briefing;

b. Sua adequacéo a estratégia de comunicacao publicitaria sugerida pela
licitante;

c. Sua adequacao ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;

d. A multiplicidade de interpretacfes favoraveis que comporta;

e. A originalidade da combinag&o dos elementos que a constituem;

f. A simplicidade da forma como se apresenta;

g. Sua pertinéncia as atividades de comunicacao publicitaria do CFQ;

h. Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado
nos exemplos de pecas e/ou materiais apresentados;

i. A exequibilidade das pegas e/ou dos materiais;

j. A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e/ou nos materiais com
0S meios e publicos propostos.

12.2.1.4. Estratégia de Midia e Ndo Midia

a. O conhecimento dos hébitos de consumo de comunicagéo dos
segmentos de publico prioritarios;

b. A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c. A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e/ou dos
materiais em relacdo as duas alineas anteriores;

d. A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso
dos recursos de comunicacao proprios do CFQ;

e. A economicidade da aplicacédo da verba de midia, evidenciada no plano
simulado de distribuicdo das pecas e/ou dos materiais;

f. A otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

12.2.2. Capacidade de Atendimento

a. O tempo de experiéncia profissional em atividades publicitarias;

b. A adequacdo das qualificagfes a estratégia de comunicacao publicitaria

do Conselho Federal de Quimica, considerada, nesse caso, também a

guantificacdo dos quadros;

c. A adequacado das instalacdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que
colocara a disposicao da execucao do contrato, em carater prioritario;
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d. A operacionalidade do relacionamento entre 0 Conselho Federal de Quimica e a
licitante, esquematizado na Proposta;

e. A seguranca técnica e operacional ensejada pelos procedimentos especificados na
Proposta;

f. A relevancia e a utilidade das informaces de marketing e comunicacdo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagao e controle de midia que colocara
regularmente a disposicdo do Conselho Federal de Quimica, sem 6nus adicional,
durante a vigéncia do contrato.

12.2.3. Repertorio

a. A ldeia Criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds resolver;
b. A qualidade da execucéo e do acabamento da peca e/ou do material;

c. A clareza da exposicao das informacdes prestadas.

12.2.4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao

a. A evidéncia de planejamento publicitario;

b. A consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema e solucéo;
c. A relevancia dos resultados apresentados;

d. A concatenacéo légica da exposicéo.

12.3. A pontuacao da proposta técnica esta limitada a 100 (cem) pontos e sera apurada
segundo a metodologia a seguir.

12.3.1. Os quesitos e subquesitos terdo, no maximo, os seguintes pontos:

Quesitos/Subquesitos Pontos

Plano de Comunicacdao Publicitaria 70

- Raciocinio Basico 5

- Estratégia de Comunicagao | 25
Publicitéria

- ldeia Criativa 25

- Estratégia de Midia e Nao Midia | 15

Capacidade de Atendimento 10

Repertorio 10

Relatos de Solucdes de Problemas de | 10
Comunicacéo

PONTUAGCAO MAXIMA TOTAL 100

12.3.2. Cada membro da Subcomissédo Técnica atribuira, no maximo, os seguintes
pontos a cada atributo dos subquesitos do Plano de Comunicacao Publicitaria:
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Quesito

Subquesito

Atributo

Pontos

Plano de
Comunicacgéo
Publicitaria

a. Raciocinio
Basico

al. atuacdo do CFQ nos
contextos  social, politico,
técnico e econémico.

1,0

a2. as caracteristicas da
atuacgio do CFQ e a
importancia da comunicacao
para o alcance de suas metas.

1,0

a3. desafio de comunicacdo
expresso no Briefing.

2,0

a4. objetivos de comunicagao
expressos no Briefing.

1,0

b. Estratégia
Comunicacao
Publicitaria

de

bl. adequagcdo do partido
tematico e do conceito
propostos a natureza da
comunicacdo publicitaria do
CFQ e ao desafio de
comunicagcdo expresso no
Briefing.

7,0

b2. consisténcia logica e
pertinéncia da argumentacao
apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito
propostos.

4,0

b3.riqueza de
desdobramentos positivos do
conceito proposto para a
comunicacdo publicitaria do
CFQ com seus publicos.

2,0

b4. adequacéo e
exequibilidade da estratégia
de comunicacao publicitaria: o
que dizer, a quem dizer, como
dizer, quando dizer e que
meios de divulgacéo,
instrumentos ou ferramentas
utilizar; proposta para a
solucdo do desafio de
comunicacdo expresso  no
Briefing.

7,0
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b5. consisténcia logica e | 3,0
pertinéncia da argumentacao
apresentada em defesa da
estratégia de comunicacéo
publicitaria proposta.

b6. capacidade de articular os | 2,0
conhecimentos sobre a
comunicacdo publicitaria do
CFQ, 0 desafio de
comunicacdo expresso no
Briefing, seus publicos, os
objetivos de comunicacéo e a
verba disponivel.

c. ldeia Criativa cl. adequacdo ao desafio de | 5,0
comunicacdo expresso no
Briefing.
c2. adequacéo a estratégia de | 3,0
comunicacao publicitaria
sugerida pela licitante.
c3. adequagdo ao universo | 1,0
cultural dos segmentos de
publico-alvo.
c4. multiplicidade de | 2,0
interpretacdes favoraveis que
comporta.
c5. originalidade da| 3,0
combinagdo dos elementos
que a constituem.
c6. simplicidade da forma | 2,0
COmo se apresenta.
c7. pertinéncia as atividades | 3,0
de comunicacao publicitaria do
CFQ.
c8. desdobramentos | 3,0

comunicativos que enseja,
conforme demonstrado nos
exemplos de pecas e/ou
materiais apresentados.

21



c9. exequibilidade das pecas
e/ou dos materiais.

1,0

c10. compatibilidade da
linguagem utilizada nas pecas
e/ou nos materiais aos meios e
aos publicos propostos.

2,0

d. Estratégia
Midia e
Midia

de
Nao

d1. conhecimento dos habitos
de consumo de comunicacdo
dos segmentos de publico
prioritarios.

2,0

d2. capacidade analitica
evidenciada no exame desses
habitos.

2,0

d3. consisténcia do plano
simulado de distribuicdo das
pecas e/ou do material em
relacéo as duas alineas
anteriores.

4,0

d4. pertinéncia, oportunidade
e economicidade
demonstradas no uso dos
recursos de comunicacao
préprios do CFQ.

1,0

d>5. economicidade da
aplicacdo da verba de midia,
evidenciada no plano simulado
de distribuicdo das pecas e/ou
dos materiais.

3,0

d6. otimizagdo da midia
segmentada, alternativa e de
massa.

3,0

12.3.3. A pontuacdo do atributo correspondera a média aritmética
atribuidos pelos membros da Subcomisséo Técnica.

dos pontos

12.3.3.1. A pontuacgéo do atributo tera uma casa decimal, utilizando-se o
arredondamento das casas seguintes por emprego de um algarismo
significativo, ou seja: valores menores que 5 (cinco) ndo alteram a casa
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decimal; valores superiores ou iguais a 5 (cinco) alteram a casa decimal em
mais uma unidade.

12.3.4. A pontuacdo do sub quesito corresponderd a soma algébrica da pontuacéo

dos atributos.

12.3.5. A pontuacdo do quesito correspondera a soma algébrica da pontuagdo dos

subquesitos.

12.3.6. Cada membro da Subcomissdo Técnica atribuir4, no maximo, os seguintes
pontos a cada atributo dos quesitos Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos
de Solugdes de Problemas de Comunicacao:

e. Capacidade de
Atendimento

f. Repertério

el. porte e tradicdo dos clientes atuais da licitante
e conceito de seus produtos e servigos no
mercado.

1,0

e2. experiéncia dos profissionais da licitante em
atividades publicitarias.

3,0

e3. adequagdo das qualificagbes e das
guantificacbes desses profissionais a
comunicacao publicitaria do CFQ.

3,0

e4. aadequacdo das instalacdes, da infraestrutura
e dos recursos materiais que estardo a disposicao
da execugdo do contrato.

1,0

eb. operacionalidade do relacionamento entre o
CFQ e a licitante esquematizado na proposta.

1,0

e6. relevancia e utilidade das informacdes de
marketing e comunicagdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagédo e controle
de midia que a licitante colocara regularmente a
disposicdo do CFQ, sem 6nus adicional, durante
a vigéncia do contrato.

f1. Ideia Criativa e sua pertinéncia ao problema
gue a licitante se propds resolver.

1,0

4,0
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f2. qualidade da execucdo e do acabamento da | 4,0
peca e/ou material.

f3. clareza da exposicdo das informacdes | 2,0
prestadas.

g. Relatos de [ g1. evidéncia de planejamento publicitario. 2,0
Solucdes de
Problemas de
Comunicacao

g2. consisténcia das relagdes de causa e efeito | 3,0
entre problema e solucao.

g3. relevancia dos resultados apresentados. 3,0

g4. concatenacdo légica da exposicao. 2,0

12.3.7. A pontuacao do atributo correspondera a média aritmética dos pontos
atribuidos pelos membros da Subcomissao Técnica.

12.3.7.1. A pontuagéo do atributo terd uma casa decimal, utilizando-se o
arredondamento das casas seguintes por emprego de um algarismo
significativo, ou seja: valores menores que 5 (cinco) ndo alteram a casa
decimal; valores superiores ou iguais a 5 (cinco) alteram a casa decimal em
mais uma unidade.

12.3.8. A pontuacgéo do quesito correspondera a soma algébrica da pontuacdo dos
atributos.

12.3.9. A pontuacao da proposta de cada licitante correspondera a soma algébrica da
pontuagdo dos quesitos.

12.3.10. A Subcomissédo Técnica reavaliard a pontuagao atribuida por seus membros
aos subquesitos do Plano de Comunicacao Publicitaria e aos quesitos Capacidade de
Atendimento, Repertério e Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao
sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuacéo for superior a 20% (vinte
por cento) da pontuagdo méxima do subquesito ou do quesito, com o fim de
restabelecer o equilibrio das pontuacdes atribuidas, em conformidade com os critérios
objetivos previstos neste Edital.

12.3.10.1. Persistindo a diferenca de pontuacédo prevista apds a reavaliacdo
do subquesito ou quesito, os membros da Subcomisséo Técnica que definiram
pontuacdes consideradas destoantes deverédo registrar em ata as razbes que
0os levaram a manter a pontuacdo atribuida ao subquesito ou quesito
reavaliado, que serd assinada por todos os membros da Subcomiss&o Técnica
e passara a compor o processo desta licitacao.

12.3.11. Seréo consideradas mais bem classificadas, na fase de julgamento da
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proposta técnica, as licitantes que obtiverem as maiores pontuagdes, observado
o disposto no subitem 12.5.

12.4. Seré& desclassificada a proposta que:

a) Nao alcancar, no total, 80 (oitenta) pontos;

b) Obtiver pontuacéo zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se referem
os subitens 12.2.1.1a12.2.1.4e 12.2.2 a 12.2.4;

c¢) Propicie gue seja identificada sua autoria antes da abertura dos Involucros n° 2.

12.4.1. Poderé ser desclassificada a proposta que nao atender as demais exigéncias
do presente Edital e de seus Anexos, a depender da gravidade da ocorréncia.

12.5. Se houver empate que impossibilite a identificacdo automética das licitantes mais bem
classificadas nesta fase, serdo assim consideradas as que obtiverem as maiores pontuacoes,
sucessivamente, nos quesitos correspondentes aos subitens 12.2.1, 12.2.2, 12.2.3 e 12.2.4.

12.5.1. Persistindo o empate, a decisao sera feita por sorteio, a ser realizado na
propria sessdo ou em ato publico marcado pela Comisséao Especial de Licitagéo,
cuja data sera divulgada para o qual seréo convidadas todas as licitantes.

13 — APRESENTAGAO E ELABORAGCAO DA PROPOSTA DE PREGO

13.1. A proposta de precos da licitante devera ser:

a. Apresentada em caderno Unico, em papel que identifique a licitante, ter suas paginas
numeradas sequencialmente e ser redigida em lingua portuguesa, exceto expressdes
técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras;

b. Datada e assinada nos documentos referidos nos subitens 13.2 e 13.3 por quem
detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado;

c. O prazo de validade da proposta de precos devera ser de, no minimo, 60 (sessenta)
dias corridos, contados da sua apresentacgéao.

13.2. A Licitante devera apresentar planilha de precos sujeitos a valoragéo, a ser elaborada
apenas com as informacgdes constantes do Anexo IV (Planilha de Precos).

13.3. Declaragdes nas quais a licitante:

13.3.1. Informara seu entendimento em respeito aos pontos elencados no Anexo IlI
(Modelo de Proposta de Preco);

13.3.2. Informara estar ciente e de acordo com as disposi¢cdes alusivas a direitos
autorais estabelecidas no contrato.

13.3.3. Garantira a transferéncia ao Conselho Federal de Quimica de toda e qualquer
vantagem obtida nas negocia¢gdes de precos e/ou condicbes de pagamento junto a
veiculos e a fornecedores.
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13.4 Os precos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo lhe assistira
o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma alteracéo, sob a alegacéo
de erro, omisséo ou qualquer outro pretexto.

14 - JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECO

14.1. As propostas de precos das licitantes classificadas no julgamento das propostas
técnicas serdo analisadas quanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas neste Edital
e em seus Anexos.

14.2. Sera desclassificada a proposta de pre¢cos que apresentar precos baseados em outra
proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servicos.

14.3. Os quesitos a serem valorados sdo os integrantes da planilha que constitui o Anexo I
(Modelo de Proposta de Preco), ressalvado que, nos termos do art. 46, 8§ 1° da Lei n°
8.666/1993, ndo sera aceito:

a) Desconto inferior a 16,40% (dezesseis, quarenta por cento) de honorarios incidentes
sobre a contratacdo de midia com a intermediacao da agéncia, quando o veiculo ndo
remunerar a agéncia pelo desconto padrdo de agéncia, na forma do disposto no artigo
11 da Lei 4.680/65;

b) Desconto inferior a 60% (sessenta por cento) a ser concedido ao CFQ sobre os custos
internos dos servicos executados pela licitante, baseados na tabela referencial de
precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Distrito Federal, referentes a
peca e ou material cuja distribuicdo n&o lhe proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

c) Percentual de honorarios superior a 8% (oito por cento), incidente sobre os pregos de
servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a producdo e a
execucdo técnica de peca e/ou material cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicacao e divulgacdo, nos
termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965.

d) Percentual de honorérios superior a 5% (cinco por cento), incidente sobre os precos
de servicos especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e
a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e geracdo de
conhecimento pertinentes a execuc¢ao do contrato;

14.4. Os percentuais propostos serdo de exclusiva responsabilidade da agéncia e ndo Ihe
assistirao o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma alteragéo, sob
alegacao de erro, omissdo ou qualquer outro pretexto.

14.5. A reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual a ser
pago pelo CFQ em relacao ao valor original dos direitos patrimoniais do autor e conexos sera
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de no méximo 50% (cinquenta por cento). Para a reutilizacdo por periodos inferiores, o
percentual maximo sera obtido pela regra de trés simples.

14.5.1. Se houver divergéncia entre 0 preco expresso em algarismos e 0 expresso por
extenso, a Comissao Especial de Licitacdo considerard o preco por extenso;

14.5.2. Os precos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e nao
Ihe assistirdo o direito de pleitear, na vigéncia dos contratos a serem firmados,
nenhuma alteracéo, sob a alegacgéo de erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

14.6. A nota da proposta de pre¢os sera apurada conforme a metodologia a seguir.

b)

c)

14.6.1. A Comissao Especial de Licitacdo calculara os pontos de cada quesito a ser
valorado, conforme as tabelas abaixo:

percentual de honorarios incidentes sobre a contratacdo de midia com a
intermediacdo da agéncia, quando o veiculo ndo remunerar a agéncia pelo desconto
padrdo de agéncia, na forma do disposto no artigo 11 da Lei 4.680/65;

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
25 Superior a 80%

15 Superior a 30% até 80%

05 Igual a 16,40% até 30%

percentual de desconto a ser concedido ao CFQ sobre o0s custos internos dos servi¢os
executados pela licitante, baseados na tabela referencial de pregcos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Distrito Federal, referentes a peca e ou material cuja
distribuicdo nao Ihe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacéo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
25 Superior a 80%

15 Superior a 70% até 80%

05 Igual a 60% até 70%

percentual de honorérios incidentes sobre os precos dos bens e dos servicos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo da
licitante, referentes & producdo e a execucgdo técnica de peca e ou material cuja
distribuicdo nao Ihe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacéo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680, de 1965;
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PONTOS

PERCENTUAL DE HONORARIOS

25 Inferior a 6%
15 Inferior a 8% até 6%
05 Igual 8%

d) percentual de honorarios incidentes sobre os precos dos bens e dos servigcos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo da
licitante, referentes ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento pertinentes a execugao do

contrato;
PONTOS PERCENTUAL DE HONORARIOS
25 Inferior a 4%
15 Inferior a 5% até 4%
05 Igual a 5%

14.6.2. A nota de cada proposta de precos correspondera a soma algébrica dos
pontos obtidos nos quesitos constantes das tabelas referidas no subitem 14.6.1.

14.6.3. A proposta de precos que obtiver a maior nota sera considerada como a de

menor prego.

14.6.3.1. Se houver empate, serd considerada como de menor preco a
proposta que apresentar, sucessivamente:

a. O maior percentual de desconto sobre os custos internos dos

servicos executados pela licitante, baseados na tabela referencial de
precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Distrito Federal,
O maior percentual de desconto sobre honorérios incidentes sobre a
contratagcdo de midia com a intermediacdo da agéncia, quando o
veiculo ndo remunerar a agéncia pelo desconto padrdo de agéncia;

O menor percentual de honorarios referentes a producdo e execucao
técnica de peca e/ou material cuja distribuicAo n&o proporcione a
licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacéo, incidente sobre os pregos de servicos especializados
prestados por fornecedores;

O menor percentual de honorarios incidente sobre os precos de
servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a
planejamento e execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de
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avaliacdo e de geracdo de conhecimento pertinentes a execugdo do
contrato;

14.7 Os honorérios de remuneracdo que se trata o item 16.6.1 a), ndo estdo vinculados a
servicos externos prestados por fornecedores especializados, nem correspondem ao
desconto-padrdo ndo pago pelas plataformas digitais, mas visam remunerar devidamente as
licitantes pela intermediacdo, supervisdo, monitoramento de performance e otimizacao de
pecas publicitarias por plataformas digitais. A remuneragdo proposta devera incidir sobre o
valor aplicado na plataforma, de modo que o somatério do valor autorizado para essas
empresas com os referidos honorarios ndo supere o total de investimento proposto pela
contratada para essa distribuicéo.

14.8 A pontuacédo da Proposta de Precos esta limitada a 100 (cem) pontos.

14.9 Sera desclassificada a Proposta de Precos que apresentar pre¢cos baseados em outra
Proposta ou que contiver quaisquer itens condicionantes para a entrega dos servicos.

14.10 Se houver divergéncia entre o preco expresso em algarismos e 0 expresso por extenso,
a Comisséo Especial de Licitag@o considerard o prego por extenso.

14.11 N&o se admitir4 proposta que apresente pre¢os simbolicos, irrisérios, ou de valor zero,
ou incompativeis com os pre¢os de mercado, observado o disposto no § 3° do art. 44 da Lei
n° 8.666/93.

15 - JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

15.1. O julgamento final das propostas técnica e de preco desta concorréncia sera feito de
acordo com o rito previsto na Lei n°® 8.666/1993 para o tipo Melhor Técnica e Melhor Preco,
nos termos dos itens 12 e 14 deste TR.

15.2. Serdo vencedoras do julgamento final das propostas as licitantes que tenham sido
melhor classificadas no julgamento da proposta técnica — observado o disposto no subitem
12.5 deste TR e que tiver apresentado a proposta de menor preco de acordo com o subitem
14.6.4 deste Edital.

15.3. Se a licitante melhor classificada na proposta técnica nédo tiver apresentado a proposta
de menor preco e ndo concordar em pratica-lo, a Comissao Especial de Licitacdo efetuara
com as demais licitantes a negociacao prevista no art. 46, § 1°, 1, da Lei n°® 8.666/1993, nos
termos da proposta de menor preco, obedecida a ordem de classificacdo das propostas
técnicas, até a obtencdo do numero de agéncias estipulado para esta concorréncia.

15.4. A licitante que ndo concordar em praticar os precos da proposta de menor preco perdera
o direito de contratar os servigos com o CFQ, ndo lhe cabendo nenhum tipo de indenizagéo.
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16 — ENTREGA E FORMA DE APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE
HABILITACAO

16.1. Os documentos de habilitacdo deverao ser entregues a Comissao Especial de Licitacao
pelas licitantes classificadas no julgamento final das propostas técnicas e de Preco no dia,
hora e local previstos na convocacdo da sessao a ser realizada para esse fim.

16.1.1. A licitante classificada no julgamento final das propostas que néo apresentar
os documentos de habilitacdo na referida sessdo, sera alijada do certame, exceto
diante da ocorréncia de que trata o subitem 17.4.1.

16.2. Os documentos deverdo estar acondicionados no Invélucro n° 5, que deverd estar
fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacéo:

Invélucro n° 5

Documentos de Habilitag&o

Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia CFQ n° 03/2023

16.2.1. O Involucro n® 5 serd providenciado pela licitante e deve ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo e as informacdes de que
trata, desde que inviolavel até sua abertura.

16.3. Os documentos de habilitagdo deverdo ter todas as suas paginas rubricadas por
representante legal da licitante e ser apresentados:

| — Em original; ou

Il — Sob a forma de publicagdo em 6rgao da imprensa oficial; ou

Il — Em cépia autenticada por cartério competente; ou

IV — Em cépia ndo autenticada, desde que seja exibido o original, para conferéncia pela
Comissao Especial de Licitagcéo, no ato de entrega dos documentos de habilitagéo.

16.4. SO serdo aceitas copias legiveis, que oferecam condicdes de analise por parte da
Comisséo Especial de Licitagao.

16.5. Os documentos de habilitagéo deveréo ser acondicionados em caderno especifico, com
suas paginas numeradas sequencialmente, na ordem em que figuram neste Edital.

16.6. Para se habilitar, a licitante devera apresentar a documentacéo na forma prevista neste
TR.

16.6.1. Habilitacao Juridica
a. Ceédula de identidade dos responsaveis legais da licitante;
b. Registro comercial, em caso de empresa individual;
c. Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, em se tratando de
sociedades comerciais, devidamente registrado e acompanhado de
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16.6.2.

16.6.3.

documentos de eleicAo de seus administradores, quando se tratar de
sociedades por a¢oes;

c1l. Os documentos mencionados na alinea “c” deverao estar acompanhados
de todas as suas alteracdes ou da respectiva consolidacdo e deles devera
constar, entre 0s objetivos sociais, a execu¢do de atividades da mesma
natureza ou compativel com o objeto desta concorréncia.

Inscri¢cdo do ato constitutivo em cartorio de Registros de Pessoas Juridicas, no
caso de sociedades civis, acompanhada de prova da diretoria em exercicio.

Qualificacéo Técnica

Declaracdo(0es), expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou
privado, que ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s) servigcos
compativeis com os do objeto desta concorréncia, representados, ho minimo,
pelas atividades descritas no subitem 3.1 deste Edital;

Certificado de qualificacdo técnica de funcionamento de que trata a Lei
n°12.232/2010, art. 4° e seu § 1°, na forma prevista no subitem 16.13.

Qualificagdo Econdmico-financeira

Certiddo Negativa de Faléncia, de concordata, de recuperagdo judicial ou
extrajudicial (Lei n° 11.101/2005), expedida pelo distribuidor da sede da
empresa, datada dos altimos 30 (trinta) dias, ou que esteja dentro do prazo de
validade expresso na propria certiddo. No caso de pracas com mais de um
cartdrio distribuidor, deverdo ser apresentadas as certiddes de cada um dos
distribuidores;

Balanco Patrimonial e demais demonstracdes contdbeis do Ultimo exercicio
social, ja exigiveis e apresentadas na forma da lei devidamente registrados,
gue comprovem a boa situacdo financeira da empresa, vedada a sua
substituicdo por balancetes ou balangos provisorios;

b1l. As empresas constituidas no ano em curso ou com menos de um ano
poderdo substituir o balango anual por balanco de abertura (sociedades sem
movimentac¢ao) ou balango intermediario (sociedades com movimentacao),
devidamente autenticados pelo 6rgao de registro do comércio.

b2. Entenda-se por “na forma da lei”:

| — Sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado no érgao de
registro do comércio da sede ou do domicilio da licitante, acompanhado de
copia autenticada do termo de abertura e de encerramento do Livro Diario do
qual foi extraida (art. 5°, 8 2°, do Decreto-Lei n® 486/1969);

Il — Sociedades empresarias, especificamente no caso de sociedades
andnimas regidas pela Lei n°® 6.404/1976: registrado ou autenticado no 6rgao
de registro do comércio da sede ou domicilio da licitante e publicado em Diério
Oficial e em jornal de grande circulacdo (art. 289, caput e 8 5° da Lei n°
6.404/1976) ou fotocOpia registrada ou autenticada no 6rgéo de registro do
comércio da sede ou domicilio da licitante;

Il — Sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas

31



16.6.4.

do local de sua sede; caso a sociedade simples adote um dos tipos de
sociedade empresaria, deverd sujeitar-se as normas fixadas para as
sociedades empresarias, inclusive quanto ao registro no 6rgéo de registro do
comeércio.

b3. A comprovacédo da boa situagdo financeira da licitante sera feita por meio
da avaliacdo, conforme o caso:

| — Do balanco referido no inciso Il do subitem 16.2.3, cujos indices de Liquidez
Geral (LG), de Solvéncia Geral (SG) e de Liquidez Corrente (LC), resultantes
da aplicacéo das formulas a seguir, terdo de ser maiores que um (>1):

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo
LG =
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

Ativo Total
SG = -- --
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

Ativo Circulante
LC =-
Passivo Circulante

Il — Dos balancgos referidos no inciso b do subitem 16.6.3, cujo indice de
Solvéncia, obtido de acordo com a férmula abaixo, terd de ser maior ou igual
aum (>ou=al):

Ativo Total
S=-
Passivo Exigivel Total

b4. Os indices de que tratam | e Il da alinea b.3 do subitem 16.6.3 serdo
calculados pela licitante e confirmados pelo responsavel por sua contabilidade,
mediante sua assinatura e a indicagdo do seu nome e do seu numero de
registro no Conselho Regional de Contabilidade ou equivalente.

Regularidade Fiscal e Trabalhista

Prova de inscricao no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica — CNPJ/MF;
Prova de inscricdo no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se
exigivel, relativa ao domicilio ou sede da licitante, pertinente ao seu ramo de
atividade e compativel com o objeto desta concorréncia;

Certiddo Negativa ou Certidao Positiva com Efeito de Negativa de Débitos
Relativos as Contribuicbes Previdenciarias e as de Terceiros, expedida pela
Secretaria da Receita Federal do Brasil (Anexo XI da Portaria Conjunta
PGFN/RFB n° 3/2007), observado o disposto no art. 4° do Decreto Federal n®
6.106/2007;
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d. Prova de regularidade para com a Fazenda Nacional, que deveré ser efetuada
mediante certiddo conjunta expedida pela Secretaria da Receita Federal do
Brasil e pela Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional, referente aos tributos
federais e a Divida Ativa da Unido, por elas administrados, conforme
preconizado no art. 1° do Decreto n°® 6.106/2007;

e. Certiddes negativas de débitos ou de ndo contribuinte expedidas por 6rgaos
das Secretarias de Fazenda do estado e do municipio em que estiver
localizada a sede da licitante;

f. Certificado de Regularidade de Situacdo do Fundo de Garantia do Tempo de
Servico — FGTS, em vigor na data de apresentacdo dos documentos de
habilitacéo, fornecido pela Caixa Econdmica Federal, nos termos da Lei n°
8.036/1990;

g. Certiddo Negativa de Débito Trabalhista (CNDT), que comprove a inexisténcia
de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho.

16.7. A licitante também deverd incluir, no Invélucro n° 5, declaracéo, na forma regulamentada
pelo Decreto Federal n® 4.358/2002, de que cumpre o disposto no inciso XXXIII do art. 7° da
Constituigéo, elaborada conforme o modelo do Anexo V (Modelo de Declaragéo) deste Edital.

16.8. Todos os documentos deverao estar em nome da licitante. Se a licitante for matriz, os
documentos deverao estar com o nimero do CNPJ da matriz. Se for filial, os documentos
deverdo estar com o numero do CNPJ da filial, salvo aqueles que, por sua natureza,
comprovadamente, sao emitidos em nome da matriz.

16.9. O Certificado de Registro Cadastral a que se refere o art. 34 da Lei n® 8.666/1993,
expedido por 6rgdo da Administracdo Publica Federal, dentro do seu prazo de validade e
compativel com o objeto desta concorréncia, substitui os documentos relacionados no
subitem 16.6.1 e nos incisos “a” e “b” do subitem 16.6.4. Nesse caso, a licitante se obriga a
declarar a Comissao Especial de Licitacdo existéncia de fatos supervenientes impeditivos de

sua habilitacdo, se e quando ocorrerem.

16.10. A licitante que estiver cadastrada e com a documentacdo regular no Sistema de
Cadastramento Unificado de Fornecedores — SICAF, do Poder Executivo Federal, apenas
deveréa apresentar:
a. Comprovagdo de que possui capital social ou patriménio liqguido minimo nos termos
do 83°do Art. 31 da Lei 8.666/93, se qualquer dos indices de Liquidez Geral, Solvéncia
Geral e Liquidez Corrente — a serem apurados por intermédio da consulta on-line a
gue se refere o subitem 17.2 deste Edital — apresentar resultado igual ou menor que
1 (um);
b. Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT);
c. Declaracéo firmada conforme o modelo previsto no subitem 16.7.

16.10.1 Se as informag0fes referentes ao capital social, ao patriménio liquido e aos
indices mencionados na alinea “c” do subitem 16.10 n&o estiverem disponiveis no
SICAF, a licitante devera comprova-los mediante a apresentacao, no Invoélucro n° 5,
dos documentos de que trata o inciso b.3 do subitem 16.6.3, conforme o caso.
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16.10.2 A empresa cuja habilitagdo parcial no SICAF apresente no demonstrativo
“Consulta Situagao do Fornecedor”, a ser impresso na quarta sessao publica, algum
documento vencido ou desatualizado, devera inserir o respectivo documento no
Invélucro n° 5, em plena validade, a fim de comprovar sua regularidade.

16.10.3 E recomendavel que a licitante que tenha solicitado seu cadastramento no
terceiro dia util anterior a data de recebimento dos documentos de habilitacdo
compareca a sessdo de entrega das propostas com o formulario do Recibo de
Solicitagdo de Servigo, para eventual comprovacdo na hipétese de seu néo
processamento em tempo hébil no SICAF.

16.10.4 As empresas interessadas poderao procurar qualquer Unidade Cadastradora
do SICAF para efetuar seu cadastramento, até o terceiro dia util anterior a data
prevista para recebimento das propostas.

16.10.5 As questdes relativas a regularidade de situagdo da licitante deverao ser
dirimidas pela propria licitante junto a respectiva Unidade Cadastradora.

16.10.6 Os documentos necessarios, locais de cadastramento, procedimentos e
instrucdes de preenchimento dos formularios para efetuar o registro no SICAF estédo
previstos no respectivo Manual, disponivel na internet, no endereco
www.gov.br/compras/pt-br.

16.10.7 E recomendavel que o pedido de cadastramento seja realizado com
antecedéncia superior ao prazo mencionado no subitem 16.10.4, de modo a permitir
gue sejam feitos, antes da data da respectiva sessdo publica, os ajustes
eventualmente necessarios.

16.11. Para este certame, sera considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias,
contados a partir da data da respectiva emissao, a certiddo que ndo apresentar prazo de
validade, exceto se anexada legislagéo especifica para o respectivo documento.

16.12. Sera considerada em situacao regular a licitante cujo débito com as fazendas publicas
ou com a seguridade social esteja com a exigibilidade suspensa.

16.13. O certificado de que tratam a alinea “b” do subitem 16.6.2 e a alinea “b” do subitem
16.10 deste Edital, se emitido para a matriz da agéncia, valera para esta e para a filial. Se
emitido para a filial, valera apenas para esta.

16.13.1 Para fins da comprovacdo de que tratam esses subitens, a licitante
apresentard, no Invoélucro n° 1, alternativamente:

| — Copia autenticada do certificado emitido pelo Conselho Executivo das Normas-
Padrdo (CENP) ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida como
fiscalizadora e certificadora das condicdes técnicas de agéncias de propaganda,;

Il — Documento obtido no site do CENP ou de entidade equivalente na Internet, caso
em que a Comissdo Especial de Licitagdo verificara a validade do certificado no
referido sitio.
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17 — ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

17.1. Declarado o encerramento do prazo para recebimento do Invélucro n° 5, nenhum
documento sera aceito, tampouco serdo permitidos quaisquer adendos, substituicbes ou
emendas quanto a documentacao apresentada.

17.2. A abertura dos Invélucros n° 5 serd iniciada no dia, hora e local previstos na convocacéo
da sesséo a ser realizada para esse fim, em ato publico.

17.3. Nao serd considerada documentacdo que contrarie 0s requisitos expressos neste Edital
e em seus Anexos ou em desacordo com as formalidades prescritas, sendo vedada a incluséo
de informag¢des ou documentos que deveriam constar originariamente neles.

17.4. A Comisséao Especial de Licitacdo analisara os documentos de habilitacdo de todas as
licitantes que atenderem ao disposto no item 16 e julgara habilitadas as que atenderem
integralmente aos requisitos de habilitagéo exigidos neste Edital e em seus Anexos.

17.4.1. Se nenhuma licitante restar habilitada, a Comissdo Especial de Licitagdo
reabrirda a fase de habilitagdo, com nova convocacdo de todas as licitantes
classificadas no julgamento final das propostas para apresentar 0s respectivos
documentos, no prazo de 8 (oito) dias Uteis, em atencdo aos principios da eficiéncia
e da economicidade, mantidas, neste caso, todas as condi¢des preestabelecidas.

17.5. A situacao das licitantes que optaram por realizar sua habilitacdo conforme previsto no
subitem 16.10 deste Edital serd verificada por meio da analise dos documentos ali
mencionados e de consulta on-line ao:

I. — SICAF, que sera impressa sob forma de declaracdo e instruird o processo, nos
termos da Lei n° 8.666/1993 e da Instru¢do Normativa SLTI/MP n°02/2010;

II. — Site do Tribunal Superior do Trabalho, para verificagdo da regularidade
trabalhista;

lll. — Site do CENP ou de entidade equivalente, na hip6tese prevista no inciso Il do
subitem 16.13.1 deste Edital.

17.6. Para a andlise da habilitacdo das licitantes, na forma do subitem 17.4 ou 17.5, também
serdo realizadas consultas ao Cadastro Nacional de Empresas Iniddneas e Suspensas (Ceis),
no Portal da Transparéncia, mantido pela Controladoria Geral da Unido (CGU), e ao Cadastro
Nacional de Condenacdes Civeis por Ato de Improbidade Administrativa, disponivel no Portal
do Conselho Nacional de Justica (CNJ), em harmonia com o disposto no Acérdao n°
1793/2011-Plenario do Tribunal de Contas da Uniéo.

17.7 A Comissdo Especial de Licitacdo, apdés a abertura dos envelopes relativos a
documentacéo de habilitacdo, podera, a seu critério exclusivo, suspender a reunido a fim de
gue tenha melhores condi¢cdes de analisar os documentos apresentados, divulgando
posteriormente, através de publicacdo no Diario Oficial do Distrito Federal, o resultado da
habilitacéo.
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18 — COMISSAO ESPECIAL DE LICITACAO E SUBCOMISSAO TECNICA

18.1. Esta concorréncia sera processada e julgada por Comissao Especial de Licitacdo, com
excecdo da andlise e do julgamento das propostas técnicas.

18.2. As propostas técnicas serao analisadas e julgadas por Subcomisséo Técnica, composta
por 3 (trés) membros formados em comunicacéo, publicidade ou marketing ou que atuem em
uma dessas areas.

18.2.1. Um dos membros da Subcomissao nao tera nenhum vinculo funcional ou
contratual, direto ou indireto, com o0 CFQ ou CRQs.

18.3. A escolhados membros da Subcomisséo Técnica dar-se-a por sorteio, em sessao
publica, entre os nomes de umarelacdo que terd, no minimo, 9 (nove) integrantes, pelo
menos 3 (trés) deles sem nenhum vinculo contratual, direto ou indireto, com o CFQ ou
CRQs, todos previamente cadastrados pela Comisséo Especial de Licitacao.

18.3.1. A relacdo dos nomes referidos no subitem 183 deste Edital sera
publicada pela Comissao Especial de Licitacdo no Diario Oficial da Unido, em
prazo nao inferior a 10 (dez) dias da data em que serarealizada a sesséo publica
marcada para o sorteio.

18.3.2. O sorteio sera processado pela Comissdo Especial de Licitagdo de modo a
garantir o preenchimento das vagas da Subcomissdao Técnica, de acordo com a
proporcionalidade do nimero de membros que mantenham ou nao vinculo com o CFQ
ou CRQs, nos termos dos subitens 18.2.1 e 18.3.

18.3.3. A relagdo prevista no subitem 18.3 deste Edital contera, separadamente, os
nomes dos que mantenham e os dos que nao mantenham vinculo com o CFQ ou os
CRQs.

18.3.4. Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sesséo publica destinada ao sorteio,
gualquer interessado podera impugnar pessoa integrante da relacdo a que se refere o
subitem 18.3, mediante a apresentacdo a Comissdao Especial de Licitacdo de
justificativa para a exclusao.

18.3.5. Admitida a impugnacao, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na
Subcomissdo Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da
autoridade competente.

18.3.6. A abstencdo do impugnado ou o acolhimento da impugnacdo, mediante
decisdo fundamentada da autoridade competente, implicard, se necessario, a
elaboragcdo e a publicacdo de nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o
disposto neste item 18.

18.3.7. Sera necessério publicar nova relacdo se o nimero de membros mantidos
depois da impugnacao restar inferior ao minimo exigido no subitem 18.3.
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18.3.8. A sesséo publica para o sorteio sera realizada apos a decisdo motivada da
impugnacdo, em data previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo
minimo previsto no subitem 18.3.1 e a possibilidade de fiscalizacdo do sorteio por
qualquer interessado.

19 — PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

19.1 A excec&o do julgamento das Propostas Técnicas, compostas do Plano de Comunicag&o
Publicitaria, da Capacidade de Atendimento, do Repertorio e dos Relatos de Solucédo de
Problemas de Comunicacdo, que sera realizado por uma Subcomissédo Técnica todos 0s
demais procedimentos e julgamentos inerentes a esta concorréncia serdo de
responsabilidade da Comisséo Especial de Licitagcao.

19.2. A licitacdo sera processada e julgada pela comisséo especial de licitagdo, com excecao
da andlise e julgamento das propostas técnicas.

19.3. As propostas técnicas serdo analisadas e julgadas por subcomisséo técnica, constituida
por 3 (trés) membros que sejam formados em comunicac¢do, publicidade ou marketing ou que
atuem em uma dessas areas. Pelo menos V3 (um ter¢o) deles ndo poderdo manter nenhum
vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o Conselho Federal de Quimica e
Conselhos Regionais de Quimica.

19.4. A escolha dos membros da subcomissdo técnica especialistas em comunicacao,
publicidade ou marketing se dara por sorteio, em sesséo publica, entre 0s nomes de uma
relacdo que tera, no minimo, 3 (trés) individuos que atendam as especificacbes acima,
previamente cadastrados, sendo que, pelo menos, 1/3 (um terco) deles ndo deve manter
vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o Conselho Federal de Quimica e
Conselhos Regionais de Quimica.

19.5. Arelagéo dos nomes referidos sera publicada na imprensa oficial, em prazo néo inferior
a 10 (dez) dias da data em que seré realizada a sessao publica marcada para o sorteio. Para
os fins do cumprimento do disposto na Lei n°® 12.232, de 29 de abril de 2010, até 48 (quarenta
e oito) horas antes da sessao publica destinada ao sorteio, qualquer proponente interessado
podera impugnar pessoa integrante da relagdo mediante fundamentos juridicos plausiveis.

19.6. Admitida a impugnacdo, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na
subcomisséo técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade
competente.

19.7. A abstencdo do impugnado ou o acolhimento da impugnacdo, mediante decisédo
fundamentada da autoridade competente, implicard, se necessario, a elaboracdo e a
publicacédo de nova lista, sem o nome impugnado.

19.8. A sessdao publica sera realizada ap6s a decisdo motivada da impugnacdo, em data
previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto e a possibilidade
de fiscalizacdo do sorteio por qualguer interessado.

37



19.9. O sorteio serd processado de modo a garantir o preenchimento das vagas da
subcomissdo técnica, de acordo com a proporcionalidade do nimero de membros que
mantenham ou nao vinculo com o Conselho Federal de Quimica.

19.10. Serao realizadas quatro reunifes publicas, observados o0s procedimentos previstos
neste Edital e na legislagao em vigor.

19.11. Seréo lavradas atas circunstanciadas de todas as reunifes, as quais serao assinadas
pelos membros da Subcomissao Técnica ou Comissao Especial de Licitacao, e conforme o
caso pelos representantes das licitantes presentes.

19.12. A participacdo de representante de qualquer licitante dar-se-4 mediante a prévia
entrega de documento habil, conforme estabelecido no item 3.2 do edital

19.13 Os representantes das licitantes presentes poderdo homear uma comissao constituida
de alguns entre eles para rubricar os documentos nas diversas reunides publicas, decisédo
gue constara da respectiva ata.

19.14 A Comissao Especial de Licitagdo e a Subcomisséo Técnica poderdo, em qualquer fase
do processo, se julgarem necessario, proceder a vistoria das instalagfes e da aparelhagem
disponivel para a realizacao dos servigos objeto desta concorréncia.

19.15 E facultada & Comiss&o Especial de Licitacdo ou autoridade superior, em qualquer fase
desta concorréncia, a promocéo de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a
instrucdo do processo licitatorio, vedada a inclusédo posterior de documento ou informacgao
gue deveria constar originalmente dos Documentos de Habilitacdo ou das Propostas Técnica
e de Precos.

19.16. A Comissao Especial de Licitacao e a Subcomissao Técnica, conforme o caso podera
no interesse do Conselho Federal de Quimica, relevar omissdes puramente formais nos
Documentos de Habilitagdo e Propostas apresentados pelas licitantes, desde que néo
comprometam a lisura e o carater competitivo desta concorréncia e possam ser sanadas no
prazo a ser fixado pela Comissdo Especial de Licitagao.

19.17. Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serao fornecidas, a quem
qguer que seja, quaisquer informacdes referentes a adjudicagcdo dos contratos ou a andlise,
avaliagdo ou comparacao entre as Propostas.

19.18. Qualquer tentativa de uma licitante influenciar a Comissao Especial de Licitacdo ou a
Subcomissdo Técnica no processo de julgamento das Propostas resultara na sua
desclassificagéo.

19.19. A Comisséo Especial de Licitagdo podera alterar as datas ou as pautas das
reunides, ou mesmo suspendé-las, em funcao do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas
as normas legais aplicaveis.

19.20. A primeira fase da primeira reunido publica sera realizada no local, dia e hora previstos
no predmbulo deste Edital e ter4 basicamente a seguinte pauta:
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a. lIdentificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no item
3.2;

b. Receber os Involucros n®1,n° 2, n°3 e n°4;

c. Conferir se os Invllucros n° 1 apresentam em sua parte externa alguma mencao que
identifigue a empresa licitante, ocorréncia que impedird a Comisséo de receber todos
0s seus involucros;

d. Abrir os Invélucros n° 3, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da
Comissdo Especial de Licitacdo e pelos representantes das licitantes presentes ou
por comissao por eles indicada;

e. Lancar a rubrica dos membros da Comissdo Especial de Licitacdo e dos
representantes das licitantes, ou pela comissédo por eles nomeada, nos fechos dos
Invélucros n° 2 e n° 4, que permanecerao fechados sob a guarda e responsabilidade
da Comissao;

f. Informar que ser& publicado no Diario Oficial da Unido aviso indicando data, hora e
local da préxima reunido publica.

19.21. Sera imediatamente desclassificada e ficard impedida de participar das fases
posteriores do certame a licitante cujos documentos pertinentes ao Invélucro n® 1 contenham
informac&o, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que identifique sua autoria.

19.22. Encerrada a reunido, os documentos dos Involucros n° 1 e n® 3 serdo repassados a
Subcomissao Técnica, a qual cabera:

a. Julgar as Propostas Técnicas;

b. Elaborar planilhas com as pontuac¢des de cada membro da Subcomissao Técnica para

0s quesitos de cada Proposta Técnica e planilhas totalizadoras das notas dos quesitos

e subquesitos, separadamente para os do Invélucro n° 1 e do Invélucro n° 3;

Elaborar ata(s) de julgamento das Propostas;

d. Manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento
das Propostas Técnicas, se solicitado pela Comisséo Especial de Licitagéo.

e

19.23. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base na alinea “a” do item 8.4 do
edital, a Subcomissdo Técnica atribuir4 pontuacdo a cada um dos quesitos ou subquesitos
da Proposta, conforme as regras previstas neste Edital, e lancara sua pontuacdo em planilhas
gue ficardo acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da
Subcomissao Técnica, até que sejam vencidos 0s prazos para recursos relativos a essa fase.

19.24. O disposto no item anterior ndo se aplica aos casos em que o descumprimento de
regras previstas neste Edital resulte na identificacdo da licitante antes da abertura dos
Invélucros n° 2.

19.25. Caso se constate nos documentos dos Involucros n° 1 e n° 3, em qualquer momento
anterior a abertura dos Invélucros n° 2, a existéncia de informacéo, marca, sinal, etiqueta ou
gualquer outro elemento que identifique a autoria do Plano de Comunicacao Publicitaria — Via
Nao Identificada, a licitante sera automaticamente desclassificada e impedida de participar
das fases posteriores do certame.
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19.26. Apds receber a(s) ata(s) de julgamento das Propostas Técnicas (Invélucros n°l e n°3),
respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomisséo
Técnica, a Comisséo Especial de Licitagdo convocara as licitantes, na forma do item 11, para
participar da segunda reunido publica, com a seguinte pauta basica:

a. ldentificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista
de presenca;

b. Abrir os Involucros n° 2;

c. Cotejar as vias nao identificadas (Invélucro n® 1) com as vias identificadas (Invélucro
n° 2) do Plano de Comunicac&o Publicitaria para a identificacdo de sua autoria;

d. Elaborar planilha com as notas atribuidas pela Subcomissdo Técnica as Propostas
Técnicas, constituidas dos quesitos Plano de Comunicacdo Publicitaria, Capacidade
de Atendimento, Repertério e Relatos de Solucbes de Problemas de Comunicacéo,
em ordem decrescente de classificagéo;

e. Proclamar o resultado de julgamento das Propostas Técnicas.

19.27. Se todos os representantes dos licitantes estiverem presentes, abrir-se-4 o prazo de
cinco dias Uteis para interposicao de recursos a decisfes desta fase, caso contrario, o prazo
para interposicao de recursos contara a partir da divulgacao do resultado no Diario Oficial da
Uniéo.

19.28. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo
sido julgados os recursos interpostos, serdo marcados data, hora e local da préxima reunido
publica.

19.29. A terceira reunido publica tera a seguinte pauta basica:

a. ldentificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista
de presencga;

b. Abrir o Invélucro n°® 4, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da
Comisséo Especial de Licitacdo e pelos representantes das licitantes presentes ou
por comissao por eles indicada;

c. Examinar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias fixadas neste Edital para a
elaboracéo das Propostas de Pregos e julga-las;

d. ldentificar a proposta de menor pregco e dar conhecimento do resultado aos
representantes das licitantes presentes;

e. Realizar com a licitante mais bem classificada na fase da Proposta Técnica — caso
nao tenham apresentado a Proposta de menor preco — a negociacao prevista na Lei
n° 8.666/93, art. 46, § 1°, inciso Il, tendo como referéncia a Proposta de menor preco
entre as licitantes classificadas;

f. Realizar procedimento idéntico, no caso de impasse na negociacdo anterior,
sucessivamente com as demais licitantes classificadas, até a consecucao de acordo
para a contratacao;

g. Por ultimo, a Comissao Especial de Licitagdo convocara a licitante classificados no
julgamento final das propostas para apresentacéo dos documentos de habilitacdo, os
guais serao recebidos e abertos em sessao publica;

h. Os documentos de habilitagéo estéo relacionados no item 04 deste edital;
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i. Declarar vencedora desta concorréncia a licitante mais bem classificada na Proposta
Técnica que tiver apresentado a Proposta de menor pre¢co ou que concordar em
praticar o menor pre¢o entre as propostas apresentadas pelas licitantes classificadas;

j- Publicar o resultado final na forma do item 11.

19.30. N&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo
sido julgados os recursos interpostos, 0 Conselho Federal de Quimica homologara ou ndo o
resultado e, assim, aprovara ou ndo a adjudicacao do objeto desta concorréncia a vencedora.

19.31. Os involucros das licitantes inabilitadas ou desclassificadas ficaréo a disposi¢céo das
interessadas por 30 (trinta) dias, contados do encerramento da licitagdo. Decorrido esse prazo
sem que sejam retirados, o Conselho Federal de Quimica providenciara sua destrui¢ao.

20.1. N&o tendo sido interposto recurso na fase de habilitagdo, ou tendo havido sua
desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, o CFQ homologara o
resultado desta concorréncia e, assim, aprovara a adjudicacao do seu objeto as licitantes
vencedoras, observado o disposto no subitem 29.9 deste Edital.

21.1. A juizo da Comissédo Especial de Licitacdo, todas as decisdes referentes a esta
concorréncia poderao ser divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas cuja publicacdo
no Diério Oficial da Unido é obrigatoria:
a. Nas sessoOes de abertura de invélucros;
b. No Diério Oficial da Uniéo;
c. Por qualquer outro meio que permita a comprovagao inequivoca do recebimento da
comunicacgao pelas licitantes.

22.1. Eventuais recursos referentes a presente concorréncia deverao ser interpostos no prazo
méaximo de 5 (cinco) dias Uteis a contar da intimag&o do ato ou da lavratura da ata, em peticao
escrita dirigida a Comissdo Especial de Licitacdo do CFQ.

22.2. Interposto o recurso, o fato sera comunicado as demais licitantes, que poderéo
impugna-lo no prazo maximo de 5 (cinco) dias Uteis.

22.3. Recebida(s) a(s) impugnacao(6es), ou esgotado o prazo para tanto, a Comissao

Especial de Licitacdo podera reconsiderar sua decisdo, no prazo de 5 (cinco) dias uteis, ou,
no mesmo prazo, submeter o recurso, devidamente instruido, e respectiva(s)
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impugnacao(des) ao ordenador de despesas do CFQ, que decidird em 5 (cinco) dias Uteis
contados de seu recebimento.

22.4. Nao sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por
representante ndo habilitado legalmente ou n&o identificado no processo como representante
da licitante.

22.5. Seréa franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para interposigao
de recursos até o seu término, vista ao processo desta concorréncia, em local e horario a ser
indicados pela Comisséo Especial de Licitagao.

22.6. Os recursos das decisOes referentes a habilitagdo ou inabilitacdo de licitante e
julgamento de propostas terdo efeito suspensivo, podendo a Comisséo Especial de Licitago,
motivadamente e se houver interesse para o CFQ, atribuir efeito suspensivo aos recursos
interpostos contra outras decisoes.

23.1. O requisito interno necessario ao atendimento da necessidade estda relacionado a previsao
orcamentdria, previsdao no Planejamento Estratégico, PPA (plano plurianual) e PAC (plano anual de
contratagdes). O presente estudo tomou como base estimativas de valores (descontos) e solugdes
de mercado desenvolvidos em outros conselhos profissionais e governos federal, estadual e distrital,
conforme exposto abaixo:

Conselhos Profissionais (valor anual contratado e tipo de licitagdo)

Conselho Federal de Nutricdo 1 milhdo Técnica e Preco
Conselho de Arquitetura e Urbanismo 4 milhGes Técnica e Preco
Conselho Federal de Administragdo 1,9 milhdo | Técnica e Prego
Conselho Federal de Biologia 2 milhoes Técnica e Prego
Conselho Federal de Contabilidade 3 milhoes Técnica e Prego

Para as licitagoes realizadas pelos Conselhos Profissionais analisados, percebe-se:
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Tipo: Opcdo pelo tipo técnica e prego para licitagdes com valores entre R$1.000.000,00 e
R$4.000.000,00. Opc¢do pelo tipo melhor técnica para licitagdes entre RS$3.000.000,00 e

16.000.000,00.

Para prosseguimento e aprofundamento do estudo foram consideradas as licitagdes similares ao tipo
técnica e preg¢o e com valores aproximados ao previsto no orcamento do Conselho Federal de

e
Quimica.
DESCONTO PERCENTUAL MAXIMO =
- DESCONTO - - PERCENTUAL MAXIMO DE
AUTARQUIA TIPO DE LUICITACAO VALOR ~ MINIMO SOBRE DE HONORARIOS DE =
DE AGENCIA = HONORARIOS DE PESQUISA
TABELA SINAPRO PRODUCAO
Conselho Federal de Nutricio Técnica e Prego 1milhdo 15% 100% 5% 5%
Conselho de Arguitetura e Urbanismo Técnica e Preco 4 milhdes 15% 56% 6,80% 3,40%
Conselho Federal de Administragio Técnica e Prego 1,9 milho 20% 5% 6% 6%
Conselho Federal de Biologia Técnica e Prego 2milhges 17% 65% 5% 3%
Conselho Federal de Contabilidade Técnica e Preco 3 milhes 15% 75% 15% 10%
16,40% 60%)| 8% 5%

Para as licitacoes do tipo técnica e preco realizadas pelos Conselhos Profissionais analisados,

percebe-se:

- Desconto de agéncia: variacdo entre 15% e 20% (média de 16,4%).

- Desconto minimo sobre a tabela ao SINAPRO: varia¢do entre 5% e 100% (média de 60%).

- Percentual maximo de honorarios de producdo: variagdo entre 5% e 15% (média de 8%).

- Percentual maximo de honordrios de honordrios de pesquisas: variacdo entre 3,4% e 10%

(média de 5%).

23.2. Conselho Federal de Quimica

Conselho Federal de Quimica (ultimo contrato) 9,8 milhdes (ano)

- Tipo: melhor técnica.

- Desconto de agéncia: 15%.

- Desconto minimo sobre a tabela ao SINAPRO: 40%.

- Percentual maximo de honorarios de producgdo: 4%.

- Percentual maximo de honorarios de honordrios pesquisas: 5%.
- Renovagdo de Direitos: 5%.

- Renovagdo de Direitos e Reimpressao: 5%.

- Percentual maximo de honorarios de formas inovadoras: 4%.

23.3 Tabela comparativa de valores (percentuais) aplicados - médias

Orgio a) Percentual minimo | b) Desconto c) Percentual maximo
de honorarios minimo incidente nos
incidentes em SINAPRO honorarios produgdo

contratagao de midia
em veiculos que nao
remuneram a
agéncia pelo
desconto padrao

d) Percentual
Maximo de
Honorarios Pesquisas

CFQ 15% 40% 4%
(contrato
anterior)

5%
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Conselhos 16,40% 60% 8% 5%

23.4 Analise das licitagdes acima relacionadas

Ha uma variacdo considerdvel entre os modelos adotados se melhor técnica ou técnica e preco. No
entanto, ha certo equilibrio em relacdo a alguns aspectos. Os tipos adotados (melhor técnica ou
técnica e preco) e os percentuais de comissionamento de midia (entre 15% e 20%) oscilam pouco. Ja
os honorarios sobre producdo, pesquisas, direitos autorais e novas formas de comunicacdo
apresentam uma variacio muito grande. E possivel concluir que os parametros de descontos
adotados na ultima licitacdo do CFQ estdo em linhas gerais de acordo com a média do mercado
publico. Para que se tenha uma base mais linear de comparacao, a ASCOM optou por considerar para
finalidade de médias, os conselhos que realizaram licitagdes de técnica e preco.

A média de valores destinados as licitacdes é de 2,38 milhGes entre os conselhos profissionais
selecionados. Na ultima contratacdo do CFQ, o valor destinado era de 9,8 milhdes. Considerando que
o valor atual destinado a esse projeto estratégico é de 1,910 milhGes, a ASCOM sugere que os
percentuais adotados para a licitagcdo sejam a média resultante do estudo constante no item 23.1.

Orgio Média Tipo de | a) Percentual b) Desconto | c)Percentual | d) Percentual
de Licitagdo | minimo de minimo maximo Maximo de

valores honorarios tabela incidente nos Honorarios
incidentes em SINAPRO honorarios Pesquisas
contratagdo de produgao
midia em veiculos
que nao
remuneram a
ageéncia pelo

desconto padrao

Conselhos 2,38 Técnica e 16,40% 60% 8% 5%
milhdes Preco

23.5. Qutras analises
Também foram estudados outros instrumentos relativos a esse tipo de contratagdo, tais como:

- Minuta de edital do Ministério das Comunicagdes para a Contratacao de Servigos de
Publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda.

- Tabela de Remuneragdo de Agéncias de Propaganda da Secretaria de Comunicag¢do
Institucional do Ministério das ComunicagGes.

- Consultas longas a Secretaria de Comunicacdo Social - SECOM/PR com o objetivo de
alinhamento ao praticado pelos érgdos da administracdo publica, bem como com o Sindicato
das Agéncias de Propaganda do DF - SINAPRO, conforme cronologia abaixo.

- Termo de Referéncia (TR) do Conselho Federal de Medicina (CFM) para a Contratacdo de
Servicos de Publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda.
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CONSELHO FEDERAL DE MEDICINA

No intuito de analisar as boas praticas nos segmentos de contratacdo de servicos de
publicidade realizadas pelos Conselhos, em fevereiro de 2022, entramos em contato com o
Conselho Federal de Medicina. O Conselho nos informou que, durante o desenvolvimento
da sua licitacdo de publicidade, ndo houve necessidade de elaboracdo do Estudo Técnico
Preliminar. Em seguida, através de pesquisa nainternet, encontramos o Termo de Referéncia
da autarquia, que nos serviu de subsidio.

SINAPRO

Em 4 de fevereiro de 2021 foi estabelecido contato informando que estadvamos iniciando o
processo de licitacdo para contratacdo de agéncia de propaganda para o CFQ e apoio na
disponibilizacdo de informac¢des fundamentais para o andamento do processo, tais como
modelos de DOD (documento de oficializacdo de demanda), ETP (estudo técnico preliminar)
e anadlise de risco.

No dia 5 do mesmo més, eles responderam com um /ink com modelo de edital da SECOM.
Informaram ndo conseguir nos auxiliar quanto a disponibilizacdo dos modelos de
documentos solicitados, pedindo que entrassemos em contato com a prépria SECOM para
verificar a possibilidade de ter acesso a tais documentos. Por fim, se disponibilizaram para
analisar previamente a minuta do Edital, através do juridico do Sindicato.

SECOM/PR

Dia 10 de fevereiro de 2021 foi encaminhado e-mail a SECOM, com a mesma solicitacdo que
fizemos inicialmente ao SINAPRO, solicitando apoio no processo através de documentos,
modelos e informacgdes sobre o processo de licitagcdo.

Como nado houve manifestacdo por parte do 6rgao, em 24 de fevereiro, foi feito novo
contato, através do telefone fixo da SECOM. O servidor que atendeu foi o mesmo que
recebeu o e-mail. Ele informou que o CFQ nao precisa seguir as normas previstas pelo
érgao, por tratar-se de uma Autarquia, mesmo sendo informado que gostariamos de seguir
o padrao. Outra pergunta ao servidor foi referente ao cadastro no site para ter acesso as
licitagdes que seguem as normas do Orgdo. Foram disponibilizados alguns modelos de editais
disponiveis no site, assim como uma planilha de remuneragdo das agéncias de publicidade
de contratos atuais. Mesmo apds o contato por telefone, ndo houve uma resposta formal do
e-mail encaminhado, assim como ndo houve orientagao sobre o cadastro no site.

24 — VALOR CONTRATUAL E ADEQUAGAO ORGAMENTARIA

24.1. A reserva orcamentdria estd estimada em R$ 1.910.000,00 (um milhdo novecentos e
dez mil reais), pelos primeiros 12 (doze) meses do contrato.

24.2. As despesas serdo executadas com referéncia o Plano Anual de Comunicacdo do CFQ
e 0 PAC 2023, observado o valor global da contratagéo.

by

24.3. No exercicio de 2023, as despesas correrdo a conta das seguintes dotacdes
or¢camentarias: Conta Contabil: 6.2.2.1.1.33.90.39.043 - Servigos de Publicidade Institucional.
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24.4. Se o CFQ optar pela prorrogacdo dos contratos que forem assinados, nos proximos
exercicios serdo consignadas no seu orcamento as dotacdes necessérias ao atendimento
dos pagamentos previstos.

24.5. O CFQ se reserva o direito de, a seu juizo, executar ou ndo a totalidade do valor
contratual.

25 — CONDIGOES CONTRATUAIS

25.1. A licitante vencedora tera o prazo de 05 (cinco) dias, contados a partir da convocacéo,
para assinar o respectivo instrumento de contrato, e o prazo de 20 (vinte) dias, contados a
partir da data de assinatura do contrato, para apresentar a garantia.

25.1.1. Se a licitante vencedora ndo comparecer, nos prazos estipulados no subitem
24.1, para assinar 0s respectivos contratos e/ou apresentar o comprovante da
prestacdo da garantia contratual, o CFQ poder4d convocar as licitantes
remanescentes, na ordem de classificagdo, para assinar os contratos em igual prazo
e nas mesmas condi¢des apresentadas na proposta da licitante que deixou de assinar
0S contratos, ou revogar esta concorréncia, independentemente da cominagao
prevista no art. 81 da Lei n°® 8.666/1993.

25.2. O contrato para a execucédo dos servicos objeto deste Edital tera vigéncia de 12 (doze)
meses, contados a partir do dia da sua assinatura.

25.2.1. Esse prazo poderd ser prorrogado, a juizo do CFQ, mediante acordo entre as
partes, nos termos do inciso Il do art. 57 da Lei n°® 8.666/1993.

25.3. O CFQ poderd rescindir, a qualquer tempo, o contrato que for assinado,
independentemente de interpelagéo judicial ou extrajudicial, sem que assista a contratada
gualquer espécie de direito, nos casos previstos na Lei n° 8.666/1993 e no contrato firmado
entre as partes, com excecao do que estabelece o art. 79, § 2°, da referida Lei.

25.3.1. A rescisdo do contrato acarretara, independentemente de qualquer
procedimento judicial ou extrajudicial por parte do CFQ, a retencdo dos créditos
decorrentes dos contratos, limitada ao valor dos prejuizos causados, além das
sancgdes previstas neste Edital e em lei, até a completa indenizagdo dos danos.

25.4. No interesse do CFQ, a contratada fica obrigada a aceitar os acréscimos ou supressoes
gue se fizerem necessarios nos servi¢os, nas mesmas condi¢cées contratuais, até o limite de
25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado dos contratos, conforme disposto no
art. 65, 88 1° e 2°, da Lei n° 8.666/1993.

25.5. Seréd da responsabilidade da contratada o 6nus resultante de quaisquer acoes,

demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de qualquer
de seus empregados, prepostos ou contratados.
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25.6. Obriga-se também a contratada por quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes
judiciais, inclusive trabalhistas, que lhe sejam atribuidas por forca de lei, relacionadas com o
cumprimento do presente Edital e do contrato assinado.

25.7. A contratada, independentemente de solicitacdo, devera prestar esclarecimentos ao
CFQ sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que as envolvam.

25.8. A contratada s6 podera divulgar informacdes acerca da prestacdo dos servigos objeto
desta concorréncia, que envolva o nome do CFQ, se houver expressa autorizacao desta.

25.9. E vedado & contratada caucionar ou utilizar os contratos resultantes desta concorréncia
para qualquer operacéo financeira sem prévia e expressa autorizacao do Conselho Federal
de Quimica.

25.10. A contratada se obriga a manter, durante toda a execucao dos contratos, as condiges
de qualificacdo e habilitagdo exigidas nesta concorréncia, incluida a certificagcdo de
gualificacdo técnica de funcionamento de que tratam o art. 4° e seu § 1° da Lei n°
12.232/2010.

25.11. O CFQ avaliara, semestralmente, os servicos prestados pela contratada, nos termos
do contrato.

25.12. A contratada centralizara o comando da publicidade do CFQ no Distrito Federal, onde,
para esse fim, mantera sede, filial, sucursal ou escritorio. Se necessario, a contratada podera
eventualmente utilizar seus estabelecimentos em outros estados para executar parte dos
servicos objeto do contrato, desde que garantidas as condi¢cfes previamente acordadas.

25.12.1. No prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da assinatura dos
contratos, a contratada devera comprovar que possui, no Distrito Federal, estrutura de
atendimento compativel com o volume e a caracteristica dos servigos a serem prestados
ao CFQ, representada, no minimo, pelos seguintes quantitativos de profissionais e
respectivas areas de atividades:

01 (um) profissional na area de atendimento;

01 (um) profissional na area de planejamento;

02 (dois) profissionais na area de criacao;

02 (dois) profissionais nas é&reas de produgcdo impressa, eletrbnica e de
design/computacao;

e. 01 (um) profissional na area de midia.

a0 oW

25.13. Integrardo os contratos a serem firmados, independentemente de transcricdo, as
condi¢cOes estabelecidas neste Edital e em seus Anexos, 0s elementos apresentados pelas
respectivas licitantes vencedoras que tenham servido de base para o julgamento desta
concorréncia.

26 - GARANTIA
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26.1. Para fiel garantia das obrigacfes estabelecidas neste instrumento, a licitante vencedora
apresentard uma garantia correspondente a 5% do valor do total do valor minimo de
faturamento garantido, que devera ser renovada anualmente, caso haja renovagao contratual,
escolhida a seu critério, entre as trés modalidades a seguir:

a. Na forma de fianga bancaria, emitida por Instituicdo Bancaria, valida durante a
vigéncia contratual e com vencimento no prazo de 90 (noventa) dias apos a conclusao
integral do contrato;

b. Seguro garantia, com vencimento no prazo de 90 (noventa) dias apds a conclusédo
integral do contrato ou sua rescisao;

c. Caucado em dinheiro ou em titulos da divida publica, devendo estes ter sido emitidos
sob a forma escritural, mediante registro em sistema centralizado de liquidagéo e de
custodia autorizado pelo Banco Central do Brasil e avaliados pelos seus valores
econdmicos, conforme definido pelo Ministério da Fazenda;

26.2. Na ocorréncia de rescisdo unilateral do contrato por inexecug¢do das clausulas
contratuais, especificacbes, projetos ou prazos, a contratante poderd ressarcir-se dos
prejuizos apurados, valendo-se do valor da garantia assinalada no item anterior pelo seu valor
total; ou, se o prejuizo for maior, cobrar a diferenca utilizando-se das medidas judiciais
pertinentes.

26.3. A garantia contratual serd apresentada pela Contratada a Contratante, em até 10 (dez)
dias corridos apés a data de assinatura do contrato, sob pena de sofrer as sancdes previstas
na lei 8666/93 e no contrato.

26.4. A garantia devera ser renovada a cada prorrogacao efetivada no contrato e entregue a
Contratante em até 10 (dez) dias corridos apés a data de assinatura do Termo Aditivo de
prorrogacao do contrato, nos moldes do art. 56 da Lei n° 8.666/93.

26.5. A garantia prestada na modalidade Caucao em dinheiro seré liberada ao fim do contrato,
comprovado o adimplemento das obriga¢des contratuais.

27 - REMUNERAGAO E PAGAMENTO

27.1 A remuneracdo a contratada, pelos servicos prestados, sera feita nos termos
estabelecidos em suas respectivas Propostas de Precos.

27.2 O Conselho Federal de Quimica ndo pagara honorarios ou qualquer outra remuneracao
sobre os custos de servicos realizados por fornecedores referentes a producéo de pecas e
materiais cuja distribuicdo proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacao.

27.3 Quando do pagamento de cada uma das faturas de veiculagdo, a contratada repassara
ao Conselho Federal de Quimica, sob a forma de desconto, 1/4 (um quarto) do valor
correspondente ao desconto de agéncia a que fazem jus, calculado sobre o valor acertado
para cada veiculagao.
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27.4 A forma e as condi¢gbes de pagamento sdo as constantes na minuta do contrato.

27.5 O fornecimento de bens ou servigos especializados devera sempre ser precedido da
apresentacao pela empresa licitante vencedora ao CFQ de 3 (trés) orcamentos obtidos entre
pessoas que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido, e que sejam
previamente cadastradas neste Conselho.

27.6 A CONTRATADA, prestara garantia de cumprimento das obrigacdes contratuais, em
favor do Contratante, no percentual correspondente a 5% (cinco por cento) do valor estimado
para a execucao dos servicos.

27.7 Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de
gualquer obrigacdo vinculada a este ajuste, incluida a indenizacdo a terceiros, a
CONTRATADA devera proceder a respectiva reposi¢do, no prazo maximo de trés dias Uteis,
contados da data do recebimento da notificagdo do CONTRATANTE.

27.8 Apos o cumprimento fiel e integral de todas as obrigacdes assumidas neste contrato, a
garantia, ou seu saldo, sera liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA.

27.9 Na restituicdo de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo sera corrigido com
base no IPCA/IBGE.

27.10 Em caso de atualizagdo do total estimado de despesas deste contrato, o
CONTRATANTE exigird a complementacdo do valor da garantia, para que se mantenha o
percentual estabelecido.

27.11 Na hipotese de prorrogacao deste contrato, 0 CONTRATANTE exigird nova garantia,
escolhida pela CONTRATADA entre as modalidades previstas na Lei n° 8.666/93.

ATENCAO LICITANTES:

27.12 A CONTRATADA devera apresentar obrigatoriamente ao CONTRATANTE um relatério
dos pagamentos efetuados aos fornecedores e veiculos, contendo data, valor e comprovante
do pagamento realizado.

27.12.1. O relatorio devera ser enviado no maximo em até 15 (quinze) dias apés o
Contratante efetuar o repasse a Contratada do valor do servigo prestado.

27 — MODELO DE EXECUCAO DO OBJETO

27.1. Para a execucao dos servicos, a CONTRATADA devera obter aprovacao prévia da
CONTRATANTE, por escrito, na forma de OES (Ordem de Execucéo de Servicos), inclusive
para assumir quaisquer despesas decorrentes do Contrato (materiais, bens e servigos), bem
como despesas de producao, veiculacdo e publicidade, mediante amostras, leiautes, provas,
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pilotos, etc., que comprovem efetivamente os aspectos técnicos de produtos/servigos
contratados.

27.1.1. A CONTRATADA devera executar os servicos por meio de pessoal técnico
capacitado, realizando-os com seus proprios recursos ou mediante contratagdo de
terceiros, de acordo com as especificacOes estipuladas pela CONTRATANTE.

27.1.2. O prazo de entrega das propostas de solu¢des dos servigos solicitados sera,
em regra, de até 05 (cinco) dias Uteis, contados da autorizagdo de servigo, podendo
ser prorrogado, pela CONTRATANTE, mediante justificativa prévia da CONTRATADA
e adiantado, em casos de pautas factuais, emergenciais e similares.

27.2. A CONTRATADA deve apresentar, para todos os fluxos e entregas, relatorios de
atividades e de desempenhos.

27.3. Os custos e as despesas de veiculacdo apresentados ao contratante para pagamento
deverdo ser acompanhados da demonstracéo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de
precos, da descricdo dos descontos negociados e dos pedidos de insercao correspondentes,
bem como de relatério de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa independente,
sempre que possivel.

27.3.1. Pertencem ao contratante as vantagens obtidas em negociacéo de compra de
midia diretamente ou por intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os
eventuais descontos e as bonificagdes na forma de tempo, espaco ou reaplicagdes
que tenham sido concedidos pelo veiculo de divulgagéao.

27.4. A agéncia contratada deverda, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apos a
extingdo do contrato, manter acervo comprobatério da totalidade dos servigos prestados e
das pecas publicitarias produzidas.

28.1. Todos os fluxos e entregas provindos da CONTRATADA devem ser acompanhados de
relatérios de atividades e de desempenho que subsidiardo os relatérios do CONTRATANTE,
guais sejam: relatorio fiscal e gerencial.

28.1.2. Os relatérios citados acima séo instrumentos que antecedem e validam o
inicio do processo de pagamento.

29.1. A fiscalizacdo e acompanhamento da execuc¢do do contrato se dara por meio dos
funcionarios Raquel Gomide Pereira, fiscal técnica; Sebastido Diego, fiscal administrativo; e
Jordana Saldanha, gestora do contrato especialmente designados, que anotardo em registro
proprio todas as ocorréncias, determinando o que for necessario a regularizagdo das faltas
ou defeitos observados na forma do artigo 67, da Lei n° 8.666/1993.
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29.2. A CONTRATANTE fiscalizar4 a execuc¢do dos servicos contratados e verificara o
cumprimento das especificacbes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando
nao corresponderem ao desejado ou especificado.

29.3. A fiscalizacdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, uUnica,
integral e exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execucéo dos servicos.

29.4. A CONTRATADA somente podera executar qualguer tipo de servico ap0s a aprovacao
formal da CONTRATANTE.

29.5. A ndo aceitacao de algum servico, no todo ou em parte, ndo implicara a dilacao do prazo
de entrega, salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

29.6. A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer execucao,
referente a producéo, veiculacdo ou a distribuicdo, considerada néo aceitavel, no todo ou em
parte, seja refeita ou reparada, nos prazos estipulados pela fiscalizagdo, sem 6nus para a
CONTRATANTE.

29.7. A aprovacao dos servigos executados pela CONTRATADA ou por seus contratados néo
a desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita execucao dos servicos contratados.

29.8. A auséncia de comunicacdo por parte da CONTRATANTE, referente a irregularidade
ou falhas, ndo exime a CONTRATADA das responsabilidades determinadas neste contrato.

29.9. A CONTRATADA permitir4 e oferecera condi¢ces para a mais ampla e completa
fiscalizagdo, durante a vigéncia deste contrato, fornecendo informagfes, propiciando o
acesso a documentacao pertinente e aos servigcos em execuc¢ao e atendendo as observacoes
e exigéncias apresentadas pela fiscalizacao.

29.10. A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE e ou
auditoria externa por ela indicada tenham acesso a todos 0s documentos que digam respeito
aos servigcos prestados a CONTRATANTE.

29.11. A CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos os servicos objeto deste
contrato, juntamente com representante credenciado pela CONTRATADA.

29.12. A CONTRATANTE avaliara os servigos prestados pela CONTRATADA, pelo menos
dois meses antes do encerramento de cada periodo contratual de 12 (doze) meses.

29.12.1. A avaliacdo serd considerada pela CONTRATANTE para apurar a
necessidade de solicitar, da CONTRATADA, corre¢bes que visem a melhorar da
qualidade dos servicos prestados; decidir sobre prorrogagéo de vigéncia ou rescisao
contratual.

29.12.2. Fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA, declaracBes sobre seu
desempenho para servir de prova de capacitacao técnica em licitacdes.
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30 — SANGOES ADMINISTRATIVAS

30.1 O atraso injustificado na execucao do contrato sujeitar4 o contratado a multa de mora,
na forma prevista no instrumento convocatorio ou no contrato.

30.2 A multa que se trata o item anterior ndo impede que 0 contratante rescinda
unilateralmente o contrato e aplique as outras sancdes previstas nha Lei das Licitaces (Lei n.
8.666/93).

30.3 A multa, aplicada apéds regular processo administrativo, serd descontada da garantia do
respectivo contratado.

30.4 Se a multa for de valor superior ao valor da garantia prestada, além da perda desta,
responderd o contratado pela sua diferenca, a qual sera descontada dos pagamentos
eventualmente devidos pela Administragdo ou ainda, quando for o caso, cobrada
judicialmente.

30.5 Pela inexecucdo total ou parcial do contrato o contratante podera, garantida a prévia
defesa, aplicar ao contratado as seguintes sang¢odes:

| - Adverténcia;

Il - Multa, na forma prevista no instrumento convocatério ou no contrato;

Ill- Suspensédo temporaria de participacdo em licitagcdo e impedimento de contratar com a
Administracdo, por prazo nao superior a 2 (dois) anos;

IV - Declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo Publica
enquanto perdurarem os motivos determinantes da puni¢cdo ou até que seja promovida a
reabilitacdo perante a prépria autoridade que aplicou a penalidade, que serd concedida
sempre que o contratado ressarcir a Administracdo pelos prejuizos resultantes e apos
decorrido o prazo da sanc¢éo aplicada com base no inciso anterior.

30.6 - Se a multa aplicada for superior ao valor da garantia prestada, além da perda desta,
responderd o contratado pela sua diferenga, que sera descontada dos pagamentos
eventualmente devidos pelo contratante ou cobrada judicialmente.

30.7 - As sancdes previstas nos subitens I, 11l e IV poderéo ser aplicadas juntamente com o
subitem I, facultada a defesa prévia do interessado, no respectivo processo, no prazo de 5
(cinco) dias Uteis.

30.8 - A sancgdo estabelecida no subitem IV deste artigo é de competéncia exclusiva do
Ministro de Estado, do Secretario Estadual ou Municipal, conforme o caso, facultada a defesa
do interessado no respectivo processo, no prazo de 10 (dez) dias da abertura de vista,
podendo a reabilitacéo ser requerida apés 2 (dois) anos de sua aplicacdo. (Vide art. 109 inciso
lIl da Lei n. 8.666/93).

30.9 - As sancdes previstas nos subitens Il e IV poderdo também ser aplicadas as empresas
ou aos profissionais que, em razao dos contratos regidos por esta Lei:
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a. Tenham sofrido condenagéo definitiva por praticarem, por meios dolosos, fraude fiscal
no recolhimento de quaisquer tributos;

b. Tenham praticado atos ilicitos visando a frustrar os objetivos da licitagdo;

c. Demonstrem nédo possuir idoneidade para contratar com a Administracdo em virtude
de atos ilicitos praticados.

30.10 - A aplicacdo das penalidades sera precedida da concessao da oportunidade de ampla
defesa por parte do adjudicatario, na forma da lei.

31 — DISPOSICOES FINAIS

31.1. E facultada & Comiss&o Especial de Licitacdo, em qualquer fase desta concorréncia, a
promocédo de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrugdo do processo
licitatorio, vedada a inclusdo posterior de documento ou informagédo que deveria constar
originalmente das propostas técnica e de pre¢co ou dos documentos de habilitagao.

31.1.1. A Comisséo Especial de Licitacao devera adotar os cuidados necessarios para
preservar o sigilo quanto a autoria da via n&o identificada do Plano de Comunicagéo
Publicitaria, até a abertura do Invélucro n° 2.

31.2. A Comisséo Especial de Licitag&o, por solicitagdo expressa da Subcomissdo Técnica,
podera proceder a vistoria das instalaces e da aparelhagem que as agéncias classificadas
no julgamento das propostas técnicas disponibilizardo para a realizagéo dos servigos objeto
desta concorréncia.

30.2.1. A Comisséo Especial de Licitacao devera adotar os cuidados necessarios para
preservar o sigilo quanto & autoria da via ndo identificada do Plano de Comunicagéo
Publicitaria, até a abertura do Involucro n° 2.

31.3. Até a assinatura dos contratos, a licitante vencedora podera ser desclassificada ou
inabilitada se o CFQ tiver conhecimento de fato desabonador a suas classificagcbes ou
habilitagcdes conhecidas ap6s o julgamento de cada fase.

31.3.1. Se ocorrer a desclassificagdo ou a inabilitacdo de licitante vencedora por fatos
referidos no subitem 29.3, o CFQ podera convocar as licitantes remanescentes por
ordem de classificagdo ou revogar esta concorréncia, independentemente da
cominagao prevista no art. 81 da Lei n°® 8.666/1993.

30.4. Os profissionais indicados para fins de comprovacdo da capacidade de atendimento
(proposta técnica) deverao participar da elaboracéo dos servicos objeto deste Edital, admitida
sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante
comunicacao formal ao CFQ.
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30.5. E vedada a utilizagdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou
reservado que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as
licitantes.

30.6. Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualguer outro ato de ma fé, o
CFQ comunicara os fatos verificados a Procuradoria-Geral da Unido, para as providéncias
devidas.

30.7. E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatorio
mediante a utilizacdo de recursos ou de meios meramente protelatorios, sujeitando-se a
autora as sancgodes legais e administrativas aplicaveis, conforme dispde o art. 93 da Lei n°®
8.666/1993.

30.8. Qualquer tentativa de uma licitante influenciar a Comisséo Especial de Licitagdo no
processo de julgamento das propostas resultara na sua desclassificagao.

30.9. Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta concorréncia sera anulada
se ocorrer ilegalidade em seu processamento e podera ser revogada, em qualquer de suas
fases, por razbes de interesse publico decorrente de fato superveniente devidamente
comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal conduta.

30.9.1. A nulidade do procedimento licitatério induz a do contrato, sem prejuizo do
disposto no paragrafo Unico do art. 59 da Lei n°® 8.666/1993.

30.10. Antes da data marcada para o recebimento dos involucros com as propostas técnica
e de preco, a Comissao Especial de Licitagcdo podera, por motivo de interesse publico, por
sua iniciativa, em consequéncia de solicitacbes de esclarecimentos ou de impugnacoes,
alterar este Edital e seus Anexos, ressalvado que serd reaberto o prazo inicialmente
estabelecido para apresentacdo das propostas, exceto quando, inquestionavelmente, a
alteracdo néo afetar a formulag&o das propostas.

30.11. Correrdo por conta do CFQ as despesas que incidirem sobre a formalizacdo do
contrato, ai incluidas as decorrentes de sua publicagédo, que devera ser efetivada em extrato,
no Diario Oficial da Unido, na forma prevista no art. 61, paragrafo tnico, da Lei n® 8.666/1993.

30.12 As questdes suscitadas por este Edital que ndo puderem ser dirimidas
administrativamente serdo processadas e julgadas no foro de Brasilia/DF, com exclusao de
gualquer outro, por mais privilegiado que seja.

30.13. Integram este TR o0s seguintes Anexos:

ANEXO | — BRIEFING,;

ANEXO Il - MODELO DE PROCURACAO;

ANEXO Il - MODELO DE PROPOSTA DE PRECO;

ANEXO IV — PLANILHA DE PRECOS SUJEITOS A VALORACAO; e

ANEXO V - FORMULARIO DE DADOS PARA ASSINATURA DO CONTRATO.
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ANEXO |

BRIEFING PARA LICITACAO DE
PUBLICIDADE INSTITUCIONAL

BRIEFING PARA LICITACAO DE PUBLICIDADE INSTITUCIONAL

1. INTRODUCAO

O Conselho Federal de Quimica é uma autarquia federal dotada de personalidade juridica de
direito publico, sediada em Brasilia (DF). Ao lado dos Conselhos Regionais de Quimica
(CRQs), constitui o que se chama de “Sistema CFQ/CRQs”, irradiando para todas as
unidades da federacdo o conjunto de praticas que regem a atividade.

As diretrizes de atuacao do CFQ incluem, além da evidente valorizacdo e promocao da
Quimica como vetor de desenvolvimento para o Brasil, 0 compromisso de garantir a oferta a
sociedade de bons produtos e servicos dentro da infinidade de possibilidades técnicas
oferecidas pela Quimica nos tempos atuais.

A Quimica é uma ciéncia central, pois se conecta com as ciéncias fisicas, ciéncias da vida e
as ciéncias aplicadas. A natureza dessa relacdo € um dos principais assuntos tratados na
Filosofia da Quimica e na Cienciometria. O termo foi introduzido e popularizado por Theodore
L. Brown e H. Eugene LeMay no livro Chemistry: The Central Science (em portugués,
Quimica: A Ciéncia Central), publicado pela primeira vez em 1977, com uma décima terceira
edicdo publicada em 2014.

Mas, quando pensamos em Quimica, o que temos em mente? Pode-se dizer que a Quimica
esta presente em absolutamente tudo que nos cerca. Os elementos quimicos séo a base de
tudo o que existe como matéria visivel e invisivel, do que conhecemos e até do que
desconhecemos. Em um recorte um pouco mais restrito, da Quimica como atividade humana,
podemos dizer que a civilizacdo, nosso modo de vida moderno, ndo teria a menor
possibilidade de existir sem a Quimica.

A Quimica é o fundamento da produtividade agricola, é a base material de tudo o que
utilizamos, sejam os produtos de limpeza, sejam as vestes, sejam aquilo com que nos
alimentamos, e por tras de tudo isso ha um profissional da Quimica responsavel por essas
atividades, que é fiscalizado pelo sistema CFQ/CRQs a fim de garantir a qualidade dos
produtos e insumos visando, sobretudo, o bem-estar da sociedade.

No Sistema CFQ/CRQs podem ser registrados profissionais das seguintes areas: Quimica
Generalista, Quimica do Meio Ambiente, Quimica de Alimentos, Bioquimica, Biotecnologia,
Bioprocessos, Quimica Industrial, Quimica de Petréleo e Biocombustiveis, Quimica da
Seguranca do Trabalho, Papel e Celulose, Quimica Forense, Quimica Téxtil, e Quimica dos
Materiais, entre outros. As graduacdes sao diversas, mas nao € menos importante lembrar
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gue ha cursos superiores e também técnicos que formam profissionais para exercer
atividades generalistas e atividades especificas, com atribuicdes diferentes.

Entre profissionais e empresas nas 27 unidades federativas, integramos atividades
essenciais distribuidas em todo o territério brasileiro. Somos uma legido de profissionais de
alta qualificacdo e diretamente ligados a inovagéo e ao desenvolvimento do pais.

Temos a tarefa primordial de zelar pelo exercicio da Quimica no Brasil, estabelecendo
padrbes de atuacdo para empresas e profissionais, fortalecendo e difundindo as boas
préaticas. Estabelecemos o0s parametros para a atuacao dos quimicos e, mais do que isso,
atuamos para garantir que os produtos e servicos que chegam aos brasileiros sejam
exercidos e providenciados por profissionais qualificados, em altos niveis de exceléncia.

2. PRINCIPIOS E DIRETRIZES DO SISTEMA CFQ/CRQs
(relagdes com a sociedade e relagdes institucionais)

Missdo: Promover a atividade plena da Quimica, com vistas a contribuir para o
desenvolvimento sustentavel do pais.

Valores: FEtica Integridade Transparéncia Unicidade Inovacdo Foco na Sociedade
Autorresponsabilidade Exceléncia na Gestao.

Visao: Ser reconhecido como referéncia no desenvolvimento da Quimica no Brasil.

I.  Assegurar a Quimica como uma das estratégias de desenvolvimento da
nacao;
II.  Assegurar que a sociedade receba produtos e servicos de qualidade;
Ill.  Normatizar o exercicio das atividades quimicas;
V. Estabelecer sistematica de orientagdo do exercicio profissional;
V. Garantir uma fiscalizagéo eficaz e efetiva;
VI.  Ampliar parcerias institucionais;

VIl.  Influenciar os processos politico e legislativo nacional;
VIIl.  Influenciar as diretrizes educacionais da Quimica;
IX.  Garantir a efichAcia da comunicacdo com os profissionais de Quimica e a
Sociedade.

3. A ATUAL GESTAO

Para a atual gestdo do Conselho Federal de Quimica (CFQ), o cumprimento das atribuicfes
legais e a persecucdo dos objetivos expressos na missao institucional ja ndo sdo mais
suficientes para assegurar que as expectativas estdo plenamente satisfeitas. Ainda que o
registro dos profissionais da Quimica seja um pré-requisito, uma obrigatoriedade para o
exercicio da profisséo, a relacdo entre Sistema CFQ/CRQs e os registrados ndo é uma via
de m&o Unica.
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N&o se trata do rugir de uma instituicdo que exercita seu poder conferido por lei de maneira
imperial sobre o cidaddo, o profissional da Quimica a ela ligado, como condi¢do para que
possa existir na plenitude da prética de atuacao.

A via, muito ao contrario e de maneira mais clara nos ultimos anos, € de mao dupla: é
mandatorio, mais do que nunca, um Conselho Profissional que ofereca vantagens objetivas
gue incentivem os registrados a praticar a Quimica sem reservas.

A gestao atual do CFQ, iniciada em 2018, teve um papel nesse aprofundamento das relacoes
com a sociedade e os profissionais. Como uma grande antena dedicada a captar os desejos
e necessidades da comunidade da Quimica, foi a partir dai que acdes passaram a ser
gestadas e varias politicas publicas no ambito do Sistema CFQ/CRQs comecaram a deixar o
campo das ideias e se realizar efetivamente.

4.  ACOES RECENTES
4.1 Empreendedorismo na Quimica motivou parceria entre CFQ e Sebrae

Em um estado de crise econdmica que persiste no Brasil ha pelo menos 7 anos, a primeira e
Obvia demanda seria a de combate estratégico do desemprego.

Muitos dos Conselhos Regionais de Quimica (CRQs) mantém mecanismos de divulgacéo de
vagas na area. A problemética, contudo, ndo se esgota por ai: num pais em que as taxas de
desemprego transitam acima de 13% (estimativa de que seja a 92 maior do mundo em 2022,
segundo a Agéncia de Risco Austin Rating), seria preciso gerar as oportunidades de que os
profissionais precisam. As demandas que chegam ao CFQ, reunidas através de interacdes
em redes sociais e em outros canais proprios, chamavam atencao para um fato de certa forma
surpreendente: 0 emprego com carteira assinada, na empresa de grande porte, multinacional
do setor, cracha e guarda-p6 com o nome bordado ndo reinam mais solitarios no imaginario
dos profissionais da Quimica. Aqueles que disputam essas vagas cada vez mais concorridas
se juntaram a outros, que perseguem a realizagdo como empreendedores da Quimica.

E o que é preciso, afinal, para ser empreendedor na Quimica? Ter o conhecimento
aprofundado em Quimica aplicada a area em que se quer empreender, por certo. Um registro
junto ao Sistema CFQ/CRQs? Fundamental. Mas, mais do que isso: para bem empreender
na Quimica, como em qualquer outro campo de atuacéo, € necessario o conhecimento em
administragcdo, marketing, contabilidade — o rol de habilidades comuns a gestédo de qualquer
empresa. Em busca dessa qualificacédo, o CFQ fechou uma parceria com quem mais entende
de empreendedorismo no Brasil: o Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas
Empresas (Sebrae).

Nascia ai o Profissional da Quimica Empreendedor (PQE), uma iniciativa pioneira para
gualificacao de empreendedores voltada exclusivamente para os profissionais da Quimica. O
sucesso foi absoluto. Mais de 600 profissionais, entre estudantes, professores e recém-
formados nas diferentes areas de estudo da Quimica, se inscreveram na edicao de estreia
do PQE, cujas aulas iniciaram na primeira semana de maio.
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4.2 Prémio Talentos CFQ aponta iniciativas diferenciadas e inovadoras

A verdadeira trilha do CFQ, contudo, é ndo se limitar aos empreendedores, mas também
motivar os profissionais que atuam em todas as areas, nas empresas, no meio académico ou
em outras atividades das muitas em que a Quimica se faz presente.

Entra em cartaz outra iniciativa muito importante, o Prémio Talentos CFQ. Ao todo, serdo
oferecidos prémios a quatro categorias: Engenharia Quimica, Quimica Industrial ou
Tecndlogo, Bacharel em Quimica/Licenciatura em Quimica e Técnico em Quimica. As
pessoas juridicas também néo ficam de fora. Nesse caso, serdo premiadas iniciativas que
desenvolvam acdes de Inovacéo e Sustentabilidade.

Uma banca foi formada em 2022 para avaliar os trabalhos, de acordo com critérios
estabelecidos como relevancia, impacto socioecondmico, criatividade e originalidade na area
da Quimica, viabilidade e alcance com relagdo ao publico alvo — além de competéncia no
desenvolvimento da inovacdo e sustentabilidade. Para 2023 a temética segue na linha da
Qualidade na area da Quimica.

4.3 O risco das misturas de produtos de limpezas

As parcerias, que se multiplicaram nos ultimos anos, persistem. Um parceiro constante tem
sido a Associacao Brasileira das Industrias de Produtos de Higiene, Limpeza e Saneantes de
Uso Domeéstico e de Uso Profissional (Abipla) e a orientacdo é a de levar ao consumidor
informacgdes Uteis e que tratem de temas totalmente relativos a questdes do cotidiano das
familias. Um exemplo recente é a campanha movida por CFQ e Abipla alertando para o risco
das “receitas caseiras” de produtos de limpeza.

4.4 Mistura Explosiva: limpando conceitos, clareando ideias

Um tradicional jogo de tabuleiro cujo objetivo é avancar casas por meio dos pontos obtidos
com um par de dados. No caminho, entretanto, cartas oferecem informacdes sobre 0s riscos
das misturas domésticas de produtos saneantes e QR Codes remetem a contetidos em video.
Esse € o Mistura Explosiva, jogo desenvolvido pelo Conselho Federal de Quimica (CFQ) e
pela Associagdo Brasileira das Industrias de Produtos de Higiene, Limpeza e Saneantes de
Uso Doméstico e de Uso Profissional (Abipla) com o objetivo de alertar os consumidores e
esclarecer fake news sobre o tema.

A iniciativa integra a parceria formalizada entre as duas entidades em agosto de 2022,
visando desenvolver acdes conjuntas com foco em comunicacdo, educacdo e
conscientizacdo. Entre outras medidas, o acordo compreende a elaboragdo de estudos,
materiais de orientacdo, campanhas educativas e cursos.

4.5 Qutras parcerias

59



Entre as iniciativas de comunicacao direta com a comunidade em parceira com a Abipla, mas
também com a Associacdo dos Controladores de Vetores e Pragas Urbanas (Aprag) e
Sindicato das Empresas de Controle de Vetores e Pragas Urbanas do Estado de S&o Paulo
(Sindprag), estd uma cartilha que traz orientacdes para comunidades atingidas por
enchentes. O contetdo foi produzido de uma maneira bastante lidica — uma histéria em
quadrinhos — e ensina a populacdo sobre como evitar o aparecimento de vetores e pragas
gue normalmente se proliferam depois que as aguas baixam.

Controle de Vetores e Pragas Urbanas- Cartilha que traz orientacdes para comunidades
atingidas por enchentes. A cartilha traz também dicas préaticas sobre como fazer a sanitizagao
de ambientes e utensilios expostos a 4gua e a lama contaminadas.

5. DIRETORIA DO CFQ

O Plenério do Conselho Federal de Quimica é composto, conforme a Resolucdo Normativa
293/2020, de 22 conselheiros efetivos e 21 conselheiros suplentes. A diretoria do CFQ é
composta por sete integrantes, todos efetivos: presidente, 1° e 2° vice-presidentes, 1° e 2°
secretérios e 1° e 2° tesoureiros. (https://cfq.org.br/sobre-o-cfq/).

6. ASSUNTOS DE INTERESSE DO SISTEMA CFQ/CRQs
- Fiscalizacéo das atividades de profissionais e empresas na area da Quimica;
- A Quimica do dia a dia;
- Economia e o setor Quimico;
- Quimica verde, sustentabilidade e economia circular;
- Seguranca no setor quimico;
- Inovacgéo e Tecnologia na Quimica;
- Educacéo e formacdo profissional,
- Pesquisa;

- Diversas areas da Quimica: Abrasivos, Aerossois, Alimentos, Bebidas, Biocombustiveis,
Borrachas, Catalisadores, Celulose e Papel, Ceramicas, Colas e Adesivos, Cosméticos,
Defensivos Agricolas, Esséncias, Explosivos, Farmoquimicos, Fertilizantes, Gases
Industriais, Metais, Meio Ambiente, Pericias Judiciais, Petroquimica, Pilhas e Baterias,
Polimeros, Prestagcdo de Servicos, Produtos Quimicos Industriais, Quimica Forense,
Refrigerantes, Saneantes (Produtos de Limpeza), Téxtil, Tintas, Transporte de Produtos
Perigosos, Tratamento de Madeiras, Tratamento de Superficies, Vidros, entre outros.

7. O PROBLEMA DE COMUNICACAO
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O Conselho Federal de Quimica vem fortalecendo cada vez mais sua presenca nos meios de
Comunicacdo. Entendemos essa evolucdo como fruto da profissionalizacdo do trabalho
nesse segmento, capitaneado pela Assessoria de Comunicacdo (ASCOM), em parceria com
comités, comissdes, areas internas do CFQ e regionais, com o foco em construir estratégias
e taticas operacionais que reverberem em meios tradicionais e digitais, sejam eles préprios
ou de terceiros.

O “fazer comunicagdo” no CFQ € uma atividade que vai muito além da mera atencdo as
guestbes técnicas que envolvem a Comunicac¢ao Social profissional. Em termos objetivos, a
ambicdo dos envolvidos é ndo apenas codificar a mensagem — mas também elaboré-la. E
materializar as questdes estratégicas do Conselho Federal e dos Conselhos Regionais de
Quimica de forma abrangente, mas também assertiva: prezamos pela clareza nos discursos
gue propagamos, no sentido de que o receptor da mensagem tenha a fiel impresséo de que
a atuacgao do Sistema CFQ/CRQs ¢é expressado harmdnica das “coisas” da Quimica. Mais que
isso, integramos um coro unissono em favor da Industria Quimica, da Academia, das
Pesquisas, do ensino da Quimica, do Profissional da Quimica em geral e da sociedade que,
em primeira insténcia, € o ente de maior valor da cadeia produtiva de interesse de nossos
Conselhos. E quando pensamos em reverberar o processo de comunicacao e torna-lo algo
sélido e com retorno, seja em curto ou longo prazos, queremos atingir também o estudante
antes mesmo que ele escolha qual profissdo seguir. A nossa maxima é viabilizar o contato
com o “cliente” em todos os pontos dessa longa jornada.

Temos como fato dado que as acdes de comunicacado necessitam estar em sintonia com 0s
principais desafios e orientacfes do Planejamento Estratégico do Conselho Federal de
Quimica. Esse plano deve, ainda, materializar, no que couber, a Visdo e a Missdo do CFQ
frente a seus diversos publicos de interesse. De antemao, é importante deixarmos evidente
gue a transparéncia nas relagdes, a proximidade e a afinidade com esses publicos compdem
premissas fulcrais do plano de comunica¢do que ora apresentamos: a visibilidade dada as
ac6es comunicacionais presentes neste documento remetera, de maneira direta, ao que esta
tracado na estratégia do Conselho, em especial a educacdo, ndo aquela tradicional da
academia ou dos bancos de escola, mas a orientacdo de modo geral, a fim de apresentar o
universo da ciéncia Quimica e tudo que lhe cabe aos diversos publicos de interesse.

A educacgdo como forga motriz das a¢cdes de Comunicagédo que, como dito anteriormente,
nao deve assumir somente o papel da educacgéo formal, aquela académica, dos bancos de
escola, mas também o da orientacdo e da democratizagdo da informacdo das agbBes do
Conselho. Nesse ultimo sentido, as campanhas devem levar o universo da Quimica e o que
0 cerca a sociedade que o Sistema defende. As a¢des de comunicacdo devem abarcar dois
eixos principais: acdes de comunicacao voltadas para o publico pertencente ao Sistema, que
fora denominado Orientagdo Profissional, e outras voltadas para a sociedade, chamada
Orientacdo para a Sociedade. N&o s&o eixos separados. S&o eixos paralelos e que, por
vezes, convergem e sdo pertencentes a tematica da educacao/orientacao.

As acles de comunicacdo do Conselho tém como guia o combate a desinformacao.
Informacdes incorretas, infundadas e, por vezes, falsas sdo um terreno fértil para a
proliferacéo de inverdades que, por um sem namero de vezes, colocam a vida da populacdo
em risco. Exemplos ndo nos faltaram no auge da pandemia. Essa atuacdo continua e
necessaria para o combate a desinformacao, agora agregando novas frentes como misturas

61



caseiras de produtos de limpeza, os riscos infundados das vacinas, a quimica como vila da
alimentacdo saudavel e a falta de conhecimento de que sem a ciéncia Quimica muito do
progresso da humanidade n&o teria sido alcancado, sdo frentes em que a Comunicacéo
continuard atuando. Claro, sem se limitar a essas teméticas — mas sempre com a vertente
propositiva de orientacdo para a sociedade. A orientacao e atualizacdo profissional também
fazem parte desse universo discursivo. Levar a informacao e o que ha de mais recente nas
decisbes do Sistema é fundamental para que a atuacéo nas areas finalisticas seja efetiva e,
por conseguinte, reforce o entendimento de que o Sistema tem um papel relevante para a
sociedade.

O Sistema CFQ/CRQs existe em func&o de e por causa da sociedade. E por ela e para ela
que o Sistema fiscaliza, orienta, regulamenta e julga. Em sentindo amplo, a atuacdo do
Sistema educa a populacéo face as corretas atuacfes nas diferentes areas da Quimica e a
de seus Profissionais. Como exemplo dessas acdes que impactam diretamente a sociedade
por meio da atuacéo do Sistema CFQ/CRQs, temos:

- Encontro Nacional de Fiscalizacao
- Encontro Nacional de Advogados

- Semana do Aprendizado

- Plano Anual de Treinamento — PAT

- Plano de Desenvolvimento de Liderancas — PDL

As acdes com foco na sociedade e com seus diversos publicos de interesse contam com a
presenca da Comunicacao. O propdsito é promover de forma efetiva o correto entendimento
sobre o que faz o Sistema CFQ/CRQs e de que forma o faz. Outrossim, as a¢des planejadas
e executadas pela area de Relagfes Institucionais e Governamentais, geridas em grande
parte pelo CRIG — Comité de mesmo nome, como a Agenda Legislativa, possuem grande
importancia para o Sistema. Essas a¢cdes motivam presenca constante da Comunicacao que,
nao raro, elabora conjuntamente as a¢fes voltadas as relagdes institucionais: especialmente
no que tange aos entes que compdem a cadeia produtiva da Quimica, casos em que as a¢oes
impactam diretamente todo o Sistema. do Profissional da Quimica. Muito além de ser um
momento de render justas homenagens aos Profissionais da Quimica, a Semana traz temas
e convidados para discutir e aprimorar a atuacao desse profissional e seu papel na sociedade.
E, mais uma vez, o conhecimento e educacéo fazendo parte de todas as a¢ées do Conselho.

O Prémio Talentos CFQ é outro grande exemplo. Como incentivador das boas préticas da
Quimica e sua cadeia produtiva, o Prémio Talentos CFQ revela o que vem sendo
desenvolvido de melhor na &rea da Quimica nas suas diversas atuagfes. Na publicizacao de
cases de exceléncia, revelando talentos que por vezes sao desconhecidos, o CFQ promove
a boa educacéao ao difundir os temas da Quimica para a sociedade.

Ha ainda outras a¢fes que sedimentam esse proposito, como as participagfes em feiras e
eventos que tenham a Quimica como protagonista. Apresentar o CFQ para outros entes
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governamentais, estreitar relagdes, construir pontes antes indisponiveis ou sequer
imaginadas coloca o CFQ como protagonista para além da sua atuacao.

A proposta é promover o Sistema CFQ/CRQs como um dos principais atores dentre 0s
Conselhos Profissionais do pais, fazendo assim sua voz ser ouvida e difundida e chegando
aos entes governamentais de grande poder decis6rio com o peso e a importancia devidos.
Para além dos resultados mais evidentes, a participacdo em eventos profissionais e
comerciais coloca o CFQ préximo ao empresariado, reforcando a importancia da presenca
do Profissional da Quimica qualificado nas indastrias do pais. Essa presenca projeta o
Conselho, também, como um orientador e fiscalizador da boa atuacé@o desse profissional e
da empresa em que ele atua, em observancia a sua conformidade com a legislacéo vigente.
E dessa forma que o Sistema CFQ/CRQs busca garantir a qualidade dos servicos e produtos
gue sdo oferecidos a populacéo. Sao acdes que materializam o eixo educacéo voltadas para
a Orientacao Profissional:

- QuimTec

- Profissional da Quimica Empreendedor — PQE

- Semana do Profissional da Quimica » Prémio Talentos CFQ
- Eventos externos

- Feiras correlatas a area da Quimica

7.1 O HUB DE COMBATE A DESINFORMACAO

Em meio ao auge da pandemia de COVID 19 a sociedade foi surpreendida com as mais
variadas formas de desinformacao sobre as formas eficazes de combate a doenca. Por vezes,
pessoas desinformadas divulgavam inverdades a respeito de uso correto de saneantes, uso
de mascaras e eficacia e seguranca das vacinas. Foram diversas as vezes em que 0 Sistema
CFQ/CRQs foi acionado para alertar e orientar a sociedade sobre esses e outros temas que
envolviam a Quimica nesse contexto.

O CFQ percebeu que mesmo com o arrefecimento da pandemia e avanco da vacinacdo a
desinformacdo ndo cessava, e migrou para outras searas, como a de misturas de produtos
de limpeza caseiros. Atento ao que é a proposta de ser um ente central da ciéncia e ser a
Unica entidade da cadeia produtiva da Quimica que possui a isen¢do necessaria para ser o
interlocutor da Quimica com a sociedade, o CFQ propde a criagdo de um hub informacional
onde sera o ente central que recebera e encaminhara as respostas aos diversos entes da
cadeia produtiva da Quimica para tratamento e a devolutiva para os veiculos de comunicagéo
bem como a realizacdo de campanhas de comunicacdo de esclarecimento com o apoio e
participacdo desses entes.

O combate a desinformacdo assume contornos amplos que terdo o CFQ como protagonista.
Com o intuito de fortalecer as parcerias institucionais, dar voz, peso e protagonismo a
entidades do universo da Quimica, serdo criados grupos de trabalhos tematicos, que, a
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depender do tema a ser esclarecido, serdo acionados para fornecer informacdes aos porta-
vozes para o esclarecimento a sociedade. Como exemplo, podemos citar:

Para que a informacédo de qualidade seja amplamente divulgada e chegue com qualidade e
sem intermediérios aos diversos publicos de interesse, 0 CFQ vem atuando de forma ampla
e coordenada para que sejam implementadas campanhas de comunicac¢ao organicas e por
duas ocasifes campanhas publicitarias. H4 uma presenca significativa de prospecg¢do com a
imprensa, em prol do combate a desinformacéo, difusdo do papel do profissional da Quimica
e divulgacdo da Quimica presente no dia a dia das pessoas. Na maioria das vezes, o Sistema
CFQ/CRQs ocupou 0 espaco de protagonismo e em varias outras foi convidado para fazer o
contraponto ou acrescentar seu posicionamento técnico, ético ou legal com relacéo aos temas
em pauta. A percepgdo é de que, junto a sociedade, a grande maioria desses conteudos é
vista como positiva ou neutra para o CFQ, sendo que poucos sao aqueles que podem ser
classificados como negativos. Porém ainda h4 um grande espaco a ser ocupado. Mesmo
diante de todos os esfor¢os envidados nos ultimos 5 anos (periodo de inicio do processo de
comunicacdo do CFQ), ainda é perceptivel o desconhecimento em relacdo ao que é a
Quimica, quem sao os seus profissionais e como eles impactam nos processos produtivos e
no desenvolvimento do Brasil.

O CFQ conta atualmente com 9 canais de comunicacgéo, alimentados diariamente por uma
agéncia de comunicacdo corporativa. Todos os conteidos nascem em reunides de pauta
semanais e passam todos pela aprovagdo da ASCOM E ASTEC.

Apesar do crescente volume de comunicacdo e do cendrio positivo no que se refere a
visibilidade da Autarquia na grande imprensa (midia espontanea), percebe-se que ha um
longo caminho tanto para estreitar o relacionamento do CFQ com seu publico interno,
profissionais e empresas, quanto com a sociedade para o urgente entendimento de alguns
pontos cruciais, tais quais:

- A importancia da Quimica nos processos industriais;
- A desmistificacao da Quimica como algo ruim e pejorativo;

- O entendimento que sem a Quimica nao existe o agro, o alimento, o cosmético...

7.2 PROBLEMA ESPECIFICO DE COMUNICACAO

Se por um lado h& a percepgédo crescente de maior inser¢cdo do CFQ nos veiculos de
comunicacdo e no volume da comunicacdo organica genuina, percebe-se também a
necessidade de fortalecer para a sociedade o papel do profissional da Quimica em da prépria
ciéncia nos processos produtivos e no desenvolvimento do Brasil. A Quimica que cura, que
trata, que resolve desafios e que ensina. Se a sociedade compreende a importancia dos
profissionais, empresas e industrias para a seguranga e qualidade dos processos produtivos
e de forma paralela a importancia da industria quimica para o fortalecimento da economia

As campanhas realizadas até o momento tiveram o foco em &reas especificas e na
importancia do profissional. Nesse contexto, a tdnica dessa nova agdo precisa focar na
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urgéncia de se tratar a Quimica e toda a teia que se forma a partir da Ciéncia (profissionais e
empresas) como um pilar necessario ao desenvolvimento do pais e da economia.

Mais do que entender a exigéncia da fiscalizacéo e a presenca dos profissionais no processos
gue envolvem a Quimica, € basilar que seja compreendida a mensagem sobre a Quimica
estar em tudo, até mesmo no ar que se respira, na agua que se bebe, no alimento que se
come, no shampoo que se utiliza, no medicamento que se ingere e em tantos outros
processos. E indispensavel que a Quimica e seus profissionais sejam compreendidos como
parte de processos indispensaveis.

7.2.1 PUBLICO-ALVO

Prioritario: Sociedade em geral, profissionais (registrados no sistema ou ndo),
empresas (registradas ou néo) e estudante.

Secundario: Colaboradores do Sistema Confea/Crea, imprensa, formadores
de opinido e poder publico.

7.2.2 PRACA

Nacional

7.2.3 PERIODO

A critério das licitantes, a partir da estratégia definida no planejamento.

7.2.4 VERBA REFERENCIAL PARA INVESTIMENTO - CAMPANHA
PRINCIPAL.

Para efeito de apresentacdo do exercicio criativo para a campanha principal,
as licitantes devem considerar uma verba de R $1.000.000,00 (um milhdo de
reais) para midia e producao.

7.2.5 CAMPANHAS SECUNDARIAS

Além da campanha principal, terdo 3 campanhas digitais secundarias no
formato Always On, com o foco a ser estabelecido em momentos oportunos
ao longo da execucao anual, que ndo devem fazer parte da apresentacao por
dos licitantes.
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7.2.6 VERBA TOTAL

R$1.910.000,00 (um milhdo e novecentos e dez reais).

7.2.7 FONTES:

- Planejamento Estratégico 2018/2028 https://cfq.org.br/wp-
content/uploads/2018/12/Planejamento-Estrat%C3%A9gico-Sistema-CFOQ-

CRO-NOVO.pdf

- Campanha Indispensavel:

https://www.youtube.com/watch?v=J9wm3WW6u g

https://www.youtube.com/watch?v=03nTgrWsXKI

- Dia Nacional do Quimico:

https://www.youtube.com/watch?v=cKhB2HuQ nQ
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ANEXO I

MODELO DE PROCURAGAO

Outorgante
Quialificagdo (nome, endereco, nome empresarial, etc.)

Outorgado
O representante devidamente qualificado

Objeto
Representar a outorgante na Concorréncia n® 03/2023 - CFQ.

Poderes

Retirar editais, apresentar propostas e documentos de habilitagéo, participar de sessdes
publicas de abertura dessas propostas e documentos, assinar as respectivas atas, registrar
ocorréncias, formular impugnacdes, interpor recursos, renunciar ao direito de recurso,
renunciar a recurso interposto, negociar pregos e assinar todos 0s atos e quaisquer
documentos indispensaveis ao bom e fiel cumprimento do presente mandato.

Brasilia-DF, de de 2023

EMPRESA:

CARGO E NOME:

Observacg0fes: se particular, a procuragéo sera elaborada em papel timbrado da licitante e
assinada por representantes legais ou pessoa devidamente autorizada; sera necessario
comprovar os poderes do outorgante para fazer a delegacéo acima.
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ANEXO Il

MODELO DE PROPOSTA DE PRECO

1. PRECOS DOS SERVICOS

1.1. Declaramos que, na vigéncia do contrato decorrente desta concorréncia, cobraremos
do Conselho Federal de Quimica (CFQ) em conformidade com o previsto neste edital, item
9.3 e item 14.3 do Termo de Referéncia:

a. Ressarcimento dos custos internos dos servigos por nés executados;
b. Honorérios pela intermediacdo e supervisdo dos servigos especializados prestados
por fornecedores.

1.2. Declaramos, também, que:

a. Na elaboragéo desta proposta levamos em consideracdo todas as despesas
necessarias a plena execucgédo dos servicos, tais como de pessoal e administracao, e
todos os encargos (obrigacdes sociais, impostos, taxas etc.) incidentes sobre os
servigos objeto desta licitagdo, nada sendo licito pleitear a esse titulo;

b. N&o nos assistira o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado,
nenhuma alteracéo, sob a alegacédo de erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

1.3. O prazo de validade desta proposta de preco é de .... (...) dias corridos, contados de
sua apresentacao.

2. OUTRAS DECLARACOES

2.1. Estamos cientes e de acordo com as disposic¢des alusivas a direitos autorais
estabelecidas no contrato.

2.2. Comprometemo-nos a envidar esfor¢cos no sentido de obter as melhores condi¢des nas
negociacdes comerciais junto a fornecedores de servigos especializados e a veiculos de
comunicacdao e de divulgacgéo, transferindo ao CFQ as vantagens obtidas.

2.3. Garantimos o pagamento integral dos valores devidos aos fornecedores de servigos
especializados e aos veiculos de comunicacéo e de divulgacdo, apés a liquidagéo das
despesas e 0 pagamento a cargo do CFQ.

2.4. Estamos cientes de que o CFQ procedera a retencéo de tributos e contribuigbes nas
situacdes previstas em lei.

2.5. Esta proposta de preco esta sendo apresentada em conformidade com o Edital desta
concorréncia.

2.6. Os pagamentos a cargo do CFQ, relacionados a execugao contratual, deverdo ser
creditados no
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Brasilia—DF, de

(nome da licitante)

de 2023.

Representante legal
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ANEXO IV

PLANILHA DE PRECOS SUJEITOS A VALORAGAO

Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos a seguinte politica de pre¢os para 0s
servigos descritos:

a. Desconto a ser concedido ao Conselho Federal de Quimica sobre a contratacdo de
midia com a intermediacao da agéncia, quando o veiculo ndo remunerar a agéncia
pelo desconto padrdo de agéncia, na forma do disposto no artigo 11 da Lei 4.680/65;

b. Desconto a ser concedido ao Conselho Federal de Quimica sobre os custos
internos, baseado na tabela de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Distrito Federal: % (por cento);

c. Honorarios, a serem cobrados do Conselho Federal de Quimica, referentes aos
precgos de servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a
producéo e a execucao técnica de peca e/ou material cuja distribuicdo ndo
proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
comunicacgéo e divulgacéo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.

d. Honorarios, a serem cobrados do Conselho Federal de Quimica, incidentes sobre os
precgos de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes ao
planejamento e a execuc¢éo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagéo e
geracdo de conhecimento pertinentes a execuc¢éo do contrato;

Braasilia-DF, de.................. de 2023.

(nome da licitante)
Representante legal
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ANEXO V

FORMULARIO DE DADOS PARA ASSINATURA
DE EVENTUAL DE CONTRATO

Passamos a informar abaixo, os dados para elaboracdo de eventual contrato, com esta
Empresa:

DA AGENCIA:

Nome Completo

Endereco

Filial em Brasilia ou Representante

CNPJ (Numero)

Inscricdo Estadual (NUmero)

Telefone (NUmero)

E-mail

DO RESPONSAVEL PELA ASSINATURA DO CONTRATO:

Nome

Nacionalidade

Naturalidade

Estado Civil

Profissao

Residéncia e Domicilio

Telefone(s) para contato

Carteira de Identidade (nUmero, 6rgéo,
expedidor, data)

CPF

ASSINADO DIGITALMENTE .

JOSE DE RIBAMAR OLIVEIRA FILHO

@ serPrO



